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INTRODUCCION

La primera experiencia que tuve en relacion con el trueque denfro de la
comunidad de San Mateo Capulhuac fue en el momento que un nino, de
escasos ocho anos, me contd su vivencia en el tianguis de Villa
Cuauhtémoc. Me decia que en la escuela les habian dejado realizar un
dibujo de su comunidad y que en su saldn iba una companera que tenia
colores “buenos”, que él queria unos asi para hacer su dibujo porque los que
su mamd le habia comprado al inicio del ciclo escolar “no eran de marca”.
Entonces decidié que iria con sumamad al tianguis a *cambiar” para obtener
sus colores. El dia de plaza en Villa acompand a su mamd quien llevaba
nopales para vender o intercambiar; el pequeno se dirigid al puesto donde
vendian Utiles escolares y ofrecid cambiar sus nopales por los colores que él
queria, a lo que el vendedor se negd. Fue con base en ello que cologqué
atencion ala practica del trueque, la cual fue orientada por la comunidad,

en un primer momento, como una alternativa de subsistencia.

Hasta el dia de hoy existe en el tianguis de Villa Cuauhtémoc un
modelo coherente y sustentable de relaciones humanas afectivas que
surgen a través de la prdctica del trueque. Se distingue dentro de la
economia de los hAdhné una relacion estrecha entre una ‘economia

afectiva’ y una ‘economia productiva’.

La economia productiva establece que toda labor lleva implicita
‘fuerza’ de trabajo; y la economia afectiva plantea que cualquier trabajo
estd motivado por los sentimientos. Por ello, en toda relacidon de
‘inftercambio’, aparte de la fuerza, van incluidos los sentimientos como un

‘excedente inmaterial’ que selesimprime alos objetos que dan vy sereciben.



Existen estudios tedricos desapegados de la realidad empirica que
han presentado el fendmeno del trueque en la actualidad como una
respuesta o alternativa de subsistencia. El problema de estasinvestigaciones
es que no han dado la voz a las personas respecto a lo que piensan de si
mismas, de sus afectos y su manera de distinguir a los demas, asi como de la
cosmovision sobre el entorno natural, las relaciones clientelares y el

intfercambio cultural.

Asimismo, las emociones juegan un papel central en la concepcion
del frueque, las cuales se establecen de manera inconsciente; es por eso
que no se perciben a simple vista, pero son los afectos quienes
complementan el intercambio comercial en el tianguis, y por tanto no se

limita el fendmeno al aspecto econdmico.

De acuerdo a lo anterior, se pondrd atencion en entender como los
individuos conciben el frueque o ‘cambio’ dentro de los pardmetros de su
propia dindmica social, teniendo presente la ‘emotividad animica’. Hay que
considerar que la cosmovision y las prdcticas culturales de los hAdhnod
actuales ‘no son meras supervivencias', ni ‘azares y curiosidades de la
historia’; sino “que si persisten es porque se trata de tradiciones vivas, y por
ende, si estdn vivas es porque cumplen funciones especificas” (Montoya,
1989:123-124).

En este sentido considero que los hndhnAdé no tienen una cosmovisidon
estatica, inmutable, sin alteraciones, desde el periodo prehispdnico hasta
hoy; por el contrario, presentan una vision del mundo que se adapta a las

circunstancias hist éricas, por lo que esta es cambiante, dindmica y creativa.



El municipio de Otzolotepec! se encuentra ubicado al noreste de la
ciudad de Toluca; se caracteriza por sus paisajes montanosos, presencia de
rios y ojos de agua. En cuanto al clima, se puede senalar que es semifrio y
seminumedo; por lo tanto, gracias a estas condicionesla vegetacion es muy
variada. El municipio colinda con Temoaya, Xonacatldn, Toluca, Lerma,

Jilotzingo e Isidro Fabela.

La comunidad de San Mateo Capulhuac se encuentra asentada
sobre las faldas del Cerro Cervantes, en el municipio de Otzolotepec. Entre
sus actividades econdmicas mds importantes destacan la venta de lena y
carbon, al igual que las actividades del campo; pocos son los obreros, los
pobladores se alquilan con los comerciantes de Xillotzingo y elaboran ayates
deixtli.2Resulta puntual mencionarlas principales actividades de los hAidhnd
de San Mateo Capulhuac porque nos permiten conocer la manera de
obtener el ingreso econdmico en su familia y, por tanto, establecer una
relacion con la prdctica del trueque, que también les ha funcionado para

cubrir las necesidades bdsicas.

Es notable el tradicional tianguis que se realiza los jueves y domingos
en la cabecera municipal (Villa Cuauhtémoc); los habitantes de la
comunidad de San Mateo Capulhuac tienen una intervencion especial, ya
gue estos ofrecen e intercambian sus productos mediante la prdctica del

trueque.

Existe una zona determinada del tianguis donde se realiza esta

actividad: a un costado del palacio municipal y la parroquia del pueblo en

1 Proviene del ndhuatl y estd formado por tres vocablos: ocelotl, ‘tigre’; tépetl, ‘cerro’; y C,
‘en’; por lo que significa: "en el Cerro del Tigre o Jaguar”.

2 Fibra vegetal conocida por su resistencia, usada desde el México antiguo; proviene
principalmente del agave, sus fibras se utilizan como fibras textiles y sus espinas como
agujas. Esta fibra se emplea en la fabricacién de cepillos, cojines para muebles y petates,
entre oftros.


https://es.wikipedia.org/wiki/Fibra_vegetal

la calle Aldama. Es en este lugar donde se colocan los puestos ambulantes
de comerciantes que realizan el trueque. Desde muy temprano tienden una
manta en el suelo y acomodan su mercancia en porciones de manera que

se les facilite el ‘cambio’.

Es relevante mencionar que la unidad de medida de los comerciantes
estd determinada por el producto a intercambiar; por ejemplo: capulines,
hongos, tortillas, nopales, entre otros. Estos se pueden intercambiar por
pieza, manojo, monton, puno, jicara, bolsa, cubeta, huacal, costal, lata de
acero grande —que se denomina ‘litro’, mediana o ‘medio litro’, pequena o
‘un cuarto’—, cucharada, o por peso en gramos: un medio kilo, un cuarto de

kilo, entre otros.

La observacion de esta prdactica nos conduce a formular una serie de
interrogantes: sCudl es el origen histérico de esta prdactica?, spor qué en la
actualidad subsiste la prdctica del frueque en algunos lugares de México?,
2qué elementos han permitido que en el tianguis de Villa Cuauhtémoc exista
un sistema de intercambio?, squéimpacto tiene el frueque en los habitantes
de la comunidad de San Mateo Capulhuac?, zqué personas de la
comunidad participan en el frueque o venta de productos?, 3como es la
infervencion de los ninos de la comunidad en esta actividad?, scomo se da
la préactica del trueque?, gcudles son las condiciones para poder realizar el

trueque yla venta de product os?

Resulta puntual hacer referencia a dos casos de paises
latinoamericanos donde han reconfigurado la practica del frueque como
alfernativa de subsistencia: Argentina y Venezuela. Es importante separar
claramente de la prdctica el tfrueque en México, donde tiene una larga
tradicién hist érica. Los ejemplos anteriores no tienen un mayor impacto en el

desarrollo de la investigacion, solo se mencionan para dar un panorama



general y global del fendmeno objeto de este estudio; sin embargo, como
ya se senald, en el caso latinoamericano no existe un proceso histdrico de

larga duracién, es por eso que no profundizamos en esa cuestion.

Ante las condiciones sociales y econdmicas, el frueque en la
actualidad se ha convertido en una alternativa para hacer frente a la falta
de trabaqjo y dinero; como claro ejemplo de esta realidad social, Claudia

Gattimenciona que

el fendmeno del trueque es una de las varias respuestas sociales mds
interesantes de la crisis argentina cuya prdctica nace al interior de la clase
media en decadencia. No se trata del anfiguo trueque sino de un “frueque
multireciproco”, o sea, de una modalidad de intercambio no monetaria que
involucra a varias personas y productos en el mismo mercado (Gatti, 2010:
264).
Con respecto a los avances y contribuciones de los estudios del fendmeno
del trueque, en los Ultimos cuatro anos sobresalen distintfos enfoques con sus
propuestas; tal es el caso de Dorkis Shephard, quien revisd el uso de
monedas complementarias en modalidades de inftercambio de bienes y
servicios adoptados en diversas comunidades del sistema econdmico
infernacional, e incorpord ejemplos de las experiencias de Argentina y
Venezuela. El autor explica que los sistemas econdmicos aplicados en
diversos paises desarrollados y no desarrollados han traido insatisfaccion en
la poblacién de distintas comunidades, porque han sido incapaces de dar
respuesta a los principales problemas que siguen aquejando a la sociedad,
como son los altos indices de desempleo, pobreza y exclusion social; con la
finalidad de mermar esta realidad, en la busqueda de soluciones han
rescatado tradiciones para algunos ancestrales haciendo resurgir las

monedas complementarias, como forma de realizar intercambios de bienes

y servicios (cfr. Shephard, 2011: 42).



Dentro de los sistemas econdmicos, la reciprocidad es una dimension
econdmica que regula el flujo de mano de obra, servicios y bienes entre las
instituciones de produccion, distribucion y consumo. Pero, como dimensiéon
econdmica, se manifiesta en un conjunto sociocultural que le da sustento y

sighificado.

Para Giorgio Alberti y Enrique Mayer, compiladores del libro
Reciprocidad e intercambio en los Andes Peruanos, la reciprocidad —como
conceptoy como praxis—representa un elemento fundamental de un modo
de produccidn de tipo comunitario que proviene desde los tiempos
preincaicos y que, aunque haya perdido pureza y sufrido alteraciones al

entrar en contacto con ofros modos de produccion, persiste en el presente.

Enriqgue Mayer delimita el campo social en el que se efectUan los
intercambios de servicios; analiza las distintas modalidades en que se
realizan, como se inician y devuelven, y entre quiénes se efectuan; ademds
distingue dos niveles: uno entre individuos, y el otro entre individuos y la
comunidad. Analiticamente podemos distinguir dos tipos de intercambio
reciproco: el simétrico y el asimétrico. Un intercambio simétrico se realiza

entre iguales: lo recibido debe corresponder a lo dado.

Existen otros tipos de intercambio reciproco en donde, en lugar de
devolver el mismo servicio, este es reemplazado por determinada cantidad
de bienes. Los objetos entregados a cambio del frabajo tienen valor variable
y pueden o no ser equivalentes al esfuerzo gastado. Este tipo de intercambio

lo denominamos asimétrico.

Persiste la distincion entre infercambios internos en el sector
campesino (realizados en ciertas dreas del pais todavia por trueque) —en
este caso estableceriamos como ejemplo la practica del trueque en el

tianguis de Villa Cuauhtémoc, porque los infercambios son en cantidades



pequenas- y relaciones entre el sector campesino y el sector nacional, o

externo. Las segundas relaciones son mediadas por el dinero.

Haciendo referencia al texto de Polanyi, es este se resaltan varias
categorias de andlisis; una de ellas es el concepto de ‘econdmico’
concerniente a actividades humanas, el cual en palabras del autor es “una
mezcla de dos significados que tienen raices independientes, y a los que

llamaremos significado real y significado formal” (Polanyi, 1976: 289).

El significado real deriva de “la dependencia en que se encuentra el
hombre con respecto a la naturaleza y a sus semejantes para conseguir
sustento” (Polanyi, 1976: 289).Se refiere alintercambio con el entorno natural
y social, en la medida en que esta actividad es la que proporciona los
medios para satisfacer las necesidades materiales. Ademds, “El significado
formal deriva del cardcter l6gico de la relacion de medios-fines, evidente
en palabras como economizacion. Se refiere a la eleccion entre los usos
diferentes de los medios, dada la insuficiencia de estos medios” (Polanyi,
1976:289); es decir, a la eleccion entre utilizaciones alternativas de recursos
escasos. Los dos significados, real y formal, de econdmico no tienen nada
en comun. El primero tiene su origen en los hechos empiricos; el segundo, en

la l6gica.

Lo anterior lo podemos observar en la prdactica del trueque en Villa
Cuauhtémoc, principalmente el significado real, ya que los hAidhnd de San
Mateo Capulhuac tienen una relacidn muy cercana con la naturaleza,
porque es esta la que les brinda lo necesario para realizar trueques en el

tianguis, y asi obtener lo necesario para subsistir.

Por consiguiente, el marco tedrico construido exige que se considere
el objeto de estudio en términos reales de lo que acontece como un

contexto mds amplio. El autor indica que existe una confusion de términos;



sin embargo, lo que sucede es que la concepcidon corriente de o
econdmico conjunta los dos significados: el de ‘subsistencia’ y el de

‘escasez’. Polanyi expresa que:

la eleccion puede estar determinada por una preferencia por el bien sobre
el mal (eleccién moral) o puede darse una encrucijada al existir diversos
caminos que conducen al fin perseguido. [... Asimismo] todos los bienes y
servicios, incluyendo la utilizacion de la fuerza de trabajo, la tierra y elcapital,
estdn a la venta en los mercados y tienen, por consiguiente, un precio
(Polanyi, 1976: 292).

Ademds, agrega que “Todas las formas de ingreso derivan de la venta de
bienes y servicios: los salarios, la renta de la tierra y el interés del capital
representan los precios respectivos de aquellos servicios” (Polanyi, 1976:293).
La introduccion general del poder de compra como el medio de
adqguisicion convierte el proceso de satisfaccion de necesidades en una

asignacion de recursos escasos con usos alternativos (el dinero).

Resulta puntual para el objeto de estudio referir que la fuente de la
concepcion real es la economia empirica. Esta puede definirse brevemente,
sin  demasiada  precision, como una actividad institucionalizada de
interaccion entre el hombre y su entorno que da lugar a un suministro
continuo de medios materiales de satisfaccion de necesidades: “El
bienestar es ‘material’ si requiere la utilizacion de medios materiales para
alcanzar los fines; en el caso de un tipo definido de necesidades fisiologicas,
como las de comida y refugio, incluye la utilizacion exclusiva de los llamados

servicios” (Polanyi, 1976: 293).

La observacion empirica en el caso del tianguis de Villa Cuauhtémoc
demuestra que las pautas principales son la reciprocidad, la redistribucion y
el intercambio. La reciprocidad supone movimientos entre puntos continuos
de agrupaciones simétricas; la redistribucion consiste en movimientos de

apropiacién en direccidn a un centro primero vy, posteriormente, desde este



centro hacia fuera otra vez; por infercambio, entendemos movimientos

reciprocos como los que realizan los ‘sujetos’ en un sistema de mercado.

Sirealizamos una analogia entre el tianguis de Villa Cuauhtémoc vy la
expresion de Karl Polanyi respecto al mercado surge una aseveracion, ya
que este Ultimo aparece como el lugar del intercambio, el comercio como
su forma, y el dinero como su medio. Como “el comercio estd orientado por
precios y éstos son una funcidon del mercado, todo el comercio es comercio
de mercado, de la misma manera que todo dinero es dinero para el
intercambio. El mercado es la institucidon generadora de la que el comercio

y el dinero son funciones” (Polanyi, 1976:296).

Se integra a este andlisis la idea de Caroline Humphrey y Stephen
Hugh-Jones (1998), quienes afirman que el trueque es un fendmeno
significativo que ha sido malentendido y subestimado en el campo de la
antropologia. Esta subestimacion se origina, segun sus propias palabras, en
que “el rechazo al intercambio monetario, es la simple falta de dinero, la
cuallleva al trueque: la gente es tan pobre y necesita tanto las cosas para
sobrellevar la vida diaria, que no puede arriesgarse a mantener ninguna de

sus posesiones en forma de dinero” (Humphrey y Hugh-Jones, 1998: 10).

Con respecto a lo anterior, se puede decir que el tfrueque no es
solamente una institucion histdrica o peculiar en las economias arcaicas o
‘primitivas’; es un fendmeno contempordneo que cubre transacciones tanto
a peqguena como a gran escala, y ocurre entre diferentes tipos de
sociedades. Fundamentalmente, el intercambio en el trueque estd
determinado por el interés que cada persona tiene en el objeto del otro, un

intferés que se satisface por la transaccion.

En el texto de Ross Hassig, Comercio, tributo y transportes. La

economia politica del Valle de México en el siglo XVI, se menciona que



los mercados del centro de México fueron un factor fundamental en la
economia de la region. Se establecian de manera planeada, con artficulos
que se vendian en secciones separadas y, en Tenochtitlan, empezaban y
terminaban al son del tambor del templo de Quetzalcdatl, por la mananay
al anochecer (Ross, 1990: 77).

De igual manera, Stuart Plattner (1991) plantea que los mercados son
esenciales para la infegracion de las sociedades comerciales y resalta la
funcionalidad de los mismos: “suelen instalarse con cierta periodicidad de
dias; personas llegan desde el campo para vender sus productos agricolas
y comprar tanto bienes manufacturados como materias primas alimenticias
procedentes de otras zonas” (Plattner, 1991: 235). Una de las principales
contribuciones que realiza el autor es la de describir la amplia gama de
objetos utilizados para cumplir con las funciones del dinero. La lista es
enorme e incluye sal, conchas, piedras, plumas, pieles, huesos, entre otros
(cfr. Plattner, 1991).

Asimismo, Marcelino Castillo Nechar en su compilacion El tianguis de
Toluca: una reminiscencia de los mercados prehispdnicos, se refiere a “los
tianguis ubicados en poblaciones semiurbanas[;] hace algunos anos se
observaba el sistema del tfrueque que consistia en que los vendedores
infercambiaban sus productos entre ellos (alimentos, telas de algodén, etc.),
era comun distinguir que el traslado de sus mercancias les implicaba
grandes esfuerzos” (Castillo Nechar, 1995: 12), ya que no se contaba con
adecuados medios de comunicacion y soportes de carga para poder

trasportar las mercancias.

Por lo anterior cabe senalar que los ftianguis actuales conservan
elementos semejantes como los que figuraban en el México prehispdnico. Si
bien, algunas mercancias han desaparecido, otras se han incorporado; sin
embargo, aun subsisten imagenes, colores, olores, prdcticas, costumbres y

tradiciones.
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Desde su aspecto social, el mercado ha sufrido las transformaciones
de la humanidad, y se puede indicar que el valor de los productos, articulos
y mercancias es de tipo subjetivo; es decir, se concibe el simple valor de uso
de los objetos, pues no se tiene un concepto claro de la utilidad, ademds es
relativo a las circunstancias sociales. Bajo este concepto es que se
manifiesta el ‘trueque’ o el también llamado ‘cambio’; al respecto, Karl
Polanyi, en su obra La gran tfransformacion (2000: 136), senala que “el
trueque, permuta y cambio es un principio de conducta econdmica cuya

eficacia depende de la estructura del mercado”.

El modelo de Polanyi describe el proceso econdmico, en el cual el
autor introduce la clasificacidon de reciprocidad, redistribucion e
infercambio comercial, conceptos que aplica parainterpretar la circulacion
de las mercancias en el interior de todos los sistemas humanos: familia,

municipalidad, ciudad, etc.

En la actualidad, se aceptay reitera que la sociedad vive tiempos de
enormes cambios, tanto en los aspectos de la realidad concreta como en

el plano de las ideas:

Una épocade transicion, se dice, en que resulta necesario no aferrarse alas
viejas nocionesy conceptos, para dar paso a nuev os enfoquesrenov adores
(puede que hasta aun nuev o paradigma) capaces de conserv ar lo positivo
de la experiencia histérica, pero también de enfrentar y resolver las
cuestiones presentes de manera creativa y eficaz (Hintze, 2003: 39).

De este modo, pueden enumerarse iniciativas individuales, familiares,
asociativas o comunitarias que emergen en el campo de las acciones
econdmicas y societarias populares, impulsando incluso verdaderos
emprendimientos e iniciativas que denominamos sociales por su légica mas

profunda y sus resultados (crear sociedad) (cfr. Hintze, 2003).

Por otro lado, Catharine Good en su texto “Ejes conceptuales entre los

ndhuas [sic] de Guerrero: expresion de un modelo fenomenoldgico
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Mesoamericano” senala que ofrece los ejes conceptuales y el modelo
mesoamericano como una herramienta analitica que pueda guiar
investigaciones entre los nahuas y en otras regiones indigenas, ya que
“permiten descubrir las continuidades dindmicas dentro de los dramdticos
cambios vividos por los pueblos nahuas y los otros grupos indigenas en el

drea mesoamericana” (Good, 2005: 87).

Es preciso senalar que, si bien los ejes propuestos por Good pueden ser
empleados como guias para la presente investigacion, el objetivo es
proponer nuevos ejes o reconfigurarlos conforme a la poblacién que le
atane este proyecto, la cual estd determinada por el espacio y tiempo

diferentes alos expuestos por la autora.

Las culturas nativas han sobrevivido en condiciones historicas
cambiantes antes y después de 1519. A partir de la colonizacién europeq,
la ‘apropiacidon creativa’ de nuevos elementos dentro de sus propias
estructuras sociales, econdmicas y simbdlicas ha permitido la reproduccién
social de una tradicién cultural nativa. No por haber cambiado han roto la

continuidad con tradiciones propias (cfr. Good, 2005: 92).

Explicadas en el parrafo anterior, las aseveraciones de la autora son
precisas para determinar el contexto de los son sujetos activos en el tianguis
de Villa Cuauhtémoc, en este caso de los habitantes de la comunidad de
San Mateo Capulhuac, los cuales pertenecen al grupo indigena otomi vy
realizan la practica del trueque; si bien lo ha referido Catharine Good, estos
pueblos nativos han permanecido vigentes ante los cambios que se han
dado en distintas estructuras, por ejemplo —en nuestro caso- la estructura

econdmica.

La propuesta de Good es un conjunto de ‘ejes conceptuales’ que
conforman un modelo fenomenoldgico cultural, como propuesta para

interpretar la organizacion social y la vida ritual en sociedades nahuas; estos
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ordenan cuatro aspectos claves de la vida social, y consisten en: 1) un
concepto muy complejo de trabagjo; 2) las relaciones de intercambio y
reciprocidad que fundamentan la cosmologia y la organizacién social; 3) un
concepto de fuerza o energia vital que circula; 4) una clara conciencia de

la continuidad hist érica colectiva.

Respecto a la idea que plantea Susana Hintze en el texto Trueque y
economia solidaria, expuesta en lineas anteriores, David Antonio Lopez
Gallego en la obra El trueque como espacio y motor para la construccion
de lazos sociales afirma que “el dinero se ha convertido en el protagonista
del capitalismo” (Lopez, 2007: 13). Cuando el dinero se hace escaso en
manos de la gente, deviene el estancamiento de la economia, y por
consiguiente la crisis. El dinero es la base del intercambio capitalista; cuando
este es excluido empezamos a hablar de algo diferente al sistema
econdmico convencional. Para ‘“responder a las crisis que genera la
depresion econdmica, grupos sociales han implementado formas de

infercambio de bienes, productos y servicios sin dinero” (Lopez, 2007: 13).

Gerardo Soriano Villamares expone de qué manera el trueque o
infercambio en especie continUa practicdndose como actividad comercial
y proceso de subsistencia, mediante un ‘mecanismo de intercambio’. La
idea anterior coincide con el planteamiento de Hintze, al mencionar que “la
falta de trabajo asalariado vy la dificultad para colocar bienes y servicios
producidos de modo auténomo en los mercados formales es una
caracteristica de la sociedad en los Ultimos anos”. En este contexto,

aparece el mecanismo del trueque como una alternativa a esta situacion.

En su obra titulada Infercambio yreciprocidad en el trueque de lena
y su empleo como fuente de energia en Capulhuac, Estado de México,
Gerardo Soriano Villamares centra su atencidn en una evaluacion

descriptiva y analitica de "la actividad del frueque de lena como una forma
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alfernativa de obtener mediante el intercambio no comercial aquellos
alimentos, objetos y productos de uso y consumo bdsico, sin recurrir al
dinero” (Soriano, 2007: 144).

Por otra parte, Marcel Mauss propone reservar el nombre de poflatch
para una clase de institucion, que podriamos llamar con menos riesgo y con
mayor precision —pero también de un modo mdslargo- prest aciones t ot ales
de tipo agonistico: “En todo el resto del mundo, en Africa, Polinesia y
Malasia, en América del Sur, en elresto de América del Norte, creemos que
el fundamento de los intercambios entre los clanes y las familias adopta la

forma mds elemental de la prestacion total” (Mauss, 2009).

Resulta interesante la aportacion de diferentes formas de intercambio
en las sociedades, ademds de las propuestas de Mauss para definir un
sistema de intercambio distinto a los convencionales. Consultar el ensayo
sobre el “Don, forma y funcidn del intercambio en las sociedades arcaicas”
fue puntual porque ha permitido ampliar el panorama que se fiene hasta

ahora con respecto al objeto de estudio yla relacion con lecturas anteriores.

Kenneth G. Hirth nos ofrece un articulo titulado ‘“Los mercados
prehispdnicos. La economia y el comercio” en la revista Arqueologia
Mexicana. Comercio y mercado, y refiere a “los mercados prehispdnicos
como centros de vida social y econdmica en el México antiguo. El mercado
fue una institucion de singular relevancia econdmica en la historia mundial
porgue ahi donde aparecia, creaba una interaccion econdmica eficiente™
(Hirth, 2013: 30). Por definicion, los mercados son sitios donde numerosas
pEersonas se congregan para hacer trueques 0 comprarse mercancias unas

a otras.

Entre las funciones que tenian los mercados prehispdnicos se pueden
referir al menos tres que en la actualidad aldn se conservan; la primera, “los

mercados eran el medio principal para que todas las familias se
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abastecieran de los recursos necesarios que ellas no producian”. Esto se
hacia primordialmente mediante formas negociadas de intercambio.
Segunda, “los mercados estimulaban una gran cantfidad de actividad
econdmica independiente en el seno de las unidades habitacionales”.
Tercera, el “impulso econdmico del mercado hizo a este punto de

acumulacion natural de mercancias puestas en venta” (Hirth, 2013: 31).

En el articulo de Yuribia Veldzquez Galindo, “Interdependencia vy
economia de dones. La ayuda como forma econdmica bdsica”, se
menciona que el objetivo del escrito es demostrar —apoyada en informacion
etnogrdfica obtenida mediante trabajo de campo readlizado entre los
nahuas de la Sierra Norte de Puebla (México), desde 1993 hasta el 2013-que
la ‘ayuda’ llamada localmente quipalehuiya, “es la forma econdmica

bdsica que adquiere la reciprocidad nahua” (Veldzquez, 2013:177).

Veldzquez Galindo aborda la “cultura como un conjunto de procesos
colectivos, creativos y dindmicos que se encuentran vinculados con el
contexto de vida de aquellos agentes que los producen, reproducen y
transforman mediante su accion, y para los cuales constituye una realidad
plausible” (Veldzquez, 2013). Asimismo, sostiene que la cultura desempena
un papel relevante en las categorias econdmicas, y el trabajo, los
infercambios y el uso del dinero también se encuentran determinados por
significados culturales, motivaciones y valores que regulan la vida colectiv g,
como ya lo ha indicado antes Catharine Good (cfr. Veldzquez, 2013: 178-
180).

En un contexto regional, diversos autores indagan, documentan
experiencias y desarrollan investigaciones para explicar las manifestaciones
del fendbmeno del trueque. Resalta la investigacion de Ernesto Licona
Valencia en el articulo ftitulado “Un sistema de intercambio hibrido: el

mercado/tianguis La Purisima, Tehuacdn-Puebla, México”, en donde analiza
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un sistema de intercambio heterogéneo estructurado por tres subsistemas
(mercantil, trueque y de ayuda mutua) como una disposicion econémica

en la que sectores marginales construyen tdcticas de subsistencia.

Conrelacion a la afirmacion anterior, el autor cita a Maurice Godelier,
quien afirma que “las formas y las estructuras sociales de la produccién, de
la distribucion y la circulacion de bienes materiales que caracterizan a esta
sociedad en un momento dado de su existencia” (1974: 282), por lo que
cada una de ellas imprime determinadas caracteristicas a las fases
econdmicas. Asi, la produccion, la distribucion y el consumo adquieren los
rasgos culturales de los sujetos que participan en todo acto econdmico (cfr.
Licona, 2014: 144-145).

De esta manera, como se ha expresado anteriormente, son distintos
elementos los que intervienen el infercambio econémico. Lo que planteo en
este estudio es que en el tianguis de trueque de Vila Cuauhtémoc se
realizan intfercambios culturales porque el intercambio exclusivamente
econdmico no existe, pues estard vinculado a relaciones religiosas,

afectivas, politicas, entre otras.

La mayoria de los autores antes mencionados coincide en que el
trueque se ha conservado y reconfigurado para resolver problemas
contempordneos. Estas aseveraciones van a sustentar la hipdtesis de la
investigacion en relaciéon al tianguis del trueque en Villa Cuauhtémoc, que
se aplicardn especialmente a la poblacidn de estudio: San Mateo

Capulhuac.

La hipodtesis que sustenta el estudio es la siguiente: la prdactica del
trueque, que actualmente realizan los pobladores de San Mateo Capulhuac
en el fianguis de Villa Cuauhtémoc, es un fendmeno de tradicion ancestral,
producto de un proceso de larga duracion el cual se conformd en la época

antigua de México; retoma algunos elementos de la cosmovision antigua, y
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continva alo largo de la historia de México. Dentro de este proceso, algunos
factores como el origen del tianguis, el pasado antiguo de San Mateo
Capulhuac, la geografia de la regién y las actividades econdmicas de la

poblaciéon han jugado un papel fundamental.

Asimismo, son elementos de relevancia la temporalidad en la cual se
desarrolla la actividad del trueque —-tiempo de secas y fiempo de lluvias—, la
presencia de montes, milpas y huertos familiares como espacios donde
pueden obtener productos de cambio, la tradicion agricola, las unidades
de intercambio que utilizan y la forma de colocar sus productos, pues no es
fortuito que los comerciantes desde muy temprano llegan a instalar sus
productos, tienden una manta en el suelo y acomodan su mercancia en

porciones de manera que se les facilite el ‘cambio’.

La practica deltrueque forma parte fundamental enla vida cotidiana
de los hndhné de San Mateo Capulhuac. Desde hace largas generaciones,
esta actividad esun elemento puntual de la identidad hAdhnd que permite
manifestar sus costumbres, tradiciones, ideas, lengua, entre otros aspectos
simbdlicos que han perdurado hasta la actualidad. A partir de la crisis
econdmica actual, los habitantes han dado un mayor impulso a la prdctica
del frueque; através de este han tenido que hacer frente ala falta de dinero

y trabajo asalariado.

Por lo anterior, se puede decir que la actividad del frueque en el
tianguis de Villa Cuauhtémoc representa un fendmeno econdmico, es decir,
la accidon del comercio publico y una alternativa ante las condiciones de la
falta de trabajo y dinero, pero también uno sociocultural que permite
reconstruir tradiciones, valores y prdacticas comunitarias que no suelen
presentarse en otros lugares, y que en ocasiones pueden ser vistas como

formas ‘atrasadas’ por la economia neoliberal actual o predominante.
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Las sociedades son enfidades complejas en las cuales no pueden
separase o delimitarse aspectos puramente politicos, econdmicos o
culturales. En determinado momento, cualquier accidn y relacidn humana
tiene que ver con alguna de estas entidades. Tampoco puede afirmarse
gue los hechos humanos responden solamente a motivaciones econdmicas
o politicas, pues también existen cuestiones afectivas y culturales que

influyen de manera directa en las relaciones sociales.

Resulta relevante senalar que se ha mantenido vigente unaidentidad
étnico-cultural implicita en este tipo de fendmenos sociales como el trueque.
No se trata en ningin momento de plantear la sobrevivencia de hndhné de
cultura prehispdnica, sino mds bien de hablar de un proceso de continua
adaptacion y reelaboracion de mecanismos culturales desde el punto de

vista indigena.

El objetivo general de esta investigacion es analizar los motivos y
factores por los cuales los habitantes de San Mateo Capulhuac han
mantenido vigente la prdctica del trueque en el tianguis de Vila

Cuauhtémoc.

En este sentido, los objetivos particulares se centran en indagar el
origen, formas de organizacion y operacion de los sistemas de intercambio
en los mercados prehispdnicos. |dentificar los elementos que hacen del
trueque no solo un simple intercambio econdmico, también un intercambio
cultural donde el mantenimiento de la identidad étnico-cultural juega un
papel fundamental en esta prdctica. Y finalmente, realizar una etnografia
de cardcter descriptivo del sistema de intercambio en la comunidad de San
Mateo Capulhuac, manifestando el impacto que tiene el trueque para los

habitantes de esta comunidad.

Resulta fundamental hacer referencia al método utilizado en esta

investigacion; sin embargo, primero es pertinente definir tal término. Al
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respecto, José Ferrater Mora senala que [se tiene un método] “cuando se
dispone de, o se sigue, cierto camino para alcdzar determinado fin
presupuesto de antemano” (Ferrater, 2004: 240). Este fin puede ser el

conocimiento.

Esta investigacion parte del método hipotético-deductivo, el cual
consiste en establecer una proposicion logica que habrd de resultar de la
teoria o de la observacion de cierto fendmeno, para después contrastarla

mediante la recoleccion de datosy el andilisis con base en la teoria.

Partiendo del método que servird de guia para la investigacion, se ha
establecido una hipdtesis derivada del conocimiento previo de la prdactica
del trueque en el tianguis de Villa Cuauhtémoc vy la teoria que se ha
generado con respecto a la actividad del frueque de algunas regiones de
México, asicomo también de otros paises latinoamericanos como Argentina
y Venezuela, mencionados anteriormente. Comienzo a partir de la siguiente
afirmacion: el fendbmeno socioeconémico (trueque) entre los pobladores de
San Mateo Capulhuac es una respuesta social ante la falta de trabajo y
dinero, pero también forma parte de sus costumbres y tradiciones que dan

cuenta de la identidad del grupo hAdhné.

La investigacion es de nivel exploratorio-descriptivo y analitico en
relacion con la actividad del tfrueque que realizan los otomies de San Mateo
Capulhuac en el tianguis de Villa Cuauhtémoc, como una forma alternativa
de obtener, mediante el intercambio, aquellos alimentos, objetos vy
productos de consumo bdsico; el andlisis es de corte cualitativo, basado en
el modelo de la antropologia econdmica de Karl Polanyi, entendido como
la descripcidon del proceso econdmico donde este autor introduce la
clasificaciéon de reciprocidad, redistrioucion e intercambio comercial,

conceptos que aplica para interpretar la circulacion de las mercancias en
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el frueque en el interior de los sistemas humanos: familia, municipalidad,

ciudad, naturaleza y otros nichos ecoldgicos.

El universo de trabajo son algunos de los integrantes de las familias que
participan en la prdactica ya senalada, vivan en San Mateo Capulhuac y

contribuyan a la economia familiar.

Recurro asimismo a la etnografia; por su cardcter eminentemente
practico se utilizard para la descripcion, clasificacion y andlisis de los
elementos que hacen posible la continuidad de la prdctica del trueque en
los otomies de la comunidad antes nombrada en el tianguis de Villa

Cuauhtémoc.

El presente estudio no serd Unicamente histdrico, ya que no se
enfocard en los hombres ‘muertos’, en el sentido de recopilar material de
archivo, o de fuentes documentales; tampoco serd completamente
antropolégico por el hecho de estudiar la dindmica social en una
comunidad con personas vivas, sino que la investigacion que propongo es
de corte etnohistdrico-etnogrdfico, en donde se integren de manera
multidisciplinar las dos especialidades con el fin de entender el proceso
hist érico y cultural de la prdactica del trueque, asi como su persistencia en la

comunidad.

La etnohistoria se caracteriza por estudiar los procesos por los que las
‘micropoblaciones’ han pasado en sus transformaciones y adaptaciones
creativas o culturales. En este sentido, el producto etnohistdrico puede
resultar en una ‘historia antropoldgica’, que toma en cuenta las
transformaciones y resistencias de una poblacion particular en contextos

colonialistas, capitalistas o necliberales (Good, 2013:12).

Para explicar el planteamiento anterior divido la presente tesis en tres

capitulos. El capitulo 1 trata sobre un breve recuento histérico del tianguis y
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el entorno sociohist érico del tianguis de Villa Cuauhtémoc; el capitulo 2 se
enfoca en el intercambio econdmico y cultural visto desde la antropologia
econdmica, principalmente con el modelo de Karl Polanyi; y el capitulo 3
versa sobre la practica del trueque en el tianguis de Villa Cuauhtémoc con

ayuda de los testimonios recabados en la poblacion.

El capitulo 1, que trata sobre el tianguis y su evolucion a través del
tiempo, se divide en tres secciones: empiezo de lo general a lo particular, y
de un contexto pasado hacia uno presente. Hablo sobre el tianquiztli en
Mesoamérica, y posteriormente acerca del mercado novohispano, en
donde se exponen aspectos fundamentales que nos permitan entender el
proceso de larga duracion planteado en el tfrabajo. Asimismo, abordo los
antecedentes historicos del tianguis de Villa Cuauhtémoc, y menciono
elementos actuales del tianguis como lo son la periodicidad, el papel que
juega este frente a la comunidad, la participacion hAdhnd a través de la

actividad del trueque y la produccion econdmica.

El capitulo 2 se desarrolla también en tres secciones. En la primera, se
establece una revisidon del modelo propuesto por Karl Polanyi visto desde la
antropologia econdmica, se analizan algunos enfoques acerca del
problema de intercambio comercial como la reciprocidad vy la
redistribuciéon, partiendo de las ideas de este autor. Posteriormente, en la
segunda seccion se enfatiza en la idea de considerar a la economia como
esfera de actividad de las relaciones sociales y la cultura; mientras que, en
la Ultima, se propone la reconfiguracién actual del trueque como una

practica continua.

Por Ultimo, en el capitulo 3 se describe en siete secciones el desarrollo
de la prdctica del frueque que actualmente se realiza en el tianguis de Villa
Cuauhtémoc. En este apartado se concentra la mayor parte de la

informacion obtenida a través del trabajo de campo que se realizé durante
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el tiempo que duro la investigacion, se analizan los datos obtenidos y se
contrastan con los que distintos autores han expresado ya en su momento,
siempre enfatizando en laidea de que el tfrueque es un fendmeno complejo,

con una légica distinfa que involucra varios aspectos de la vida cotidiana.

De igual forma, se destacan los elementos fundamentales que
constituyen esta actividad y que resultan puntuales para entender el
funcionamiento vy, por supuesto, la vigencia de este sistema econdmico
distinto al convencional. Veremos mediante los datos empiricos obtenidos
coémo es que se ponen en funcion la economia productiva vy la afectiva,
categorias senaladas en esta investigacion; si bien el trueque se realiza en
un primer momento por motivaciones econdmicas principalmente, las
emociones y afectos desempenan un papel relevante en la prdactica del

trueque entre los hhdhnd de San Mateo Capulhuac.
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CAPITULO 1. BREVE RECUENTO HISTORICO DEL MERCADO

En este capitulo se presenta un breve recorrido histérico del tianguis desde
el México antiguo —destacando al mercado de Tlatelolco por ser uno de los
centros mdas grandes y bien organizados—, asi como el papel del comercio y
el infercambio econdmico en la civilizacidn mesoamericana; también se
analiza cémo se producian, controlaban y distribuian los recursos
econdmicos, porque es fundamental para comprender la complejidad e

infegracion de la sociedad precolombina.

Después de haber mostrado una perspectiva del mercado en
Mesoameérica, es preciso confinuar explicando como funciond este después
de la Conquista, ya que con la llegada de los espanoles el comercio dio un

giro puesto que los intereses comerciales eran distintos.

La prdactica del trueque en Villa Cuauhtémoc es resultado de un
proceso de larga duracion, ha estado presente en la historia de México y en
determinados momentos cruciales ha tenido un mayor impulso, mismos que

serdn analizados en este capitulo.

Por Ultimo, en un breve apartado se aborda el papel del tianguis en
décadas recientes y se destacan las adaptaciones realizadas con el fin de
dar respuesta a una sociedad determinada. Asimismo, se da una
explicacion del entorno sociohistérico de nuestro objeto de estudio: el
tianguis de Vila Cuauhtémoc, en donde se establece un énfasis en
elementos puntuales como la descripcion del paisaje, costumbres y
tradiciones, la funcién del tianguis, la prdctica del trueque entre los

pobladores de San Mateo Capulhuac y los productos que intercambian.
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El objetivo de este capitulo es indagar el trasfondo histérico del
tianguis de Villa Cuauhtémoc para la conformacion de un sistema de
infercambio; sin embargo, es necesario conocer el origen del mercado o
tianguis en Mesoamérica, asi como el proceso hist érico que ha permitido su
continuidad, porgue en la actualidad se conservan y a su vez reconfiguran

aspectos fundamentales que articulan su funcionalidad.

1.1 El ianquizili en Mesoamérica

Los mercados regionales y tianguis se desarrollaron desde el México antiguo;
el comercio permitid que distintas zonas se abastecieran y complementaran
sus productos por medio del intercambio. Durante el periodo precldsico, los
olmecas fueron los primeros en establecer formas organizativas de
intercambio y fijaron las bases para un posterior desarrollo comercial en el
horizonte cldsico con centros como Teotihuacdn y algunos mayas, que
mantenian una relacidn comercial con regiones de la costa del Golfo,

Oaxaca e islas del Caribe.

En el México antiguo, el tianguis era el centro principal de
comunicacion y trueque.® Al momento de la Conquista y durante todo el
primer siglo del Virreinato, los testimonios peninsulares describen e
inmortalizan la grandeza, la multitud, los productos y la relevancia que tenia

el tianguis para los naturales.

El mercado, encargado de organizar el aspecto de la distribucion de
los bienes y facilitar el encuentro de productores y consumidores, se

enfiende como una institucion econdmica donde la actividad productiva

3 El truque solo puede ser entendido dentro de su contexto social especifico; como este
contexto varia, asi lo hacen sus caracteristicas. Para los hidhid de San Mateo Capulhuac
es una forma de obtener lo necesario para cubrir las necesidades bdsicas sin recurrir
forzosamente al dinero; en este sentido, los pobladores mencionan que de esta manera se
apoyan unos con otros.
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de los hombres no se explica sino en funcion del consumo. Tal hecho no solo
es susceptible de abordarse desde una perspectiva econdmica, incluso

puede andlizarse desde un punto de vista histérico (Castillo, 1995: 11).

En la época antigua de México, el mercado cobra mayor relevancia,
pues servia para satisfacer las necesidades de abastecimiento de aquellos
centros de poblaciéon cuya habilidad técnica o cuya drea geogrdfica,
carente de ciertos recursos naturales, no les permitia por si solos satisfacer

tales necesidades.

El tianquiztli, como se denomina al mercado prehispdnico, fue un
factor fundamental en la economia de la region del centro de México. Se
establecia de manera planeada, con articulos que vendian en secciones
separadas y, en Tenochtitlan, empezaban y terminaban (por la manana y
al anochecer, respectivamente) al son del tambor del templo de
Quetzalcoat! (Hassig, 1990: 77).

Como se explica, el tianguis en el México antiguo se caracterizaba por
la existencia de una excelente organizacion en todos sus aspectos, desde
la variedad de los productos, el orden espacial hasta el buen

funcionamiento del mismo.

Entre los mercados mds relevantes se contaba con el de Tlatelolco:
estaba rodeado de pdrticos y dividido en barrios; formaba calles donde se
colocaban los comerciantes fordneos. Igualmente, habia comisarios
encargados de la vigilancia, quienes fijaban el precio de las mercancias y

evitaban se hiciera fraude en las transacciones (Siméon, 1985: 546).

Una muestra de la vasta organizacion del mercado de Tlatelolco esla
presencia de funcionarios, quienes se encargaban de cuidar que los puest os

estuvieran perfectamente ordenados conforme a los productos que se
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infercambiaban; esto muestra que existia unaregulacion que obligaba alos

comerciantes a mantener el orden que imperd en aquel lugar.

Con su orden y funcionamiento, el mercado de Tlatelolco fue uno de
los elementos que mds asombraron a los peninsulares cuando llegaron a
México-Tenochtitlan. Bernal Diaz del Castillo describid asi sus impresiones en
la Historia verdadera de la conquista de la Nueva Espana:

y desde que llegamos a la gran plaza, que se dice el Tatelulco, como no habiamos

visto tal cosa, quedamos admirados de la multitud de gente y mercaderias que en

ella habia y del gran concierto y regimiento que en todo tenian. Y los principales

que iban con nosotros no los iban mostrando; cada género de mercaderias estaban
por si, y tenian situados y sefalados sus asientos [sic] (Diaz del Castillo, 2008: 156).

La descripcion realizada por Diaz del Castillo muestra el interés por lariqueza
y admiracion del lugar senalado, pues existia gran organizacion entre
vendedores y compradores, ademds de la presencia de vigilantes y

autoridades que controlaban el funcionamiento del mercado.

Los mercados locales y regionales eran fundamentales para el abast o
urbano, ya que el crecimiento de la ciudad disminuia la accesibilidad de los
habitantes a la produccion de alimentos, por lo que solo podia crecer si
disponia de un abasto regional (cfr. Hassig, 1990: 28). Estos mercados
proveian a Tenochtitlan de alimentos y otros productos mejor que el sistema
de fributos (cfr. De Rojas, 1998:212).

Ademds de vendedores, productores y tratantes, en el mercado se
encontraban otras personas que ofrecian servicios como los tamemes
(cargadores), los barberos, boticarios, herbolarios, vendedores de comida y
bebida, ademds de las prostitutas y las autoridades que controlaban el

tianguis (Fernandez, 2014: 69).

El tamano e importancia del mercado, asi como su ubicacion,
determinaban la frecuencia y periodicidad de los mercados, y a la vez la

demanda de los articulos; en este sentido, cuanto mayor fuera la poblacion,
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mas grande seria la demanda de articulos y con mayor frecuencia se
llevarian a cabo (Hassig 1990: 80); es decir, en Tenochtitlan los tfianguis eran
diarios, mientras que en los centros mds pequenos eran periddicos, lo que
permitia a los comerciantes —tlanecuiloque- viajar entre los pequenos
mercados llevando los productos que la poblacion de un lugar podia

proporcionar (Hassig, 1990: 81).

La celebracion periddica del mercado permitia la integracion
econdmica de un dreq, ya que los pequenos centros de poblacion podian
intercambiar los productos exclusivos de su zona con los de ofras; de esta
manera, se conseguia una mayor variedad de bienes que no podrian
producir, generando asi un sistema de distribucion de los articulos de ida y

vuelta alos mercados de mayor tamano (Hassig 1990: 81).

1.1.1 Funcionalidad

Los tianquiztli eran lugares donde los comerciantes, compradores y
productos convergian; comunmente se situaban junto a las residencias de
los gobernantes lo cual, segun Hassig (1990), unia lo econdmico vy lo poalitico.
Se planeaban cuidadosamente separando las mercaderias en zonas
especializadas: “cada género de mercaderias estaban por si, y tenian
situados y senalados sus asientos” (Diaz del Castillo, 1933: 321), “[...] se
venden en sus calles sin que se entremetan otra mercaderia ninguna y en

esto tienen mucho orden” (Cortés, 1963:73).

Continuando con las caracteristicas del mercado de Tenochtitlan-
Tlatelolco, se conoce que a este acudian —entre otros— campesinos que
mediante el trueque cambiaban lo que cosechaban, asicomo mercaderes
profesionales dedicados principalmente al comercio exterior, por ejemplo
los pochtecas, quienes eran comerciantes de tiempo completo que

viajaban por toda Mesoameérica.
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Por la relevancia de esta actividad econdmica, resulta facil
comprender que los pochtecas recorrieron todos los caminos del México
antiguo para intercambiar productos de una a otra region: alfareria,
mantas, sal, vegetales, semillas y articulos manufacturados, entre otros. En
tales operaciones se valian generalmente del tfrueque, pero se dio el caso
en que llegaron a utilizar algunos objetos especificos que funcionaron como
moneda, por ejemplo, las joyas, las mantas, el cacao o los canones de

pluma de ave llenos de polvo de oro (Castillo, 1995: 26).

Todo tipo de personas realizaban alli sus compra-ventas. Mds alld de
lo meramente comercial, el mercado "era una fiesta que no dejaba de ser
celebrada por hombres y mujeres, lo que implica una estrecha relaciéon
entre comercio, religion, musica y danza, y el espiritu IUdico del pueblo”
(Alcina, 1992: 142).

Por lo anterior, es posible afirmar que el mercado no solo es aquel que
desde el punto de vista econdmico es un espacio donde se pueden
proporcionar los medios para satisfacer las necesidades materiales, sino
también como un lugar sociocultural que conjuga las tradiciones vy
costumbres; es decir, en el cual todos los que intervienen en la compra-
venta de productos pueden apropiarse del espacio mds alld de la simple

accidén econdmica.

Kenneth G. Hirth (2013) refiere a los mercados prehispdnicos como
centros de vida social y econdmica en el México antiguo. El mercado fue
una institucion de singular relevancia econdmica en la historia mundial,

porque ahi donde aparecia creaba una interaccion econdmica eficiente.

Entre las funciones que tenian los mercados prehispdnicos se pueden
referir al menos tres que en la actualidad adn conservan: primera, los
mercados eran el medio principal para que todas las familias se

abastecieran de los recursos necesarios que ellas no producian. Esto se
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hacia primordialmente mediante formas negociadas de intercambio.
Segunda, los mercados estimulaban una gran cantidad de actividad
econdmica independiente en el seno de las unidades habitacionales.
Tercera, el impulso econdmico del mercado hizo a este punto de

acumulacion natural de mercancias puestas en venta (Hirth, 2013: 31).

Aquel mercado o plaza era el lugar donde el ‘cambio’4 se efectuaba
entre los que ahi confluian, ademds de ser espacio para el encuentro
familiar y la comunicacioén. Era el principal centro de reunion del pueblo, la
gente acudia ahi para enterarse de las noticias mds sobresalientes de los

alrededores y a encontrarse con sus amigos.

Otfro aspecto relevante sobre la funcionalidad del fianguis
mesoamericano consiste en que los articulos se vendian por cuenta vy
medida, no por peso: "Todo lo venden por cuenta y medida a excepto que
hasta ahora no se ha visto vender cosa alguna por peso” (Cortés, 1963). Las
regulaciones no solo requerian de una asistencia periddica a los mercados,

sino que prohibian la venta de articulos fuera de estos (cfr. Hassig, 1990: 77).

Los tianguis, como espacios de intercambio, existian en varios lugares
de Mesoamérica. La cantidad de personas que asisten a estos sitios est & lejos
de ser la Unica sorpresa; los peninsulares quedaron fascinados al observar
tan bien arregladas las innumerables mercancias, la mayoria desconocida
por ellos. Los litigios entre vendedores y compradores estaban resueltos
inmediatamente; jueces y vigilantes pasaban entre las filas para asegurarse

que todo estuviera bien:

Hay en esta gran plaza una gran casa como de audiencia, donde estdn
siempre sentadas diez o doce personas, que son jueces vy libran todos los
casos y cosas en el dicho mercado acaecen, y mandan castigar los

4 Para efectos de esta investigaciéon, ‘cambio’ es considerado un sinbnimo de trueque.
Cabe sefalar que asi lo entienden quienes participan en tal actividad en el tianguis de Villa
Cuauhtémoc.
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delincuentes. Hay en la dicha plaza otras personas que andan continuo
enfre la gente, mirando lo que se vende y las medidas con que se miden lo
que venden, y se ha visto quebrar alguna que estaba falsa (Cortés, 1979:94).

Cortés presta especial atenciéon a la vigilancia del funcionamiento del
mercado debido a que el proceso encomendado a los jueces era
complejo, ya que debian encargarse de que las actividades realizadas en
el mercado fueran de la mejor manera, sin fraudes, ni robos por parte de los

delincuentes.

En términos generales los tianguis son puntos de reunién social regular
de grandes sectores de la poblacion, ademds sirven para satisfacer las
necesidades de abastecimiento en comunidades donde existe poco
desarrollo técnico, insuficiencia de recursos naturales y que les resulta dificil
satisfacer sus necesidades por si mismas. Stuart Plattner (1991: 235) plantea
la funcionalidad de los tianguis o mercados: suelen instalarse con cierta
periodicidad de dias; personas llegan desde el campo para vender sus
productos y comprar, tanto bienes manufacturados, como materias primas

alimenticias procedentes de otras zonas.

Es puntual la afimacion de Plattner en ftérminos comparativos
respecto a la funcionalidad del tianguis, pues lo que plantea es similar a lo
que sucede en el tianguis de Villa Cuauhtémoc: se realiza dos dias a la
semana, y personas de comunidades indigenas llegan a cambiar y vender
sus productos que obtienen de su entorno natural; asimismo, se deben
considerar otros elementos dentro de la dindmica y funcién del tianguis,
como el espacio donde se pueden expresar ideas, fradiciones y costumbres
que identifican a cierto grupo, no solo refiriéndose al aspecto econdmico,
sino tomando en consideracion al tianguis como proveedor de los medios

bdsicos de subsistencia y del aspecto social.
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1.1.2 Intercambio de productos

Desde sus origenes, los trabajos de Bronislaw Malinowski y Marcel Mauss han
tratado eminentemente los procesos de comercio e intercambio en las
sociedades preindustriales, en el campo de la antropologia econdmica
(Cook, 1973: 825-838). Malinowski inicid sus investigaciones con su estudio
sobre el comercio e intercambio mediante el kula en las islas Trobriand, y
publico su obra bajo el titulo: Los argonaut as del Pacifico Occidental (1922),
de ahi se encamind hacia las investigaciones sobre Mesoamérica, y mads

especificamente, en el estudio de mercados en Oaxaca.

Todo tipo de sociedad produce e infercambia bienes; asi se observa
en los estudios sobre el don® de Marcel Mauss y el kulaé de Malinowski; en
ambos, el inferés es la distribucion de bienes, que estd determinada por un
modo de produccion concreto que proporcionard los rasgos dominantes

especificos sin invalidar otras formas de intercambio (cfr. Licona, 2014: 149).

En todas las culturas a través del tiempo el ser humano ha tenido la
necesidad de intercambiar sus objetos con otros grupos. En el México
antiguo y en la época novohispana, diversos materiales se usaron como
medios de intercambio; entre ellos se encuentran: conchas, pieles, sal,
semillas, plumas, huesos, piedras preciosas, entre otros. Eran ampliamente
aceptados como moneda, aungue ninguno de ellos poseia un valor

establecido, como sucede hoy en dia con el dinero.

Lo anterior coincide con las descripciones hechas por los cronistas

Bernal Diaz del Castillo, Fray Bernardino de Sahagun y Herndn Cortes. La lista

5 Infercambio en forma de regalos voluntarios; en realidad, eran entregados y devueltos por
obligacién. Se llevaban a cabo en Polinesia y Melanesia, en el noroeste de América del
Norte.

é Intercambio intertribal que realizan comunidades de Nueva Guineq, quienes ocupan un
amplio circulo de islas y constituyen un circuito cerrado. Es considerado una forma de
comercio, y algunos autores lo sitUan junto a otros sistemas de intercambio.

31



de productos comercializados es muy amplia, lo que da muestra de la

variedad y rigueza que ofrecia el mercado:

Comencemos por los mercaderes de oro y plata y piedras ricas, y plumas y mantas
y cosas labradas, y otras mercaderias, esclavos y esclavas: digo que traian tantos a
vender a aquella gran plaza como traen los portugueses los negros de Guinea, e
traianlos atados en unas varas largas, con collares a los pescuezos porque no se les
huyesen, y ofros dejaban sueltos. En otra parte se ordenavan los que vendian cacao
y especias aromdticas, que ellos llaman ueinacaztli, tlilxdchitl, mecaxdchitl. En otra
parte se ordenavan los que vendian mantas grandes, blancas o labradas, y masties
gue entonce usavan unos blancos [sic] (Diaz del Castillo, 2008: 317).

Es impresionante la variedad de productos y servicios ofrecidos en el
mercado de Tlatelolco; sin duda alguna da muestra de su hegemonia
durante la época del México antiguo. Como se expresa en la cita anterior
pocos eran los productos y servicios que no se ofrecian, es por esto que el

mercado era fundamental para la vida de los indigenas.

El estudio de José Luis de Rojas, La moneda indigena y sus usos en la
Nueva Espana en el siglo XVI (1998), ha sido fundamental para el desarrollo
de este apartado. Apoydndose en documentacion del México antiguo,
acerca de los primeros anos de la Conquista y en documentos
novohispanos, el autor ha analizado el uso de las mantas y el cacao como

medio de pago y de tributacion en ambas etapas.

Asimismo, algunos investigadores indican las caracteristicas de un
objeto para que se considere moneda, ya que no basta con que este
cumpla con las condiciones materiales, sino que tfambién debe de ser
considerado como tal. Es decir, un objeto determinado, ademas del valor
intfrinseco que posee, funciona en la medida de una ‘convenciéon social’.
Pierre Vilar (1974: 24-25) considera que cualquier ‘mercancia preciosa’
puede desempenar el papel de dinero; y senala que los economistas la han
definido en funcion de aquello para lo que sirve: ser intfermediaria de los

cambios, medida de valor y reserva del mismo.
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Uno de los objetos que con mayor frecuencia se utilizd como moneda,
tanto en la época mesoamericana como en la novohispana, fue el grano
de cacao. En los tfiempos mesoamericanos, en el altiplano central de
México, el cacao funcionaba como unidad de intercambio en los
mercados; sin embargo, el papel que desempenaba como ‘dinero’, junto

con otros usos, fambién se relacionaba con lo sagrado (Aranda, 1955:1940).

El cacao funciondé como moneda en Mesoameérica porque cumplia
con los requisitos que debia tener un objeto para ser utilizado como tal.
Desde el punto de vista fisico, este grano se cultiva en condiciones
especiales, por lo tanto, no cualquiera podia tener acceso a él, lo que
facilitdé su regulacion por un grupo social privilegiado; ademds es
fragmentario, se puede contar, almacenar, transportar, comer y ofrecer a

los dioses, es decir, contaba con un valor intrinseco en aquella sociedad.

El valor de los granos de cacao como dinero era relativamente poco,
regularmente se le intercambiaba por articulos de bajo precio; de valor mdas
alto, las mantas de algoddn (quachtli) complementaban el intercambio
economico. Los esclavos eran valuados conforme a esas mantas: 40 por un
esclavo que podia bailar bien y 30 por uno que no podia; ademds, se
usaban como medida contra la cual se valoraba cualquier otra mercancia.
El nivel de vida de una persona era medido conforme a esas mantas, segun
se consideraba que un individuo podia sostenerse por alrededor de un ano
con 20 quachtli (Berdan, 2013: 63-65).

Las mantas se manejaban en tributos, sustituciones de servicios, renta
de tierras, pago de servicios (como frabajar en la construccion de casas,
puentesy calzadas, llevar cargas —por ejemplo de lena-, sembrar, pintar); se
hallaban también en el pago de materiales de construccion, aparejos de
guerra o ‘comida para el camino’, asi como en la compra de tierras y de

casas, se entregaban como dote y para el gasto de la casa, como salario
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de un corregidor y alguacil, y fambién como soborno. Esta variedad indica
un amplio abanico de usos que justifica el interés de las administraciones

peninsular e indigena para obtenerlas.

En 1548 las hachas de cobre como unidades de intercambio se
valuaban a cuatro piezas por cinco reales; su valor disminuia cuando se
habian desgastado, y cuando su valor caia a 10 hachas por un real, se
fundian. Estas podian ser desde fragiles objetos, tan delgados como papel,
hasta mds pesados y que podrian haberse usado como herramientas.
Circularon con frecuencia en los mercados de Oaxaca en tfiempos

mesoamericanos (Berdan, 2013: 66).

Los cascabeles de cobre sirvieron como presentes de la nobleza, para
adornar idolos y para acompanar al difunto en su viaje al Mictlan;” eran
valuados segun su tamano. Las piedras preciosas se empleaban como
ofrendas rituales, acompanamientos de entierros, regalos de la élite,
articulos ornamentales e incluso como apuestas de juego en toda

Mesoamérica. La sal era un apreciado producto culinario (Berdan, 2013: 63).

El desarrollo de esas clases de objetos como formas de dinero es
entendible ya que son durables, cuantificables, divisibles, portdatiles y
facimente reconocibles. Los infercambios en los mercados eran
probablemente muy flexibles. Una vez que se acordaba un ‘precio’, es

posible que el frueque y el dinero actuaran juntos.

Habia alegatos entre compradores y vendedores sobre el valor de los
tipos de unidades de intercambio, situacién que no es distinta en la
actualidad; granos de cacao, mantas y hachas de cobre no tfenian

caracteristicas estandar, como sucede con las monedas de hoy en dia. Esto

7 Ultima morada de quienes no morian en batalla, parto, sacrificados o por agua; este era
un lugar subterrdneo y sombrio al que llegaban los muertos después de nueve planos o
dimensiones, a través de un camino tortuoso y muy dificil. Cuando llegaban finalmente al
Mictlédn, descansaban, desaparecian o se transformalban en colibries (Mendoza, 1962: 77).
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es, las condiciones reales y la calidad del dinero como objeto
desempenaron un papel fundamental al determinar su valor de cambio
(Berdan, 2013: 65-66).

Fue complejo establecer las unidades de intercambio, pues era
primordial que ambas partes acordaran el valor de estas, y no todas las
personas tenian la misma consideracion por un objeto, esto dependia de su

interés por los productos que iban a intercambiar.

Existian valores diferentes para granos de cacao completos o
deteriorados, mantas de alta o baja calidad y hachas de cobre relucientes
o desgastadas: era como si hoy una resplandeciente moneda nueva de 10
pesos valiera 12, en tanto que ofra deslustrada y gastada valiera solo 8 pesos
(Berdan, 2013: 66).

Sin duda alguna la lista de productos para el intercambio es enorme;
como se ha mencionado lineas arriba, los objetos que podian ser
considerados como moneda tenian, aparte de su valor intrinseco, un
acuerdo enfre la sociedad; las personas que realizan el cambio debian
llegar a un convenio para valorar los productos que serian utilizados; sin
embargo, la mayoria de las transacciones se realizaban por una elecciéon
que estaba determinada por la escasez, incluso en la actualidad; es decir,
el valor que representan los objetos a intercambiarse son indicativos de la

consideracion que se tiene por el otro.

El mercado de Tlatelolco permitia que las personas se abastecieran
de todo cuanto necesitaran, pues los bienes y servicios que se ofrecian eran
muy variados; el intercambio se realizaba sin que mediara una moneda ya
establecida, pues distinftos productos fomaron la funcidn de esta.
Indiscutiblemente las mantas de algoddn, el cacao, la sal, los cascabeles y

las hachas de cobre se utilizaron con mds frecuencia; sin embargo,
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cualqguier producto disponible en el mercado podia ser intercambiado o

cumplir la funcion de una unidad de intercambio.

1.1.3 Aspectos simbdlicos y culturales

En los apartados anteriores se ha hecho referencia al mercado en el México
antiguo desde la perspectiva econdmica; en la mayoria de los estudios
sobre el mercado, desde la época antigua de México hasta la actualidad,
asi como los distintos sistemas comerciales de intercambio a lo largo de la
historia, se han inclinado por este aspecto, y dejan de lado elementos que
forman parte significativa de esta problemdtica. Por tal motivo se ha
propuesto en este apartado referir los factores simbdlicos y sociales en el

mercado.

Distintos autores afiman que las relaciones econdmicas son una
transacciéon en la que sujetos especificos acuerdan el bien y el valor que van
a infercambiar en un contexto sociocultural determinado. Asi lo muestra
Ernesto Licona, quien realizd un estudio etnogrdfico en un mercado/tianguis

de la ciudad de Tehuacdn, Puebla; él concibe que

la economia de una sociedad consiste en las formas y las estructurassociales
de la produccidn, de la distribuciéon y la circulacion de bienes materialesque
caracterizan a esta sociedad en un momento dado de su existencia, por lo
qgue cada una de ellas imprime determinadas caracteristicas a las fases
econdmicas. Asi, la produccion, la distribucion y el consumo adquieren los
rasgos culturales de los sujetos que participan en todo acto econdmico
(Licona, 2014: 144-145).

Un sistema de infercambio adquiere las caracteristicas socioculturales de la
comunidad en la cual se expande; son estas las que matizan culturaimente
los rasgos estructurales de un sistema de intercambio cualquiera. De esta
manera, la lengua, el parentesco, el origen étnico, el entorno natural, el

orden administrativo, la preferencia politica, religiosa, asi como diversos
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factores, intervienen en toda transaccion econédmica y en el infercambio de

bienes y servicios.

Lo anterior coincide con la idea de Karl Polanyi al afimar que la
economia estd inserta fanto en las instituciones econdmicas como en las no
econdmicas, y el lugar que ocupa lo econdmico en las estructuras sociales
definird el tipo de comunidad. Es decir, el intercambio exclusivamente
econdmico no existe, estard vinculado a relaciones religiosas, culturales,
politicas, entre otras. Por ejemplo, en el mercado/tianguis de La Purisima, en
noviembre (Dia de Muertos), la venta de barro negro, flor de cempaxuchitl
y copal se realiza primeramente por impulsos religiosos, y luego por razones

econdmicas (Polanyi citado en Licona, 2014: 145).

Se ha enfatizado que los mercados no solo funcionan como espacios
econdmicos, sino que en ellos existe un lenguaje especializado, un sistema
objetual propio (huacales, bdscula, bandejas), y se establecen relaciones
de parentesco y compadrazgo entre los mismos vendedores e, incluso, con
algunos compradores habituales. Resulta interesante como es que se dan
estas relaciones clientelares, pues se habla de que no solo asisten al
mercado por el simple hecho de realizar intercambios comerciales, sino que
concurren porque han forjado lazos de amistad con los vendedores del

mercado.

Lo anterior es visible desde el México antiguo, cuando el mercado fue
por excelencia el lugar donde la sociedad podia abastecerse de todo
aquello que les permitiera satisfacer sus necesidades; pero también era un
espacio donde se podia apreciar la multiculturalidad de las distintas
personas que ahi se reunian, pues no solo se habla de relaciones
econdmicas-comerciales, sino de lazos de amistad que conformaban;
ademds, era un espacio donde podian salir de la rutina, enterarse de las

noticias y platicar con los amigos.
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Para completar este apartado, es preciso destacar que las
actividades econdmicas de los vendedores, en especial el trueque, son
heredadas desde los abuelos, incluso bisabuelos, y forman parte de un
proceso de larga duraciéon. Esta costumbre se ha ido transmitiendo de

generacion en generacion de manera visual, oral y prdctica.

1.2 El mercado novohispano

En este apartado se aborda la situacion sobre los espacios de comercio,
principalmente en la Ciudad de México después de la llegada de los
espanoles. La sociedad indigena habia alcanzado un alto grado de
desarrollo antes de la llegada de los espanoles. Su organizacion quedd
retratada en la documentacion generada por el siglo XVI, en la que la

descripcion del mundo indigena es una constante (De Rojas, 1998: 5).

Se puede estudiar el pasado y analizar el proceso de cambio, asi
como los mecanismos interactivos entre los llamados mundos espanol e
indigena. Es obvio que la administracion colonial se construyd sobre la base
social y econdmica precedente, y que los cambios se fueron produciendo

de manera gradual.

Los mercados mesoamericanos cambiaron con la Conquista, puesto
que los intereses del Estado espanol y su formacion de corte feudal, entre
ofros factores, ocasionaron que la economia se fragmentara en multiples
economias locales y regionales de diversas magnitudes, cada una con
tendencia a ser autosuficiente e independiente del resto de los sistemas de
intfercambio (Smith, 1982: 42).

Los tianguis fueron los comercios que mantuvieron la tradicion
indigena (junto con las pulquerias), frente a las fiendas y tabernas

importadas por los espanoles. Aunque las formas de intercambio realizadas

38



antes de la llegada de los espanoles no desaparecieron por completo,

debemos senalar que fueron adaptadas a un nuevo contexto.

El orden en los tianguis siguid bajo el control de los principales y
alguaciles indigenas que asignaban los sitios y vigilaban el funcionamiento,
ademds de tener cuidado de los agravios y los delitos cometidos contra los

indios, y el pago de los precios establecidos.

1.3 Entorno sociohistérico del tianguis de Villa Cuauhtémoc

El municipio de Otzolotepec se encuentra ubicado al noreste de la ciudad
de Toluca, se caracteriza por sus paisajes montanosos, presencia de rios y
ojos de agua. En cuanto al clima se puede senalar que es semifrio y
semihumedo; por lo tanto, gracias a estas condicionesla vegetacion es muy

variada y permite la diversidad de productos, alimentos, entre otros.

OTZOLOTEPEC
/)

| gr——

“En el cerro del tigre”

llustracién 1. Glifo del municipio de Otzolotepec. (Fabila Mondragdn, 1986).
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El tianguis se ubica en el centro de Villa Cuauhtémoc, cabecera municipal
del municipio de Otzolotepec. Jueves y domingo son los dias de plaza,
existen cerca de 250 puestos fijos, y se establecen entre 30 y 50 puestos de
comerciantes que practican frueque, con personas que provienen de
distintas localidades; el nUmero de puestos varia entre los dias de plaza, se
nota una mayor concurrencia tanto de vendedores como de compradores
los domingos. La mayoria de puestos que readlizan trueque corresponde a
vendedores indigenas hablantes de la lengua hAdhAd, principalmente del
poblado de San Mateo Capulhuac —-municipio de Otzolotepec-y San Pedro

Arriba, Temoaya.

Este tianguis se abastece de productos provenientes principalmente
de la Central de Abastos de Toluca. En los dias de plaza, se extienden
numerosos puestos de frutas, verduras, pescado, carne, plantas de ornato,
ropa, calzado, discos, flores, comida preparada, ornamentos, papeleria,
abarrotes, libros, juguetes, hilos, manteles, entre otros. Existen puestos con
productos obtenidos de manera natural, extraidos de montes, milpas vy
huert os familiares; otfros, son fabricados con palma, madera, varas e incluso

servilletas bordadas en punto de cruz.

En la época del México antiguo, la region (Otzolotepec) debid ser un
lugar deriqueza alimentaria; esto se puede confirmar al revisar los topdnimos
de algunas localidades, como lJilotzingo, ‘Lugar de mazorcas tiernas’, y
Mozoquilpan, ‘Donde se extienden las verduras o los quelites’. La principal
ocupacidén de los pobladores era la agricultura, por ello los hAdhnAd
buscaban lugares de tierra fértil, utiizaban la coa y sembraban

principalmente maiz (cfr. Téllez, 2010: 94).

Por lo anterior, la diversa vegetacion de Otzolotepec, la cual consiste
en grandes bosques vy tierras fértiles, permite a los habitantes realizar

actividades econdmicas en relacion con lo que la naturaleza y la tierra les
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proveen. Asimismo, un ejemplo de ello es la region de nuestro objeto de
estudio, San Mateo Capulhuac; mds adelante se mencionardn las

caracteristicas del lugar que hacen posible tales actividades.

La cabecera municipal, en su pasado hist rico, ha tenido los nomlbres
de Ocelotepec, Otzolotepec, San Bartolomé Otzolotepec, y en la
actualidad conserva el nombre de Villa Cuauhtémoc. El primer pueblo
fundado en el entorno municipal es lJilotzingo, después Ocelotepec,
Mozouquilpan y Tetitldn (estos dos ultimos como barrios de Jilotzingo).
Asimismo, estd la fundacion de San Mateo Capulguaque o Capuluaque
(Capulhuac), pueblo con raices hndhnd, con tradiciones y costumlbres

relevantes de nuestros antepasados (Téllez, 2010: 92).

En las localidades del municipio se realiza un tianguis semanal de
menor extensidon al de la cabecera municipal; pero la mayoria de las
personas prefiere adquirir los productos necesarios para su subsistencia en el
tianguis de Villa Cuauhtémoc, pues este le ofrece una amplia variedad de
bienes y servicios, y a un precio menor. Cabe resaltar que la actividad del
trueque solo se realiza en la plaza principal del tianguis de la cabecera

municipal.
1.3.1 Descripcion del paisaje

El municipio de Otzolotepec se encuentra ubicado al noreste de la ciudad
de Toluca; limita al norte con los municipios de Isidro Fabela y Xillotzingo, al
sur con el municipio de Toluca y Lerma, al poniente con Temoaya y al oriente

con Xonacatlan (Téllez, 2010: 12).
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Mapa 1. Ubicacion geogrdfica de Otzolotepec vy localidades. (INEGI, 2009).

La regidn se caracteriza por sus paisajes montanosos y boscosos; cuenta con
una gran variedad de montes y cerros que brindan —principalmente a los
habitantes de las comunidades de San Mateo Capulhuac, Santa Ana
Jilotzingo y Fdbrica Maria— grandes beneficios; hay presencia de rios, como
el perenne, llamado Solanos, y fres temporaleros: Mayorazgo, Arroyo y
Zarco; hay presencia ojos de agua en las localidades de San Mateo
Capulhuac, Santa Ana lJilotzingo y Fdbrica Maria, asi como una presa de
mamposteo de nombre Ocotitos. También se aprecian los lomerios y valles,
que durante la época de lluvias se llenan de vegetacion y sirven como
pastizales para crianza de animales como vacas, borregos, cerdos, pollos y

guaijolotes. Otra caracteristica que conforma el paisaje natural de este
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municipio son las tierras de cultivo; aun hay grandes extensiones de terrenos
que son utilizados para la siembra de productos como maiz, avena y haba.
No se pueden dejar de lado los huertos familiares donde se encuentran
drboles frutales de capulin, ciruelo, pera, durazno, manzana, asi como

nopaleras, entre otros.

En cuanto al clima, se puede senalar que es semifrio y semihUmedo
(Téllez, 2010); porlo tanto, gracias a estas condiciones, la vegetacion es muy
variada. La descripcion readlizada lineas arriba sobre el paisaje de
Otzolotepec permite ofrecer una idea del contexto en el que se desarrolla
el tianguis, y en especial la practica del trueque, pues es el entorno natural
quien juega un papel fundamental en la obtencidn de productos para

llevarlos a ‘cambiar’.

La localidad del objeto de estudio es San Mateo Capulhuac, la cual
estd situada en el municipio de Otzolotepec (Estado de México); se localiza
a 2720 metros de altitud y se encuentra enclavada en un cerro. Entre sus
actividades econdmicas destacan la venta de lena y carbdén, al igual que
las actividades del campo; pocos son los obreros, a pesar de que cerca del
municipio se encuentra el Parque Industrial Toluca 2000. La mayoria se
dedica al comercio ambulante y establecido de frutas y verduras, y por

temporadas se alquilan para la cosecha y siembra de maiz (cfr. Téllez, 2010).

1.3.2 El papel del fianguis

Desde el México antiguo se han desarrollado los tianguis o plazas indigenas;
estas constituyen el principal mecanismo econdmico de distribucion, pues
revelan la forma en la que la gente oferta los productos disponibles, y
adquiere otros para su consumo; ademds, muestra la organizacion

econdmica de las localidades involucradas (cfr. Arellanes y Casas, 2008: 95).
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Los mercados son siempre coloridos, ruidosos, con gente efectuando
diversas actividades comerciales. Son dindmicos a lo largo del ano,
principalmente por el tipo de productos ofrecidos y la gente que realiza
infercambio. La relevancia del tianguis de Villa Cuauhtémoc radica en la
funcién social, econdmica y cultural que tienen dentro de cada una de las

comunidades.

Existe una zona determinada del tianguis donde se realiza el trueque,
se ubica a un costado del palacio municipal y la parroquia del pueblo, en
la calle Aldama. Es en este lugar donde se colocan los puestos de los
comerciantes que readlizan el trueque; desde muy temprano llegan a
acomodar sus productos conforme van llegando, buscan el lugar que ellos
consideran bueno para el intercambio, tienden una manta en el suelo y
reparten su mercancia en porciones de manera que se les facilite el

‘cambio’.

Resulta interesante establecer la relacion de la actual ubicacién de
la mayoria de los tianguis 0 mercados —no solo el de Villa Cuauhtémoc- con
los del México antiguo. Pascale Vilegas, en su articulo “Del tianguis
prehispdnico al tianguis colonial: lugar de intercambio y predicacion (siglo

XVI1)", senala:

En el México prehispdnico, el mercado o tianguis era el centro irradiador de
comunicacion y trueque. Al momento de la Conquista y durante todo el
primer siglo de la época Novohispana los testimonios espanoles fluyen e
inmortalizan la grandeza, la muchedumbre, los productos y la relevancia
que tenia el tianguis para los indigenas. La Iglesia por su parte, no pasd por
alto la ventaja de tener reunidas a tantas personas; de modo que plantdy
establecio la catedral junto al mercado (Villegas, 2010: 93).

El tianguis o mercado parecia un lugar indicado para los religiosos porque

tenian en un mismo dia un nUmero incalculable de personas reunidas, aptas
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para escuchar el catecismo y efectuar sus ocupaciones de vender y
comprar; asimismo, era un lugar de culto, sagrado, donde el comercio y la
religion estaban intimamente ligados, lo que facilitaria la tarea de los

sacerdotes peninsulares en su proceso de evangelizacion.

Para los habitantes de San Mateo Capulhuac, el tianguis representa
un espacio donde pueden ofrecer sus productos; esun lugar de intercambio
por excelencia. Aligual que en el México antiguo, el tianguis es el centro de
donde irradia la comunicacion y se establecen relaciones publicas,
econodmicas, politicas y religiosas. La congregacion de un gran niumero de
personas, de toda ocupacion y a veces de todas clases sociales, permitird
evidentemente los infercambios comerciales, pero ademds posibilitard los

intercambios culturales.

Elintercambio cultural es un fendmeno complejo de entender, no solo
porque no salta a la vista del espectador en un primer momento, sino
también porque estd conformado por una serie de elementos simbdlicos
que forman parte de la cosmovision de los grupos participes en la actividad
del trueque. Los intercambios culturales estadn conformados por el
infercambio ritual, infercambio afectivo, infercambio simbdlico y el
intercambio estético o de ‘gustos propios’, todos presentes en la actividad

del trueque.

Por lo general, el tianguis tiene mdas comerciantes y mds movimiento
los dias proximos a la Semana Santa, Dia de Muertos, Navidad vy fiestas
patronales. En particular, uno de los sectores mds beneficiados es el de los
vendedores de productos vegetales nativos o producidos en la region, y aun
mMaAs en los meses de temporadas de lluvias, pues se ven favorecidos por la

obtencién de recursos extraidos de los bosques, milpas y huertos familiares.

La actividad del trueque realizada en el tianguis se percibe como una

forma de cubrir necesidades de alimentacién, y se convierte en la principal
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estrategia para llevar a casa algo que no se puede obtener o producir;
ademas, si es posible, regresan con ‘un dinerito extra’ obtenido a fravés de

la venta de sus product os.

El fianguis en si no representa para los comerciantes de San Mateo
Capulhuac un espacio donde conciban un negocio, es mds bien un lugar
donde pueden obtener recursos que necesitan para su vida diaria a partir
del intercambio de productos, ya sea porque relativamente tienen un costo
bajo de produccidon, o porque son recursos a los cuales tienen un acceso

facil, y los permutan por otros objetos con los cuales no cuentan.

1.3.3 La periodicidad del tianguis

En el México antiguo los mercados se celebraban con una periodicidad
basada en su calendario, pero también dependia deltamano de la ciudad:
cuanto mds numerosa fuera la poblacidon, mds frecuentes eran los
mercados. Por ello, en el centro de México se celebraban mercados
diariamente en los sitios mds importantes como Tenochtitlan, Tlatelolco,
Texcoco y Tlaxcala, mientras que para ofras zonas la norma general seria
instalar un tianguis cada cinco dias. En las ciudades en las que los mercados
eran diarios, el del quinto dia era el mds grande y mds importante (Hassig:
1990: 91).

Las modificaciones en los tianguis se dieron por la implementacion del
calendario cristiano, y a partir de este se establecieron dias concretos para
instalarlos. Actualmente el tianguis de Villa Cuauhtémoc se realiza dos dias
ala semana: jueves y domingo, esto es gracias a la demanda de productos
por parte de la poblacion. En los dias de plaza se pueden apreciar las
distintas calles de la cabecera municipal con los puestos que conforman el
tianguis. Cuando coincide el dia de plaza con alguna celebracion religiosa,
como la Semana Santa o la Fiesta Patronal, el tianguis se traslada a otfras

calles aledanas al lugar e incluso puede suspenderse.
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Aungque la plaza8 mayor se realiza el dia domingo, existen
comerciantes que acuden a vender los dos dias de tianguis; otros, asisten
con frecuencia o de manera regular a ‘cambiar’ lo que producen o
recolectan de los bosques aledanos al drea donde viven; algunos mds
asisten a las plazas de manera ocasional a vender ‘cuando hay algo que
ofrecer’, dependiendo de la temporada del ano, y por lo tanto de la
disponibilidad de los recursos. El tianguis se establece temprano por la

manana, y las personas se ‘quitan’ al atardecer.
1.3.4 Parficipacion de la comunidad hidhné de San Mateo Capulhuac

En el fianguis de Villa Cuauhtémoc no solo hay vendedores y compradores,
también estdn los hndhné de la comunidad de San Mateo Capulhuac,
quienes tienen una especial participacion pues se dedican a realizar
trueque con productos que obtienen de su entorno, y reciben aquellos que
necesitan y les resulta dificil adquirirlos. Mediante la observacion de la calle
donde se realiza el infercambio, se puede percibir que esta actividad puede
involucrar a todos los integrantes de las familias, porque participan desde

adultos hasta ninos.

De acuerdo con entrevistas realizadas a los adultos mayores de la
comunidad, la prdctica del trueque es realizada aproximadamente desde
tres generaciones atrds. La mayoria de las personas refiere que esta
actividad se ha vuelto parte fundamental de su vida diaria, pues ademds
de que representa un medio que les permite satisfacer sus necesidades
bdsicas, el tianguis —y en especifico el lugar designado para realizar trueque—
es un espacio del cual se apropian, ya que es aqui donde expresan sus
ideas, forma de vestir, lengua materna, entre otros aspectos que constituyen

parte de la identidad hAdhno.

8 Para efectos de esta investigacion la palabra ‘plaza’ se ha utilizado como unsinbnimo de
fianguis, pues hace referencia al conjunto de puestos que conforman un espacio donde se
lleva a cabo el comercio de diferentes productos o servicios.
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Es relevante senalar que no pueden establecerse en la plaza central;
sin embargo, pueden recorrer el tianguis para ofrecer sus productos cuando
no han logrado concretar ventas o intercambios. Los hAndhnd tienen
beneficios que los comerciantes del tianguis de la plaza principal no

disfrutan, como el pago al H. Ayuntamiento por el derecho de piso.

1.3.5 La producciéon econémica

Se han mencionado con anterioridad las principales actividades
econdmicas que representan una fuente de ingreso para los pobladores
hndhnd; entre las que destacan estdn aquellas enfocadas al campo y a la
elaboracion de artesanias con recursos que recolectan de la naturaleza,
como el ocoxal —que es el folloje del pino extraido del bosque y usado
cuando estd seco—, la palma, el barro, madera, pinas de arbol, perlilla, entre
otros. En la siguiente tabla se muestra un listado de productos que

comercian segun la temporada del ano:

MES PRODUCTOS PROCEDENCIA
= ocote
= tierra para
ornamento
Enero-febrero = carbdn Monte

= escobas de vara
» ‘cargas’ delena

= plantas

. ornamentales ..
Marzo-abril Huertos familiares
= granadas

= capulines

= ciruelos .
Mayo Huertos familiares
= nopales
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Junio
Julio
Agosto

Septiembre

quelites (chivos,
paletaria,
Cenizos,
corazones,
cilantro de agua,
berros, entre
otros)

capulines
ciruelos

flor de calabaza
plantas
ornamentales
nopales

hongos
granadas

lena

ocote

duraznos

Monte
Huertos familiares

Milpas

Octubre

manzanas
peras
granadas
duraznos
nopales

Huertos familiares

Noviembre

flores
(cempaxuchitl)
ocote
tejocotes
calabaza
granadas
nopales

Monte

Huertos familiares

Diciembre

flores
(hnochebuenaq)
heno

pasto para
nacimiento

lena

ocote

Monte

Huertos familiares

Tabla 1. Listado de productos ofrecidos en el tianguis del trueque de Villa Cuauhtémoc.

(Becerril Evaristo, trabajo de campo, 2015).
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En la tabla 1 observamos la gran variedad de productos que ofrece el
tianguis de tfrueque en Villa Cuauhtémoc. Resulta puntual organizar los
productos de acuerdo ala temporada, ya que anteriormente se senald que
los hhdhné dividen la venta de productos en dos épocas: lluvias y secas;
ademds, se nota una mayor diversidad de recursos durante los meses de
junio a septiembre, en tiempo de lluvias. Otro aspecto relevante es la
procedencia de los productos, pues la naturaleza es quien juega un papel
la tabla se rescatan

fundamental en la obtencidn de estos. En

principalmente tres constantes: monte, milpas y huertos familiares.

En la siguiente tabla se muestran cudles son las artfesanias elaboradas

por los hndhAd, asi como los recursos utilizados en el proceso:

MES ARTESANIA RECURSO
Enero Juguetes Maderaq, barro
Febrero Canastas Ocoxal, paima
Marzo Venados Ocoxal, palma, varas
Abril Servilletas bordadas Hilos, tela
Mayo Pasadores Ocoxal
Junio Aretes Ocoxal
Julio Prendedores Ocoxal
Agosto Floreros Ocoxal, palma
Septiembre
Octubre Juguetes Maderaq, barro
Noviembre
Diciembre Venados Ocoxal, palma, varas
Coronas de Navidad Pinas de los arboles
Casitas para el | Madera
nacimiento
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figuras para el | Pinas de los drboles,
nacimiento Barro

Juguetes Madera, barro

Arboles de navidad Bosque

Tabla 2. Artesanias elaboradas por los hAdhié de San Mateo Capulhuac y los recursos

naturales usados. (Becerril Evaristo, trabajo de campo, 2015).

Durante el trabajo de campo se identificd que en el tianguis de trueque no
solo se ofrecian productos o recursos provenientes de la naturaleza, sino
también lo que los mismos hndhnd llamaban ‘artesanias’; estas son objetos
elaborados por ellos con materiales extraidos del bosque, como la madera,
palma y el ocoxal. Los hhdhnd mencionan que debido a que hay meses en
los que la naturaleza no les brinda lo necesario para llevar al fianguis debido
al clima, principalmente en el tiempo de secas, han optado por buscar
alternativas que les permitan mantener las relaciones de intercambio en el
tianguis, por tal motivolas artesanias les han resultado pertinentes para darle
continuidad al trueque. Los objetos que han tenido mucha mds demanda
son los que se senalan en el mes de diciembre, debido a que son articulos
relacionados con la época navidena y se han dado a conocer en toda la

region. Algunos ejemplos se pueden observar en las fotografias 1,2, 3, 4y 5.

Los productos cambian notablemente de acuerdo a la temporada,
pues gracias a las condiciones del clima, sobre todo cuando es tiempo de
lluvias, los recursos naturales aumentan y esto representa una oportunidad

para los hhdhnd de San Mateo Capulhuac.
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Fotografia 1. Artesanias de madera para la temporada navidefia.
(Becerril Evaristo, diciembre de 2016).

Fotografia 2. El tianguis de Villa Cuauhtémoc durante el mes de diciembre.
(Becerril Evaristo, diciembre de 2016).
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Fotografia 3. Coronas navidenas.
(Becerril Evaristo, diciembre de 2016).
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Fotografia 4. Renos y coronas navidefas hechos con varas.
(Becerril Evaristo, diciembre de 2016).
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Fotografia 5. Variedad de artesanias en el tianguis del trueque de Villa Cuauhtémoc.
(Becerril Evaristo, diciembre de 2016).
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CAPITULO 2. INTERCAMBIOS ECONOMICOS Y
CULTURALES A TRAVES DEL TRUEQUE: ENFOQUES
TEORICOS Y ETNOGRAFICOS

En este capitulo se presenta una revision del modelo de la antropologia
econdmica de Karl Polanyi y se examinan algunos enfoques acerca del
problema de intercambio comercial -como la reciprocidad y la
redistribucion— a partir de las ideas de este autor. Ademds, se analiza la
imposibilidad de separar la economia como esfera de actividad de las
relaciones sociales, la vida ritual, la concepcion del medio ambiente vy la

cosmovision.

El proposito de este capitulo va encaminado a analizar la practica del
trueque, visto desde una economia de subsistencia, e identificar los factores
gue hacen considerar la dindmica del tianguis desde un aspecto social. El
mercado no solo es aquel que desde el punto de vista econdmico es un
espacio donde se pueden proporcionar los medios para satisfacer las
necesidades materiales, también es un lugar socioculfural que conjuga las
tradiciones y costumbres; es decir, en el cual todos los que intervienen en la
compra-venta de productos pueden apropiarse del espacio mas alld de la

simple accidon econémica.

Por ende, todo andlisis econdmico deberia complementarse por
andlisis interpretativos de los hechos simbdlicos, las motivaciones culturales y
las evaluaciones morales que regulan las actividades econdmicas. Si las
representaciones culturales se relacionan directamente con las prdacticas
sociales, entonces la manera en cdémo otras culturas ‘moldean’ y dan

sentido a los procesos econdmicos es fundamental para una comprension

56



mas profunda de las dindmicas existentes entre la ‘economia global’ y las

‘locales’.

En el transcurso de su historia, los modelos econédmicos occidentales
se han caracterizado por el uso de esquemas matemdaticos, que sustentan
la pretension de universalidad, objetividad y racionalidad de la disciplina.
Esto noslleva ala identificaciéon, todavia vigente, de la economia como una
esfera de accidon y conocimiento separada del resto de la sociedad. Sin
embargo, en la literatura etnohistdrica sobran las evidencias de que los

procesos de subsistencia estdn culturalmente moldeados.

En sociedades con modelos econdmicos de autosubsistencia, sus
prdacticas se desarrollan a partir de diversos esquemas simbdlicos tomados
de la realidad social que rodea tales actividades, al mismo tiempo que
ponen en acto los simbolos referidos. Pero la vision restringida de economia
no permite tomar en consideracion la existencia de ‘otras’ nociones
econdmicas, que no solo no se incorporan en el diseno de politicas
econdmicas, sino que proyectan una vision parcial y distorsionada de la
realidad (Ferraro: 2004, 10).

Por su lado, la antropologia econémica considera que la economia
no es un sector aislado de la sociedad ni del conocimiento, sino mas bien
gue estdincrustada en la sociedad, profundamente enraizada en ella. Esto
quiere decir que las relaciones sociales estructuran la organizacion de los
hechos econdmicos en todo grupo humano. Si la cultura desempena un
papel fundamental en la definicion de las categorias econdmicas y en la
construccion de las relaciones de poder, entonces los intercambios
econdmicos, el uso del dinero, no ocurren con independencia de los

factores culturales, sino que, hasta cierto punto, estdn ordenados por ellos.

El trueque ha sido una de las situaciones econdmicas mds evidentes

que se han originado en Mesoamérica; las plazas o tianguis donde se
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presentaba eran importantes puntos de reunidon para la actividad social,
ademds de ser mecanismos indispensables de articulacion comunitaria,
pues servian como campos de interaccion entre los miembros de diversos

grupos, asi como de clases y etnias (cfr. Diskin y Cook, 1989).

Lo que plantean Martin Diskin y Scott Cook es unarealidad que no solo
en el México antiguo se ha vivido, sino también hoy en dia; y aunque se
visualiza con menor intensidad, se puede percibir y participar, tal y como es
el caso del tianguis de Villa Cuauhtémoc, ya que en cierta medida cumple

con funciones especificas que se relacionan con los tianguis prehispdnicos.

2.1 El modelo de Karl Polanyi

En todas las sociedades se infercambian bienes y servicios; existen diversos
mecanismos que dan lugar a esta actividad. Cada sistema se relaciona
predominantemente con un tipo particular de organizacién politica y social,
aun cuando mds de un tipo de sistema de infercambio existe en cualquier
sociedad, y cada forma de intercambio se emplea para conseguir

diferentes bienes y servicios.

De acuerdo al historiador-economista Karl Polanyi, “ninguna sociedad
podria sobrevivir, incluso por poco fiempo, sin poseer una economia” (1976:
83). El texto cldsico que coordind este autor, Comercio y mercados en los
primeros imperios, se convirtid en lectura obligada para investigadores
interesados en las sociedades complejas no capitalistas durante las
décadas de 1960 y 1970. En este, plantea dos inferrogantes que son
fundamentales para su investigacion: scémo funcionaba la economia en
estados antiguos o sociedades complejas donde tenemos evidencia de
distintas instituciones econdmicas clave: mercados como lugares donde se

realizan intercambios de bienes, comercio a larga distancia, dinero en
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diferentes formas, precios y equivalencias?; pero, su interés de fondo se
formula en la siguiente pregunta: ses universal el mercado libre y podemos
suponer que existe en estos contextos, o hay otros tipos de arreglos e
instituciones sociales para la actividad econdmica?2 (Polanyi citado en
Good: 2005, 3).

Su interés no era simplemente histérico; en toda la obra presenta
evidencias cientificas que rebaten los dogmas de la economia clésica
basada en las ideas de Adam Smith; criticaba a los economistas europeos y
norteamericanos por asumir la universalidad del mercado moderno y por
considerar necesario el ‘mercado libre’ como precondicidon para promover
el crecimiento econdmico, garantizar el uso eficiente de recursos y asegurar

la mdxima racionalidad econdmica (Polanyi citado en Good: 2005, 3).

Con el objetivo de examinar su caracterizacion sobre el mercado
moderno, Polanyi emprendid un proyecto colectivo con otros economistas
y antropdlogos para estudiar las instituciones econdmicas en sociedades
complejas antiguas. Los autores concluyeron que el mercado moderno no
es universal, y demuestran que existen distintas formas institucionales,
sociales y culturales de organizar la economia; entre las que describen, se
encuentran distintas expresiones de lo que llamaban reciprocidad vy
redistribucion. Utilizaron el término intercambio para referirse a tratos
comerciales, por lo que las relaciones que estudiaron Mauss con el don y
Malinowski con el kula, y por supuesto el trueque, entrarian en el andlisis de

Polanyi como reciprocidad y redistribucion.

El modelo de Polanyi es entendido como la descripcion del proceso
econdmico, en el cual el autor infroduce la clasificacion de reciprocidad,
redistribucion e intercambio comercial, categorias que aplica para
interpretar la circulacion de las mercancias en elinterior de todos los sistemas

humanos: familia, municipalidad, ciudad, entre otros. Asimismo, propone
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una estrategia de andlisis econdmico que empieza con las personas y las
instituciones sociales, no con los bienes y ciertas caracteristicas formales.
Insiste en la necesidad de una investigacion econdmica sustantiva,
profunda, que debe correlacionar todos los detalles de alguna
manifestacion especifica (los arreglos sociales, su historia, sus funciones para

los hombres vy la sociedad) (Polanyi citado en Good: 2005, 6).

Polanyi (1976) indica que existen fres formas generalizadas de
infegracion econdmica a traveés de las cuales se pueden instituir sistemas de
infercambio en las economias de las sociedades que describen el
movimiento de los productos; estas son la reciprocidad, la redistribucion vy el

intercambio comercial:

Reciprocidad significa que existen grupos organizados de una manera
simétrica, entre los que se da algun tipo de circulacion o movimiento de
bienes de forma reciproca. La redistribucion ocurre dentro de un grupo
cuando los bienes son recolectados en una mano, o cuando |os bienes son
dirigidos a un centro y desde alli distribuidos entre los miembros de la
poblacion. Elintercambio se refiere a movimientos de bienes o serviciosque
realizan los individuos en un sistema de mercado (Polanyi, 1976: 295).

Resulta puntual aclarar al lector que las categorias desarrolladas lineas
arriba son solo una idea general de lo que Karl Polanyi planted como ejes
principales de andlisis en su investigacion; en los siguientes apartados se
desarrollard cada uno, interpretando de qué manera influyen en la prdctica

del frueque, objeto de estudio.

2.1.1 Reciprocidad
La antropologia econdmica y la etnohist oria han identificado categorias de
andlisis sobre el intercambio econdmico, como la reciprocidad vy la
redistribucion; sin duda alguna existen ofras, las referidas en este capitulono
son las Unicas aplicables. Polanyi (1957) analizé las nociones de reciprocidad
y redistribucion; sin embargo, también aplica estas categorias a modos de

infercambio, a nivel empirico.
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Autores como Giorgio Alberti, Enrigue Mayer, Marcel Mauss, Catharine
Good, enfre ofros, ofrecen una vision sistemadtica y totalizadora de la
reciprocidad y de su relacién con un conjunto de formas culturales que se
complementan y se integran en un sistema sociocultural, que no puede ser
comprendido sin conocimiento de las formas y funcionamiento de la

categoria de andilisis.

El andlisis econdmico y cultural de la reciprocidad permite apreciar o
al menos intuir el mundo enftero en que un sujeto, lldmese comerciante para
nuestro caso de estudio, se mueve: contexto geogrdfico, recursos,

costumbres, tradiciones, concepciones del mundo, entre otros.

La reciprocidad, tradicionalmente, se ha definido como relaciones
mutuas entre grupos o personas iguales, o relativamente iguales. En
principio, la caracteristica fundamental es la mutualidad; es un intercambio
gue actua en dos direcciones. Con frecuencia es también una relacion de
gran duracion, en la cual los intercambios tienden a la igualdad completa,
pero no necesariamente la logran. Ademds, no es preciso que los “objetos”
cambiados sean de la misma categoria o tipo (por ejemplo, bienes por
favores politicos o religiosos; servicios por bienes) (Carrasco y Broda, 1978:
184).

Para Giorgio Alberti y Enrique Mayer, la reciprocidad dentro de los
sistemas econdmicos como el intercambio de bienes y servicios, es una
dimension econdmica que regula el flujo de mano de obra, servicios vy
bienes entre las instituciones de produccion, distribucidn y consumo; pero
como dimension econdmica, se manifiesta en un conjunto sociocultural que
le da sustento y significado. En este sentido la reciprocidad, como categoria
y como praxis, representa un elemento fundamental de un modo de
produccion de tipo comunitario que proviene desde tiempos antiguos y

que, aungue haya perdido su naturaleza y sufrido alteraciones al entrar en
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contacto con otros modos de produccion, persiste en el presente (Albertiy

Mayer, 1974: 21).

Marcel Mauss senala que, teniendo en cuenta que el intercambio de
dones es un ‘sistema total' que impregna todas las dreas de la vida
comunitaria, como la religion, la politica, la economia, entre otras; la

reciprocidad representa una relaciéon social:

es como un corddn umbilical que nutre alas personas por él vinculadas, ya
que existe un constante y multiple ir y venir entre los individuos relacionados
por infercambios reciprocos [...] toda clase de instituciones encuentran su
expresion simultanea: las religiosas, legales, morales y econdmicas (Mauss,
1929: 11).

La reciprocidad es una relacion social que vincula tanto a una persona con
otras, como con grupos sociales y la comunidad, e incluso grupos con
grupos, comunidades con comunidades, productores con productores,
productores con consumidores, mediante el flujo de bienes y servicios entre
las partes interrelacionadas. Asimismo, se establecen intercambios no

comerciales entre dos o mds personas.

En su contexto, la reciprocidad estd constituida por agrupaciones
asimétricas, la centralizacion es necesaria para redistribucion, y un sistema
de mercado para la regulacion de precios proporciona la estructura
adecuada para la realizacion del intercambio comercial; para Polanyi, la
reciprocidad significa “que los miembros de un grupo actdan con respecto
a los miembros de otro grupo, de la misma manera como estos o los de un

tercero o cuarto grupo actian con respecto alos primeros” (1976:269).

Como se ha mencionado con anterioridad, una relacién social, la
reciprocidad, es como un cordén umbilical que nutre a las personas por él
vinculadas. Marcel Mauss, expresaba que las relaciones reciprocas

constituyen fendmenos sociales totales:
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toda clase de instituciones encuentran su expresion simultanea: las religiosas,
legales, morales y econdmicas. Ademds estos fendmenos fienen sus
aspectos estéticos y revelan variaciones morfoldgicas (1929: 1).

De acuerdo con Mauss, en sociedades occidentales la analogia mds
cercana a la reciprocidad es la del intercambio de regalos. Asi como se
intercambian regalos, con la reciprocidad se intercambian bienes vy
servicios; ella tiene, por tanto, mayor relevancia, pues estd ligada a la
organizaciéon econdmica misma, e implica no solo el placer de intercambiar

algo, sino la supervivencia.

El intercambio de regalos y la relacién social de reciprocidad tienen
una caracteristica fundamentalen comuin, que Mauss tomd como punto de

partida en su estudio.

Los intercambios [...] que en teoria son voluntarios, desinteresados vy
espontdneos, son en readlidad obligatorios e interesados. La forma
generalmente usada es la del regalo ofrecido generosamente, pero el
comportamiento que acompana tal ofrecimiento es apariencia formal y
engano social (Mauss, 1951: 1).

En otras palabras, los individuos dicen ser generosos y estar preocupados por
el bienestar ajeno, cuando en realidad estdn actuando de acuerdo a sus
propios beneficios. Es por esto que los intercambios reciprocos tienen, antes
qgue nada, una naturaleza econdmica, en el sentido de que cada hombre

actua racionalmente siguiendo sus propios intereses.

La reciprocidad se considerd caracteristica de sistemas econdmicos
no monetarios, al margen —aunque no aislado- del sistema monetario
nacional. De acuerdo a este planteamiento, mientras la reciprocidad opera
solo en el interior de comunidades indigenas, en la que los infercambios no
tienen fines de lucro, los infercambios capitalistas de mercado tienen lugar

‘fuera’ de la esfera de la comunidad (Albertiy Mayer, 1974: 14).
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Con relacion a la practica del trueque en el tianguis de Villa
Cuauhtémoc —-definida como un hecho social total, pues no solo se
entablan intercambios econdmicos comerciales sino también intercambios
simbdlicos expresados en diferentes formas institucionales de ordenar la
economia- esta se encuentran vinculada con la organizaciéon social y los
valores culturales, que permean en todos los aspectos de la vida colectiva;
alrespecto Yuribia Veldzquez (2013) indica que la cultura es un conjunto de
procesos colectivos, creativos y dindmicos que se encuentra vinculado con
el contexto de vida de aquellos agentes que los reproducen y transforman

mediante su accion y constituyen una realidad plausible.

De acuerdo con lo anterior, Polanyi enfatiza la organizacion de los
sistemas productivos tradicionales en los que la economia estd incrustada, y

senala que en esos sistemas:

las motivaciones individuales, definidas y articuladas, surgen como una
norma de situaciones determinadas por hechos de orden extraecondmico
(familiar, politico o religioso); el lugar de la pequena economia familiar es
poco mds que un punto de interseccidn entre lineas de actividadesllevadas
a cabo por grupos de parentesco mdas amplios en diversas localidades; la
tierra es de uso comun como pasto o bien sus diversos usos pueden
adjudicarse a miembros de diferentes grupos; el trabajo es una mera
abstraccién de la ayuda mutua que se prestan las personas y grupos en
ocasiones determinadas; por lo tanto, el proceso econdmico se desarrolla
por vias marcadas por estructuras diferentes (Polanyi, 1976: 117).
Retomando las ideas expuestas por Veldzquez, ella sostiene que los
significados son entendimientos socialmente construidos sobre el mundo
que forman la base para la accidn de las personas, y que estos son creados,
configurados y fransformados por los seres humanos en colectividad,
siempre teniendo como base la vivencia cotidiana de un mundo real y
dindmico, nunca desligados del mismo (Veldzquez, 2013: 178). Por tanto, se
habla de sistemas de significados locales y de la ldgica cultural, esta Ultima

responde a situaciones concretas vinculadas al contexto en el cual surge y
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se transforma, por ello resulta necesario analizar el entorno geogrdfico,
ecologico, las formas de produccidn y la organizacion social porque

aportan elementos para comprenderla.

Catharine Good plantea un problema tedrico clave: cdmo superar la
separacion artificial entre la vida material (actividades relacionadas a la
organizacién del trabajo, las formas de produccion, la economia) y los
aspectos de la vida que abarcan las esferas del ritual, el arte, la cosmologia
y la identidad cultural (Good, 2007: 85).

Por lo anterior, se puede decir que los hndhné de San Mateo
Capulhuac viven de manera infegral todos esos dmbitos de accion, pero es
necesario explicar cémo lo hacen y cdmo es que pueden relacionarse tan
favorablemente con el capitalismo moderno y el mundo de las mercancias,
mientras a la vez reproducen formas de organizaciones econémico-sociales
propias y una cosmologia de acuerdo a una légica cultural distinta. En el
tianguis de trueque en Villa Cuauhtémoc se observa cémo los hAdhnd
combinan las actividades comerciales con la agricultura tradicional y con
su cosmovision de la montana como proveedora de los medios de

subsistencia.

Para Polanyi, la economia, en un sentido amplio, es un proceso
orientado a asegurar la subsistencia de un grupo humano, en donde la
determinacion de ‘lo necesario’ estard definida por las pautas culturales del
mismo Yy las relaciones sociales que estructuran la organizacion de los hechos

econdmicos (1976:151-152).

La cultura desempena un papel importante en las categorias
econodmicas: la reciprocidad, la redistribucion, el trabaijo, los intercambios y
el uso del dinero también se encuentran determinados por significados
culturales, motivaciones y valores que regulan la vida colectiva (Good,

1988). Sin embargo, esto no quiere decir que la comunidad de estudio se
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encuentre aislada del sistema econdmico mundial, sino que en esta
poblacion se generan significados locales especificos que permiten la

articulaciéon con el sistema global desde una légica propia.

De acuerdo con Catharine Good, la reciprocidad y la redistribucion
son ‘economias informales’, incluidas o absorbidas, dentro de la ‘economia
formal’ capitalista basada en un mercado libre (2007:85). Para nuestro caso
de estudio, la comunidad de los hAidhnd, la reciprocidad es un mecanismo
qgue hace circular bienes, servicios y afectos, y la redistribucidn es un

movimiento de objetos y sentimientos, desde un centro que los redistribuye.

Al hacer referencia a la practica del frueque en Villa Cuauhtémoc se
puede decir que esta actividad estdincrustada en un sistema socialmucho
mds complejo, que comprende otros sectores ademdas del econdmico. De
esta maneraq, la lengua, el parentesco, el origen étnico, el entorno natural,
el orden administrativo, la preferencia politica, asi como otros factores
intervienen en el fendmeno del trueque. El infercambio exclusivamente
econdmico no existe, estard vinculado a relaciones religiosas, culturales,

politicas, entre otras.

Este sistema se expresa mediante el intercambio de bienes y servicios
equivalentes que vinculan socialmente a las personas o grupos en los niveles
intrafamiliar, interfamiliar, infracomunit ario e intercomunit ario, constituyendo
redes que rebasan el tiempo y el espacio llegando, incluso, a integrar los

valores culturales.

2.1.2 Rediskribucion

Siguiendo a Polanyi (1976), entendemos por redistrioucion las transferencias
a un fondo en comun vy el reparto equitativo o desigual posterior, sin tener

en cuenta el valor de las aportaciones previas individuales.
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En la redistribucion los bienes se recaudan mediante colecta o
aportacion de los miembros del grupo, y después se vuelven a entregar al
grupo con un nuevo patréon. Entonces la redistribucion implica un ‘centro
social' en el que se rednen los bienes y desde el cual se vuelven a distribuir.
Existen muchos contextos dentro de los cuales la redistribucion constituye la

moda de intercambio.

La redistribucion es especialmente relevante como mecanismo de
infercambio en sociedades cuya organizacion politica incluye la presencia
de jefes o ‘grandes hombres'. Estos actUan como “centros sociales” a los
que la poblacién contribuye con bienes y alimentos, desde donde tales
elementos se redistribuyen de nuevo entre el pueblo por medio de festines
comunales. Estos festines auspiciados por el jefe o ‘gran hombre’ sostienen
su poder politico y aumentan su prestigio, reafirmando al mismo tiempo los
valores y la solidaridad de esa sociedad. El poflach de los indios kwakiut! de

la costa noreste de Norteamérica constituye un ejemplo de laredistribucion.

Para el objeto de estudio, la redistribucion puede verse mediante el
intercambio, pues los pobladores de San Mateo Capulhuac asisten al
tianguis y llevan los productos que recolectaron del monte, o bien, de la
milpa, y de ahi se distribuyen hacia otras partes. Es decir, el tianguis
representaria el centro y cuando las personas llegan con los hAidhné a

cambiar los productos estarian circulando.
2.1.3 Infercambio comercial facilitador de las relaciones sociales

En sociedades con modelos econdmicos de autosubsistencia, sus practicas
se desarrollan a través de diversos esquemas simbdlicos tomados de la
realidad social que rodea tales actividades, al mismo tiempo que ponen en
accion estos simbolos. Pero la vision restringida de economia no permite
tomar en consideracion la existencia de ‘otras’ nociones econdmicas, que

no solo no se incorporan en el diseno de politicas econdmicas, sino que
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proyectan una vision parcial y distorsionada de la realidad (Ferraro, 2004:
10).

Resulta fundamental entender que los grupos con sistemas
econdmicos Nno convencionales viven de manera intfegral la vida material
(actividades relacionadas a la organizacion del trabagjo, las formas de
produccion, la economia) y los aspectos de la vida que abarcan las esferas
del ritual, el arte, la cosmologia vy la identidad cultural, caso contrario a los
planteamientos capitalistas, que conciben la economia como un fendmeno
aislado. Esto quiere decir que las relaciones sociales estructuran la

organizaciéon de los hechos econémicos en todo grupo humano.

Respecto al intfercambio en las comunidades de tradicion indigena,
Good enfatiza en la clara participacion de los seres no humanos, por lo que
esta cosmovision trasciende el dmbito econdmico y social asegurando la
existencia histdrica. En este sentido: el modelo nahua, propuesto por la
autora, obedece a una cultura totalmente distinta; en ella se mantiene yse
extiende la relacion intima entre personas y cosas [...] utilizan el tfrabajo y los

objetos para crear y extender relaciones” (Good, 2007: 96).

Continuando con la idea anterior, Yuribia Veldzquez (2013) propone
una vision del individuo como un ente bioldgico poseedor de autonomia vy,
por tanto, de si mismo, asi como de sus atributos personales, su cuerpo y su
mente, y es directamente responsable de sus propias acciones, que lo
convierte en un sujeto activo. Este sujeto surge en un estado presocial,
‘natural’, y necesita formar relaciones sociales para lograr ciertos fines que
requieren someterse a los principios y valores de la sociedad donde ha

nacido.

De acuerdo con Catharine Good, en su estudio sobre los nahuas de
Guerrero, plantea cémo este grupo considera las relaciones sociales como

la fuente original de toda riqueza con base en sus construcciones culturales
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de trabajo, reciprocidad e intercambio. La prosperidad tanto individual
como colectiva depende de mantener y acelerar el flujo de trabajo. Su
circulacion es un incesante proceso de intercambio que vincula a los
participantes, cada vez mds estrechamente, con el grupo social y define la

comunidad.

Asimismo, hace referencia al concepto de ‘comercio salvaje’, el cual
constituye el intercambio de articulos Utiles o indispensables hechos sin
demasiada ceremonia o protocolo bajo el apremio de hambre o
necesidad, todo ello efectuado por frueque. Sin embargo, Malinowski
senala que el trueque no es un tipo de infercambio precario e ‘ilegal’; muy
por el contrario, estd enraizado en el mito, respaldo por la ley fradicional y
rodeado de mitos magicos. Los intercambios son publicos y ceremoniales,
ademds establecen un acuerdo entre las partes. No se efectUa bagjo el
estimulo del momento, sino que ocurren de forma periddica, en fechas

fijadas con antelacion.

En comparacion con la prdctica del tfrueque en el tianguis de Villa
Cuauhtémoc, y lo senalado por Mauss, el intercambio se encuentra
fundamentado en una ley hasta cierto punto tradicional, pues recordemos
que la poblacion que realiza esta actividad es de origen hndhnd, y portanto
los mitos de igual manera se hacen presentes; sin embargo, el intercambio
ceremonial no se percibe en el objeto de estudio, pues los dias de tianguis
legan personas de distintos lugares de la regidon para cambiar algun
producto que noles resulta facil adquirir, y gue no comparten la cosmovision
del grupo indigena. Ademds, en ciertas ocasiones el intercambio se da por

el apremio del momento.

Al infegrar una vision antropoldgica al andlisis de las formas
economicas tradicionales, Polanyi (1976) propuso una definicion de la

economia como un proceso orientado a asegurar la subsistencia de una
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comunidad, en el cual la autosuficiencia del grupo humano como

postulado de supervivencia estd asegurada, siempre y cuando

[sea] posible fisicamente el abastecimiento de "“lo necesario”. Con este
término se quiere designar los bienes que sirven de sustento y se pueden
almacenar, es decir que se conservan [...] los ciudadanos y los miembrosde
la familia han de poder vivir de ellos en casos de carestia o de guerra. La
cantfidad que la familia o la ciudad necesitan es un dato objetivo. La familia
es la unidad de consumo mds pequena y la polis la mayor, en los dos casos
“lo necesario” estd determinado por las pautas de la comunidad, de donde
la nocién de su cardcter es intrinsecamente restringida. (Polanyi, 1976:151-
152).

El intercambio, para Polanyi, tiene tres aplicaciones diferentes: primero, “el
movimiento meramente de posicidon en el ‘cambio de mano'”; segundo, un
movimiento de apropiacion a una tasa fija; y tercero, un movimiento de

apropiacion a una tasa negociada (1957:254-255).

El investigador antes mencionado considerd puntual profundizar
diversos estudios etnogrdficos que le permitieran entender el
funcionamiento de los mercados en comunidades simples, con el fin de
encontrar argumentos cualitativos para demostrar que en los sistemas en los
cuales existian condiciones econdmicas basadas en formas como la
reciprocidad, la redistribucion y la economia del hogar, el funcionamiento
de lo econdmico respondia a intereses distintos a los del lucro; por lo tanto,
otros eventos, y no los estrictamente econdmicos, estimularon las relaciones
entre las personas, a partir relaciones igualitarias que garantizaban el

mantenimiento del orden grupal.

Otros autores como Alberti y Mayer senalan que el centro del
infercambio yace en la obligacion mutua que une las dos partes a
reciprocar en algun momento en el futuro. Esto es lo que los convierte en
‘iguales’; por ello, a pesar de su desigualdad, los intercambios asimétricos

son aun reciprocos (Albertiy Mayer, 1974: 23).

70



La accidn de un actor provoca alotro a actuar, porlo tanto, no existe
un actor auténomo o independiente sino actores interdependientes, es
decir, personas que en el contexto de interrelacibn permanente se

necesitan mutuamente para poder actuar (Veldzquez, 2013: 190).

En el caso del tianguis de trueque en Vila Cuauhtémoc, el
intercambio comercial es una excusa para mantener relaciones clientelares
que afiancen un futuro incierto, de igual forma para el inftercambio cultural,
pues hablamos de que los que participan en esta prdactica son personas de
distintos estratos sociales, donde la cosmovision, religiéon, lengua, forma de

vestir, nivel econdmico, etc., son variantes constantes.

Polanyi observd que, aungue trueque e intercambio mercantil eran
eventos distintos, entre ellos existia una ‘comunidad de espiritu’; aclara asi
que una cosa es el dinero como medio de intercambio en el mercado
capitalista y otra distinta es la identificacion de varios medios que pueden
cumplir el papel del dinero, pues se trata de una relacion simbdlica referida
al uso de objetos que finalmente son aceptados como medios de cambio

por una comunidad.

En un sistema donde las acciones no estdn desligadas de formas
afectivas, lo que obliga a reciprocar, es decir, tanto a entregar la ‘fuerza’
como a devolverla, esla carga emotiva que la envuelve, y que es percibida
como ‘buena voluntad' o voluntad de ‘ayudar’. De hecho, en muchos
intercambios, pero especialmente en aquellos que involucran a los seres no
humanos, el valor de la accidén realizada o del objeto entregado incluye, en
su ponderacion directa, el estado subjetivo activo del donador (Good, 2007:
90).

Por lo anterior, puedo afirmar que en el tianguis de Villa Cuauhtémoc
el intercambio de forma tradicional la mayoria de veces ocurre entre

conocidos a través del trueque de productos silvestres o cultivados: maiz,
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quelites, capulines, flor de calabaza, hongos, plantas medicinales, entre
ofros. Dar y recibir, en este contexto de necesidad, implica el

establecimiento de relaciones mds cercanas.

Entre los productos que intercambian los pobladores de San Mateo
Capulhuac se encuentran las plantas silvestres; también recolectan
diferentes frutas que son extraidas de drboles que tienen en su casa, por
elemplo, la granada, los ciruelos, capulines, peras, manzanas, duraznos,
ademads de otros productos como los elotes y la calabaza. El uso de los

recursos silvestres que ofrece el monte es senalado por Dona Cleotilde:

aqui nadie se muere de hambre... nomds los flojos o los borrachos... si va
uno al monte hay cosas para comer... siva uno a la milpa, aunque todavia
no haya maicito... hay cosas para comer. Nomds teniendo uno fuerza para
mov erse y voluntad para ir... asihago yo y asi hacemos todos... que se me
acabd mi maicito... pos agarro pa’l monte y vamos a ver qué cosapodemos
traer... [sic] (entrevistarealizada ala senora Cleotilde Roque Prisciliano, el 9
de junio de 2016 en el tianguis de Villa Cuauhtémoc, edad: 56 anos).

Los productos de la recoleccion son usados principalmente para el
autoconsumo, aungque en caso de necesidad los pobladores recurren a la
venta de los mismos ofreciéndolos dentro de la plaza con los comerciantes
de algun puesto establecido. La mayoria de las veces los productos son
infercambiados por maiz con los integrantes de sus redes sociales de
amistad, parentesco y afinidad. Este uso de las redes sociales permite el flujo
de los recursos silvestres locales en todas las direcciones.

Una alternativa mds para el intercambio, llevada a cabo por los
hombres de las distintas comunidades, se da al visitar las zonas altas, donde
predomina el bosque de pino-encino para ‘lenar’ (cortar madera para
consumo domeéstico). La lena es un producto facil de vender o intercambiar
por maiz u otros alimentos necesarios, nuevamente con el apoyo de las

redes sociales.
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Las mencionadas son formas econdmicas distintas al sistema
econodmico capitalista. De acuerdo ala observacion, se puede senalar que
son culturalmente exitosas, y por tanto merecen ser analizadas con cuidado
porgue involucran de manera integral los ciclos de la naturaleza y los
recursos que el entorno ofrece, de forma tal que es casi imposible pensar en
la suficiencia alimentaria familiar sin fener en cuenta el uso de los recursos
naturales y de las redes sociales que facilitan la produccién, la circulacion y
el consumo de diversos productos locales entre las comunidades que se

encuentran en diferentes dmbit os.

Y uribia Veldzquez expresa que el medio ambiente natural tiene una
gran influencia en la nocidbn nahua de la persona como un ser
inferdependiente, debido a la existencia de pequenos nichos ecoldgicos
con variedades locales de productos silvestres Utiles para el autoconsumo,
y de pequenos resguardos ecoldgicos que permiten la supervivencia de

productos agricolas bdsicos tales como el maiz vy frijol (Veldzquez, 2013: 198).

En situaciones extremas, estos sistemas, vinculados a la ecologia se
convierten en un apoyo importante para la supervivencia de los grupos

familiares ante las crisis alimentarias.

La conceptudlizacion de las relaciones sociales en si como recursos
productivos abre muchas opciones de elaboracion cultural y crea esferas
nuevas de inversion en épocas de prosperidad. Endeudar a otros y
endeudarse con otros permite que cada persona cultive sus redes sociales
para poder acceder al trabajo y recursos necesarios en el futuro. A eso se
debe el fendmeno generalizado de la excesiva generosidad: dar mucho es
una estrategia para lograr influencia sobre otros y para asegurarse frente a
un futuro incierto e imprevisible. Invertir los bienes personales y el trabajo en
el intercambio es una estrategia para extender y consolidar las relaciones

sociales.
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Tal es el caso de nuestra informante Dona Cleotilde Roque Prisciliano
quien asiste altianguis periddicamente y comenta que, a diferencia de otras
personas que hacen trueque, ella cambia con todas las personas que se

acerquen y no tiene particularmente senalados los productos que recibe:

aqui yo recibo de todo: despensa, maiz, tortillas, comida preparada, ropa,
zapatos, dulces, palomitas, verdura, todo lo ocupamos, ademds uno nunca
sabe cudndo va a necesitar las cosas. Aqui viene gente de todo... ya me
conocen (entrevistarealizada ala senora Cleotilde Roque Prisciliano, el9de
junio de 2016 en el tianguis de Villa Cuauhtémoc, edad: 56 anos).
Obviamente esta l6gica es completamente contraria a la ideologia de la
sociedad capitalista en la cual el objetivo es la acumulacion de riqueza
particular; esto se basa en la construccién cultural mitica del individuo
autdnomo, capaz de la libre eleccion que realiza a si mismo por medio de
la acumulacion y consumo privado de la riqueza. En cambio, los hAidhnd
buscan crear y aumentar su ‘capital social’, no la riqueza personal, y su

dindmica descrita aqui favorece la reproduccion social del grupo.

Por ello el intercambio comercial, en este caso en su modalidad de
trueque, esuna estrategia mesoamericana que ha sido ocupada como una
herramienta para la sobrevivencia, siendo practicada desde un pasado

remoto. Alrespecto Catharine Good senala:

Existe una relacion estrecha enfre comunidades actuales y los pueblos
historicos [...] La continuidad no estd en aspectos formales de la cultura sino
en las acciones mismas (los aspectos informales), que son estrategias para
organizar la vida colectiva [...] son portadores modernos de una milenaria
tradicion cultural mesoamericana (Good, 2007: 25-26).

Haciendo referencia a la cita anterior se puede dar respuesta al siguiente
cuestionamiento: 3como es que estas comunidades pueden relacionarse
tan favorablemente con el capitalismo moderno mientras a su vez

reproducen formas de organizacion econdmica-social propia, y por ende
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una cosmologia de acuerdo a una logica cultural distinta2 Como lo refiere
Good son comunidades con antecedentes histéricos y una larga fradicion
cultural, es el caso de nuestro objeto de estudio; la comunidad de San
Mateo Capulhuac es de origen otomi, aspecto que representa una
tradicion indigena o cultural, y es a través de la prdactica de trueque en el
tianguis de Villa Cuauhtémoc que manifiestan la continuidad de su culfura.
En lo que Good define como ‘aspectos informales’, en esta actividad se
observa cémo los hAdhnAdé fusionan las actividades econdmicas o
comerciales con la agricultura y la cosmovision del ambiente como espacio

donde obtienen recursos.

Por lo anterior, resulta puntual emplear el concepto de infercambio
comercial desde una economia o reciprocidad de afectos, fomando en
cuenta que “los sentimientos y emociones cdlidas no se desligan de la
mercancia o producto que entrega un comerciante, ni del acto de trabajar
y ayudar a otros. El trabagjo y las obras humanas no son simplemente una
‘mercancia’; los productos no van enajenados de los sentimientos que le

imprimen las personas” (Ledn, 2016: 18).

Para explicar con mayor claridad lo anterior, Gilberto Ledn Vega en
su tesis de maestria titulada El calor humano y economia de afectos entre
los nahuas de Xolotla. Un acercamiento etnohistdrico y etnogrdfico,
propone dos conceptos, ‘economia productiva’ y ‘economia afectiva’,
para entender la naturaleza del intercambio y la circulacion de bienes
como de afectos entre los xolotecos (Ledn, 2016: 18-19). Se entiende por
economia productiva el intercambio de objetos fisicos, es decir, la simple
accién econémica; sin embargo, para efectos de esta investigacion, es
pertinente utilizar también el término de economia afectiva, es decir, un
intercambio de sentimientos, porque lo observamos en el tianguis del
trueque de Vila Cuauhtémoc; pues si bien hay una circulacion de

productos, también estd inmerso un intercambio de afectos y emociones,
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incluso de saberes que no se ven a simple vista, pero que son aspectos que

hacen posible la continuidad de esta actividad.

En este sentido, relacionando lo expuesto por Ledn con nuestro objeto
de estudio, para los hndhnd la reciprocidad representa un mecanismo que
hace circular bienes, pero también afectos, pues mediante el trueque se
forman lazos de amistad, relaciones clientelares que con el paso del fiempo
se afianzan y superan la simple accidon econdmica; vy la redistribucion es un

movimiento de objetos y sentimientos, desde un centro que los reparte.

Aunado a lo anterior, el modelo nahua propuesto por Good obedece
a una cultura distinta; en ella se mantiene y se extiende la relacion intima
entre personas y cosas, utilizan el trabajo y los objetos para crear y extender
relaciones (Good, 2007: 96). El intercambio de productos en Vila
Cuauhtémoc permite a los pobladores de San Mateo Capulhuac obtener
productos de primera necesidad, también crean relaciones donde se
involucran las emociones y los sentimientos. Asi lo notamos en lo que

comenta dona Mari, quien asiste regularmente a hacer trueque:

yo tengo clientes conlos que ya llevo muchos anos cambiando, algunos ya
hasta me esperan cuando llego tarde aqui al tianguis, aunque ofras
personas fraigan lo mismo que yo, vienen conmigo... no solo cambiamos, a
veces nos ponemos a platicar de otfras cosas (Entrevista realizadaalasenora
Maria Dolores Luis Matias, el 9 de junio de 2016 en el tianguis de Villa
Cuauhtémoc, edad: 57 anos).
En la cita anterior se rescata cémo las personas no solo van y cambian
productos, sino que tfambién el tianguis en si mismo es un espacio de
sociabilidad que les permite a los que ahi confluyen a establecer relaciones
de amistad, conocer a otras personas de distinto lugar de procedencia; y es
a través del tiempo que las relaciones se consolidan, pues expresa nuestra
informante que tiene muchos anos realizando trueque con personas

especificas.
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La economia de afectos se pone en funcidén a partir del flujo de las
emociones que provienen del corazon. Los estudios sobre las formas de
intercambio comercial no convencionales, y que no se rigen por la
acumulacion, para este caso el tfrueque, han puesto muy poco énfasis en
las cuestiones afectivas ligadas al afecto y el flujo de emociones. El frabajo
de Gilberto Ledn Vega brinda un aporte significativo, pues se enfoca en

comprender los elementos que componen la economia afectiva.

Las emociones también son transferibles y estdn relacionadas con el
tipo de personalidad que caracteriza a los individuos. Las relaciones
humanas se establecen con base en el intercambio emocional al ser
‘contagiosas miméticamente’; es decir, implican relaciones ‘de hombre a
hombre’, asi como ‘relaciones colectivas’. Las emociones estdn ligadas al
plano psicolégico ‘fijando actitudes’ y ‘justificando los comportamientos
sociales’ que se deben seguir frente a los otros. Pueden ser consideradas

como un ‘idioma primario’ en toda relacion social (cfr. Echeverria, 2012: 14).
2.1.4 El valor de uso y el valor de cambio

En los estudios de la antropologia econdmica suelen ser recurrentes las
discusiones tedricas sobre el valor de uso y el valor de cambio; sin embargo,
resulta puntual comenzar por precisar qué se entiende por mercancia; para
Marx (1991: 89), es el punto de partida de su andilisis de produccion
capitalista yrefiere que “son productos del trabajo humanorealizado en una
sociedad basada en la division del trabagjo”; de acuerdo con Walter
Benjamin (1986: 135), *la mercancia no es mds que un objeto material, cuyas
propiedades satisfacen determinadas necesidades humanas™. No obstante,
la mercancia adquiere caracteristicas mds complejas al insertarse en el
mundo de las relaciones de intercambio propias del capitalismo, donde su

valor de uso se separa del valor de cambio que adquieren en el mercado.
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Las mercancias son productos que satisfacen necesidades sociales y
no se producen para consumo propio: estan destinadas para venderse; por
tanto, poseen dos caracteristicas, el valor de uso y el valor de cambio. Toda
mercancia entra en el proceso de intercambio como un objeto Util, dotado
de un valor especial de uso, que satisface una determinada necesidad del

hombre.

Por lo anterior surge la siguiente interrogante: squé sucede en el
fendmeno del trueque, donde las reglas del capitalismo quedan fuera? Para
dar respuesta es necesario definir ciertos aspectos que son fundamentales

dentro de la dindmica del intercambio.

La cuestion del valor es una funcién del intercambio, de la necesidad
de llegar a algun tipo de equivalencia mediante la comparacion. Algunos
aspectos del valor han constituido una fuente constante de debate en la
antropologia. En primer lugar, la distincion de Marx entre el valor de uso y el
valor de cambio, y hasta qué punto y cdmo podia aplicarse esta distincion
a las sociedades no capitalistas o a sociedades campesinas en las que los
factores de produccidon no estaban plenamente comerciados. En segundo
lugar, la teoria del valor basada en la utilidad marginal y como entenderla
cuando cada bien podia tener usos multiples y ser evaluado segun medidas
distintas. Finalmente, la teoria cultural del valor donde el significado local
atribuido a los objetos, a las personas y a las situaciones era la medida del

valor.

Adam Smith afirma que el valor tiene dos significados diferentes: “Unas
veces, se expresa como la utilidad que tiene un objeto particular; y otras
veces, como la capacidad que se deriva de la posesion del dinero” (Smith,
2005: 47). Al primero lo llama el valor de uso, y al segundo lo llama valor de
cambio. Siguiendo con la afirmacion de Smith, las cosas que tienen un gran

valor de uso tienen comunmente escaso o ningun valor de cambio y, por el
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contrario, las que tienen un gran valor de cambio no tienen, muchas veces,

sino un pequeno valor de uso, 0 ninguno.

En esta vision de Smith, el valor de cambio es descrito como la aptitud
que tiene un objeto para proporcionar otros bienes distintos. Este valor de
cambio se mide por medio del dinero y del tfrabajo. Este trabajo se ve desde
dos perspectivas: primero, lo que cuesta el trabajo, es decir, el trabagjo
empleado para conseguir un objeto; y segundo, lo que vale para él: el
trabajo que, a cambio de ese objeto, puede exigir a ofra persona. En esta
medida, para que los individuos vy las sociedades puedan prosperar deben

intercambiar desde los intereses individuales que tengan estos.

Marx explica el valor de uso, partiendo del concepto de mercancia,
considerdndola como un objeto externo y que, en virtud de sus
propiedades, satisface necesidades humanas de cualquier clase. Asi, todas
las cosas Utiles como el papel y el algoddn pueden considerarse desde dos
puntos de vista: el de la cantidad y el de la calidad. Los dos puntos de vista
sirven para describir la utilidad de las cosas (Marx, 1979). Esto quiere decir
que las cosas tienen valor. La utilidad de una cosa hace de la mercanciaun
valor de uso. El valor de uso establece una relacion entre el consumidor vy el
objeto consumido. Dice Marx al respecto: “La utiidad de un objeto lo
convierte en valor de uso. Pero esta utilidad de los objetos no flota en el aire.

Es algo que estd condicionado por las cualidades” (Marx, 1979: 3).

El trueque, a diferencia de ciertas formas de regalo donde estd
prescrito, por ejemplo, que los cerdos deben pagarse con cerdos, los objetos
que son intercambiados, son diferentes: “quiero dar algo que tengo, porque
quiero algo mdas”. No solamente las mercancias son distintas,
frecuentemente son también incomparables; seria un error pensar que el
consumo o los valores de uso de los objetos se pueden medir con un

estdndar comun y abstracto, que se mantiene enla mente de las dos partes.

79



Lo anterior fue senalado por el economista Marshall, que indicaba “si
cambiamos por trueque, por decir, papas por zapatos, ambos articulos
tendrdn una utilidad marginal disminuida para nosotros; en otras palabras,
mientras mdas tengamos, menos Util serd para nosofros cada cantidad
adicional”. La utilidad marginal de todaslas mercancias en el trueque varia,
y no hay un solo articulo que pueda ejercer una influencia estabilizadora.
Por lo tanto, es mejor considerar la proporcion como el resultado del
infercambio, es una expresion del hecho de que “aquellas dos personas, en
una ocasidon particular, vieron aquellas cosas como sustituibles la una por la

otra” (Humphrey y Hugh-Jones, 1998: 17-18).

Los numerosos factores que influyen en el intercambio son la suma de
las influencias econdmicas, politicas, sociales, y psicoldgicas que pueden
ocurrir en cualquier persona. Por lo tanto, los valores que representan los
objetos intercambiados por trueque son indicativos de la confrontacion
entre distintas maneras de vivir, o bien, de la consideracion que se tiene por

la ofra.

En el caso del objeto de estudio, en el tfrueque observamos que los
pobladores de San Mateo Capulhuac llevan al tianguis mercancias
obtenidas de la naturaleza, de lo que el monte les provee y que para ellos
representan productos de fdacil acceso; sin embargo, de acuerdo a sus
necesidades requieren algo mds, y es mediante la prdctica del frueque que
puede obtenerlo, aunque no siempre corresponda lo recibido por lo dado,
esto depende de las parftes involucradas y del valor que le den a los
productos; es decir, la gente se identifica con los productos utilizados segun

sU manera de vivir.
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2.2 La economia: relacién social y cultural

De acuerdo con lo planteado con Marcel Mauss y Catharine Good, sobre
la consideracion de la economia como un sistema total que impregna fodas
las esferas de la vida cotidiana y comunitaria, se enfatiza en la imposibilidad
de separar la vida econdmica con la vida ritual, el paisaje cultural, las
creencias religiosas, politicas y, por supuesto, la cosmovisidon de un grupo en

especifico.

Observamos en la prdctica del trueque entre los hAdhnd de San
Mateo Capulhuac que el intercambio ‘comercial’ encuentra su expresion
simultdnea con el intercambio social y, por tanto, el establecimiento de las
relaciones sociales que conjugan afectos y sentimientos, que a simple vista
no se perciben, y mds aun en una sociedad donde el capitalismo juega un

papel fundamental en el dmbito econdmico.

Resulta puntual vincular estos sistemas de infercambio con la
reproduccion social y cultural, asimismo con el aspecto del dinero vy las
mercancias y por la manera en que se integran en relaciones de
intercambio ceremonial y de reciprocidad no monetizadas. En el tianguis de
Villa Cuauhtémoc las personas que realizan trueque también venden sus
productos, pues refieren que el frueque es de gran ayuda para obtener
productos que satisfagan sus necesidades bdsicas; sin embargo, el dinero es
relevante para ellos pues no todo lo pueden tener mediante el cambio de

product os.

De acuerdo con Good, el grupo nahua —para este caso el otomi-
rompe los estereotipos del indigena pobre, aislado, pasivo e indefenso frente
al mundo ‘moderno’. A diferencia de los modelos convencionales de
aculturacion lineal, sus nuevas actividades comerciales fortalecen su
infegracién como grupo vy, de cierta forma, se hacen mds ‘tradicionales’.

Mantienen y transmiten valores culturales propios con antiguas raices
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hist éricas, a la vez que manejan un sistema econdmico distinto que implica
conocimientos y experiencias que su entorno les ofrece, tal y como es el

contacto que tienen con el paisaje cultural y natural (la montana).

Hay que senalar que estas comunidades fienen una forma de
organizaciéon social muy estructurada, y ostentan una compleja y activa
vida ceremonial que ha ido intensificdndose (Good, 2005). A diferencia de
otras regiones donde el infercambio se da en circuitos cerrados, para el
caso hndhnd existe una marcada flexibiidad. Se permiten cambios al
devolver los bienes o el trabajo, dependiendo del contexto. Esta flexibilidad
permite la continuidad y reproduccion del sistema, los ajustes a nuevas

circunstancias y produce una dindmica temporal relevante.

El efecto mds significativo de la actividad de trueque es generar
relaciones sociales y asegurar la reproduccion cultural. La intensificacion de
las relaciones sociales, y del infercambio reciproco que conlleva, involucra
a los hAidhné cada vez mds vigorosamente en sus comunidades y en sus

redes sociales.

Para los hndhnd, el paisaje —en especial la montana- juega un papel
fundamental en la prdctica del trueque, pues es este quien los provee de lo
necesario para poder asistir al tianguis e infercambiar productos. En este
dmbito, las relaciones de intercambio y la reciprocidad trascienden lo
econdmico y lo social: los grupos domésticos y las comunidades se
reproducen mediante las fiestas y otras actividades como el trueque,
asegurando su existencia histdrica. Las relaciones sociales entre humanos y
la existencia de la persona como ser social requieren un flujo constante de

trabajo.

Resulta sumamente significativo que este grupo indigena, tan exitoso
en el comercio, y con interacciones tan constantes con la economia de

mercado y el mundo de las mercancias, insista en su propia estrategia para
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hacer relaciones. En medio del capitalismo moderno luchan por asignar su
propia construccion del valor a las personas, las cosas y las acciones. Siguen
reconociendo laintima relacién entre la persona y el producto de su trabajo,
aun filtrado a través del dinero y en forma de mercancia. De esta forma,
ellos resisten la légica de una economia capitalista que separa el trabajo
humano y los objetos de las personas, asi como sus contextos sociales de
creacion y circulacion. Esta capacidad les ayuda a mantener la identidad
propia como grupo hAdhnd y les permite seguir recreando la comunidad a
través del tiempo, incluso dentro de la economia de mercado y de la

globalizacion. En esta linea de ideas, Veldzquez afirma que:

Sila ‘ayuda’ es analizada como un dony aquello que se intfercambia no solo
es la ‘fuerza’ sino también sus componentes valorativos y afectivos, es alli
donde radica su valor inalienable [...] Este aspecto es importante, ya que,
en una economia de dones nila accion, ni sus contenidos, ni sus productos
son desligados de la persona que los produce no son enajenados, como
ocurre en el caso de la mercancia (Veldzquez, 2014: 43).
Los nahuas han evitado internalizar otra operacion fundamental para el
capitalismo: la descontextualizacion radical de las personas de los vinculos
sociales, de los medios colectivos y comunitarios, y de las relaciones
hist éricas. Toda su actividad sirve mds bien para ubicar en su contexto a las
personas en la comunidad y a la comunidad en la historia (Good: 2005, 24-
25). Polanyi enfatizd la urgencia y pertinencia de abordar la economia
como una relacién social y cultural, aun en el capitalismo; este autor
criticaba duramente la manera en que los economistas cldsicos del
capitalismo aislan la economia y la analizan como esfera auténoma de la

sociedad.

2.3 Reconfiguracion actual del frueque: una prdctica continua

El capitulo uno versa sobre el trueque desde su origen, visto como una

practica milenaria que en Mesoamérica inicid con los olmecas en los
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grandes centros de comercio, asi como de la funcidn que tenia para la
sociedad, ya que la moneda que se conoce hoy en dia no existia; varios
fueron los productos utilizados como medio de intercambio, tales como el

cacao, las hachas de cobre, telas, conchas, entre otros.

Porlo anterior resulta puntual cuestionarnos: 3por qué en la actualidad
continla la prdctica del trueque en algunos lugares de México?, scudles
son los elementos que permiten que el trueque se convierta en una prdctica
continua?¢ Este apartado responderd estas interrogantes; sin embargo,
también se aclara si es posible hablar de una recuperacion, o bien, de una
reconfiguracion de esta actividad en grupos principalment e indigenas, pues

como se ha senalado el tfrueque tiene su antecedente en el México antiguo.

En la actualidad, se aceptay repite que la sociedad vive tiempos de
enormes cambios, tanto en los aspectos de la realidad concreta como en
el plano de las ideas. Una época de transicion, se dice, en la que resulta
necesario no aferrarse a las viejas nociones y conceptos, para dar paso a
nuevos enfoques renovadores (puede que hasta a un nuevo paradigma)
capaces de conservar lo positivo de la experiencia histdrica, pero también

de enfrentar y resolver las cuestiones presentes de manera creativa y eficaz.

De este modo, pueden enumerarse iniciativas individuales, familiares,
asociativas o comunitarias que emergen en el campo de las acciones
econdmicas y societarias populares, con la finalidad de impulsar
emprendimientos e iniciativas que denominamos sociales por su légica mds

profunda y sus resultados (crear sociedad) (cfr. Hintze, 2003: 39)

En este apartado se analiza desde el punto de vista etnogrdafico y
etnonhistérico la renovacion del trueque como prdctica social, politica vy
econdmica en grupos indigenas, y en especial entre los hAidhnd de San
Mateo Capulhuac; para ello se ofrecen nuevos argumentos que ayudan a

entender esta prdctica ancestral en el mundo actual.
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Una asociacion comun de ideas que establecemos cuando
escuchamos el término trueque es considerarlo como una prdctica de
infercambio de productos, referente al pasado de pueblos indigenas. De
acuerdo a la definicion planteada por Humphrey y Hugh-Jones, mencionan

que:

Usualmente, los intentos para producir una definicion o un modelo univ ersal
de trueque implican que se le despoje de su contexto social, lo cual
conduce a abstracciones imaginarias con poca o ninguna correspondencia
con la redlidad. En nuestra opinion, el frueque es mejor entendido cuando
se lo ve alaluzde su contexto social; enla medida que este contexto v aria,
lo hardn también las caracteristicas del trueque (Humphrey y Hugh-Jones,
1998: 6).
La préctica del trueque que actualmente realizan los pobladores de San
Mateo Capulhuac en el tianguis de Villa Cuauhtémoc es un fendmeno de
tradicion ancestral, producto del proceso de larga duracion conformado en
la época antigua de México; este refoma algunos elementos de la

cosmovisidon antigua y continta alo largo de la historia de México.

El trueque resulta fundamental en la cultura indigena, y es preciso
aclarar que no se trata de una ‘recuperacion’, pues el frueque como tal no
se ha perdido. Es de notar, sin embargo, que recientemente la actividad del
‘trueque’ o ‘cambio’ se empezd a renovar cComo una accion que infenta
contribuir a la consolidacion de los principios politicos, econdmicos y de la

cultura local.

No obstante, esta renovacion no corresponde exclusivamente a un
fendmeno econdmico o un simple afdn romdntico de renovar la memoria
social; mas bien, la renovacion del trueque ha sido una manifestacion
vigorosa de la identidad étnico-cultural. De este modo, la idea de
renovacion del trueque se sustenta en la memoria social de los pueblos
indigenas, y se actualiza en las condiciones vigentes del contexto. No se

trata en ningln momento de plantear la sobrevivencia de los hAdhnd de
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origen prehispdnico, sino mds bien de dialogar acerca de un proceso de

continua adaptacion y reelaboracion de mecanismos culturales.

Ademds de lo mencionado, el frueque como prdctica colectiva
constituye un espacio de formacion y de socializacion de las nuevas
generaciones y participantes sobre los valores de la cultura indigena. En
apartados anteriores se ha enfatizado laidea de que el frueque o el cambio
Nno es solo un intercambio de productos, sino de ideas y pensamientos. Si se
mira el trueque desde una perspectiva mds amplia, se obtienen mads

objetivos en lo politico, social, cultural y organizativo.

También ya se ha explicado que los hechos econdmicos no pueden
ser analizados sin ubicarlos en su contexto y dindmica histdricos, lo que
supone incorporar la idea del cambio. La prdctica y los modos de
organizacion econdmicos estdn en movimiento, con fransformaciones

sustantivas, lo cual da lugar a nuevas configuraciones.

Conrespecto ala pregunta de gPor qué en la actualidad continva la
practica del trueque en algunos lugares de México?, se puede decir que
existen motivaciones y prdcticas que no pueden ser entendidas solo como
propias, o resabios de sociedades tradicionales; en particular el caso del
trueque, pues estd dirigido a crear relaciones solidarias, aparece orientado
por la satisfaccion de las necesidades bdsicas basado en el frabajo de sus

miembros, y en que se generan redes y capital social.

Esas otras légicas y agentes econdmicos, en algunos articulos, son
comprendidos como la base del planteamiento de una economia plural, en
la cual la l6gica de acumulacion de capitales sea una logica operante,
pero no dominante. A diferencia del sistema econdmico convencional, la
acumulacion no es un rasgo fundamental de la prdctica del frueque; este

se caracteriza por estar dentro de una economia de autosubsist encia.
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Lo anterior permite el andlisis socioecondmico de un campo
significativo que ha quedado fuera del andlisis convencional de la
economia. Los hechos econdmicos estdn inscritos en temporalidades de
distinta duraciéon que ayudan a explicarlos, a entregarles significado y a
definir periodos con ciertas caracteristicas. Si bien el trueque es una prdctica
ancestral que se ha mantenido en prdactica, en la actualidad se ha
reconfigurado, dandole sentido y funcionalidad, pues se encuentra inmerso

en una economia capitalista.

Raul Gonzdlez Meyer, en su articulo “De la economia a la
socioeconomia”, plantea bosquejar un enfoque alternativo a la teoria
neocldsica para interpretar los hechos econdmicos, al cual denomina
‘socioeconomia’. En esta perspectiva, sugiere la necesidad de reintroducir
la esfera econdmica en la sociedad y entenderla en una fuerte imbricacion
con las otras esferas, comprendiendo los hechos econdmicos como hechos
sociales. Eso significa que contienen a la cultura, la politica y a la ética no
en su enforno, sino en su propia constitucion y manifestacion, combatiendo

una vision ‘subsocializada’ de lo econdmico.

Por estas razones podemos decir que el trueque ha perdurado y se ha
convertido en un fendmeno de larga duracién, vigente entre sociedades
principalmente de origen indigena; es un hecho total, como lo llamaria

Marcel Mauss, que articula la vida del individuo.

Resultarelevante senalar que en la actualidad el frueque ha sido un
mecanismo eficaz para hacer frente a la falta de trabajo y dinero. Tal y
como se explica en la introduccidon, en México el trueque se caracteriza por
tener sus raices en la época antigua; en paises de Latinoamérica como
Bolivia, Argentina y Venezuela también ha sido utilizado en las décadas
recientes debido a la crisis econdmica que ha permeado en gran parte del

continente americano, pero debemos diferenciar que en los paises
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anteriormente mencionados esta prdctica no tiene un antecedente que
determine que se debe a un proceso de larga duracion, tal y como silo es

para el caso mexicano.

La falta de trabajo asalariado vy la dificultad para colocar bienes y
servicios producidos de modo auténomo en los mercados formales, como
consecuencia del estrechamiento del mercado, es una caracteristica de la
Argentina de los Ultimos anos. En este contexto, aparece en este pais el
mecanismo del frueque como una alternativa a esta situacion, presentada
desde sus comienzos como una forma de asociacion libre, alfamente
consciente de valores y de relaciones solidarias, por medio de la cual se
forman comunidades de consumidores que intercambian sus capacidades
bajo la forma de bienes o servicios producidos y consumidos por ellos (Hintze,
2003: 19).

Observamos que, para el caso argentino, la logica es totalmente
distinta, pues la naturaleza del infercambio se da por meras motivaciones
econdmicas; es decir, como una alternativa para enfrentar la crisis
monetaria, a diferencia de los hidhné de San Mateo Capulhuac, quienes al
ser un grupo indigena se han tenido que adaptar a nuevas condiciones
para que sus prdacticas, costumbres y tradiciones continien vigentes, aun

cuando el capitalismo sea el sistema econdmico dominante.
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CAPITULO 3. LA ACTIVIDAD DEL TRUEQUE ENTRE LOS
HNAHNO DE SAN MATEO CAPULHUAC EN EL
TIANGUIS DE VILLA CUAUHTEMOC. SITUACION
ACTUAL

En este capitulo se describe el desarrollo de la prdctica del trueque en la
actualidad, se destacan los elementos que forman parte de ella y que
mediante la observacion participante se han encontrado. Por ello, se
analizard el discurso que fienen las personas acerca del trueque, asi como
delinfercambio de emociones y saberes. Primero, se explicard como es que
hoy en dia loshndhnd continlan con esta actividad, con énfasis en que esta
situacion se ha fransmitido de generacion en generacion; después, se
mostrard como es que se preparan los hAidhnd antes de asistir al tianguis a
cambiar sus productos y la forma de recoleccion; ademds se pondrd énfasis
en la relacion hombre-naturaleza. Al final veremos que los afectos y las

emociones se expresan mediante el tfrueque.

Observaremos mediante los datos empiricos obtenidos durante el
trabajo de campo coémo es que se ponen en funcidon la economia
productiva y afectiva, categorias discutidas en el capitulo anterior; es decir,
si bien el trueque se realiza por motivaciones principalmente econdmicas,
las emociones y afectos desempenan un papel fundamental en la prdctica
del trueque entre los hndhnd de San Mateo Capulhuac. En este trabajo se
parte de una vision etnogrdfica con fuerte énfasis en el trabajo de campo

para reflexionar sobre un fendmeno de la actualidad.

Los estudios sobre el tema objeto de estudio habian puesto muy poco

acento en las cuestiones afectivas ligadas a los intercambios econdmicos;
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solo se discutia la simple accidn econdmica, y se separaba la afectiva. La
economia entre los hAdhndé plantea la complementariedad entre una

‘economia afectiva’ y una ‘economia productiva’.

Por tanto, el propdsito de este capitulo es destacar los elementos que
obligan a mirar este fendmeno como parte de la identidad de los hAdhnAd
de San Mateo Capulhuac, pues han hecho del frueque una forma de vida
y lo han integrado a las actividades cotidianas; ademds, se enfatiza la
participacion de cada uno de losintegrantes de la familia en esta actividad,
ya que a veces existe la concepcidn de que asistir al tianguis es solo para
las mujeres; no obstante en esta dindmica se muestra lo contrario, cada

persona tiene una funcion especial: desde los ninos hasta la gente mayor.

El aporte de esta investigacion radica en comprender los elementos
gue hacen del trueque en el tianguis de Villa Cuauhtémoc una economia
productiva y afectiva ala vez. Las preguntas que guiardn el apartado serdn
las siguientes: spor qué en la actualidad subsiste la prdctica del truequez,
spor qué el trueque es Util ante un contexto mayor: un mercado mundial?,
2qué elementos han permitido que en el tianguis de Villa Cuauhtémoc exista

un sistema de infercambio como el frueque?

Para los hhdhnd, el trueque es considerado como una forma de
ayudarse unos con ofros, de esta manera obtienen productos para cubrir
sus necesidades bdsicas a cambio de productos naturales. Ademds, para
ellos, la persona se considera un ser relacional porque establece contacto
con otros dmbitos o contextos, y es un ser interdependiente de su medio, ya
que necesita del apoyo y la ayuda de los demds seres para construirse y vivir
(Galindo, 2013). En este sentido, el serhumano estd ‘tejido’ con ofros dmbitos
o mundos mediante el flujo de la fuerza, donde el esfuerzo y los afectos
continuamente circulan con las mercancias y obras humanas que se

realizan.
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Asimismo, se enriqguecen los datos empiricos al infroducir las
concepciones del frueque a través de las etnografias de otros pueblos de
habla ndhuatl, y se contrastan ciertos elementos que hacen diferente la
prdactica del trueque en este lugar, asi se comprenderd la variabilidad

expresiva de este fendmeno vy sus distintas funciones en el tiempo.

Un aspecto relevante que caracteriza este trabajo es un apartado
donde se resalta la participacion de los ninos de la comunidad de San
Mateo Capulhuac en esta actividad, y serescatan distintas anécdotas que
muestran que los integrantes mds pequenos de las familias se estdn
involucrando en el trueque; resulta fundamental esta participacion pues se
considera que de los ninos depende dar continuidad a la prdactica del

intercambio, porque representa parte de su identidad hAdhnd.

3.1 El rueque enfre los hidhnoé de San Mateo Capulhuac

La riqueza cultural que cada regidn nos proporciona es inmensa, ya que No
Unicamente se ve reflejada en sus creaciones artesanales, orales o
musicales, sino también en sus relaciones sociales. Precisamente en una de
ellas, la relativa al comercio, observamos que los lazos que tienen con la

naturaleza han permitido a ciertos grupos intercambiar o adquirir product os.

La conformaciéon de la sociedad es en particular un canal de
supervivencia: tanto fisico como afectivo. El hombre ha debido aceptar su
‘dependencia’ a la sociedad, considerando lo complejo que es subsistir
aislado. En la sociedad existe la diversidad de oficios, productos y servicios,
y en esta constitucion es posible satisfacer necesidades bdsicas queresultan

practicamente imposibles de abastecer de manera individual.

Por ello, el intercambio ha sido parte de la historia de la humanidad.

Por medio de este los individuos obtienen servicios o productos de los cuales
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se carece vy, al disponer de otros, se genera un valor que promueve este

intercambio.

La practica del trueque entre los hAidhnAdé de San Mateo Capulhuac
no es un fendmeno de reciente creacion —-idea comun entre los pobladores
de la regidon—pues se remonta a la época del México antiguo vy, a través de
los siglos, ha perdurado hasta la actualidad; si bien ha tenido cambios, el
trueque que hoy en dia se realiza en el tianguis de Villa Cuauhtémoc no es
el mismo que existic en el mercado de Tlatelolco, por mencionar un ejemplo;
hablamos de un proceso de adaptacion a la época y al contexto donde se

desarrolla.

Actualmente los pobladores de San Mateo Capulhuac han brindado
un mayor impulso a esta actividad, debido a que han enfrentado

situaciones dificiles, principalmente econdmicas, a raiz de la crisis de 1994.

El sistema econdmico mundial se ha pensado como: “una institucion
extrana en la historia de la humanidad”. Es un sistema que domina mediante
la economia y ejerce dominio “sobre todas las ofras instituciones” con el
mercado libre. Con base en distintos impactos ha generado una
“transformacion completa de la estructura de la sociedad” y ha dotado de
nuevos fundamentos para el surgimiento de una sociedad nueva (Polanyi,

2007: 127, 192). Su aparicién coincide con otras ideologias:

El modelo de la libre empresa como virtud social; la democracia ‘libre’ e
‘igualitaria’ en la que gana la mayoria en un sistema de ‘un hombre, un
voto’; una estructura de clases sociales ‘abierta’; la libertad religiosa y la
libertad de asociacion; la libertad de escoger la pareja matrimonial; una
unidad familiar reducida y centrada en un ego. Todas estas caracteristicas
implican la ruptura de las complejas redes de relaciones sociales
precedentes (Good: 2007, 89).

Lo que puede observarse de este grupo hndhnd, a través de su historia, es

una gran habilidad para hacer frente a las severas presiones politicas y
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econdmicas, y también una marcada capacidad de adaptacion creativa.
Hasta hoy en dia, ya en un nuevo milenio, los hidhAd han podido utilizar sus
formas de organizacion social colectiva y su propia tradicién cultural como

recursos para conservar su identidad.

El trueque es un ejemplo de lo anterior. Los hidhné han logrado
adaptar una prdctica de tradicion ancestral a un contexto donde el
capitalismo neoliberal ha tomado cierta ventaja. Para entender la manera
en gque conciben el trueque los hAdhnd, hay que prestar atencidon al ‘ciclo
colectivo’, que va del trabagjo y la produccién econdémica, al ritual y la
cosmovision; o a la inversa, de la cosmovision al rito, y del rito al trabajo y a
la reproduccion econdmica (Montoya, 2001: 389). Aqui, la ‘economia’ tiene
su particularidad; por ejemplo, el tfrueque no desliga la fuerza de trabajo
(excedente productivo) del ‘excedente afectivo’ (emociones, sentimient os)
que se les imprime el individuo a los objetos intercambiados, sino que existe
una economia productiva y otra afectiva que permite la reproduccion
cultural desde el grupo domeéstico: nucleo desde donde surge la primera

experiencia de intercambio de afectos y el infercambio de dones u objetos.

Los pobladores de San Mateo Capulhuac han heredado la prdctica
del trueque, la cualesuna actividad que les ha permitido obtener productos
bdsicos sin tener como intermediario el dinero. Los adultos mayores
recuerdan como desde muy pequenos sus abuelos o padres los llevaban al
tianguis a ‘cambiar’ lo que recolectaban en el monte; asi lo manifiesta, por

ejemplo, la senora Juana Reyes:

[...] me acuerdo que desde nina mis abuelitos me llev aban primero al monte
a juntar la lena, y el dia de la plaza bajdbamos a Villa a “cambiar”; nos
daban tortillas y maiz, en ese tiempo un palo chico era igual a una tortilla;
desde entonces me ensené y después yo les ensené a mis hijas y nueras,
porque de esta manera nos ayudamos (entrevista realizada a la senora
Juana Reyes, el 17 de mayo de 2015, en San Mateo Capulhuac, edad: 90
anos).
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Para Lourdes Arizpe, el mercado, en referencia al tianguis de Zacuapan,
Morelos, no es Unicamente un sitio de compra y venta de mercancias, sino
un microcosmos de las sociedades de la region del oriente de Morelos: “Si,
es cierto que se compran y venden cosas que tienen precio y que llenan
diversas necesidades, pero se intercambia mucho mds” (2009: 103), y

refiriéndose al trueque, afirma:

Algunas personas, por lo regular las mds pobres, ven en el frueque la
posibilidad de cambiar los productos de la recoleccién; van a cambiar lo
que les sobra por lo que les falta. Pero muchas ofras, especialmente las
mujeres, acuden para enconitrarse con los demds, para enterarse de la
Ultima noticia, para platicar, para reirse, para ejercer control social y, en
suma, para darle forma a su participaciéon en la sociedad. Van para
“reconocer” alosdemdsy ser “reconocidas”. Para ser parte del todo. Para
acallar angustias y recoger bondades. Para constatar relaciones ya
existentes y establecer nuevas. Para llevar algo y regresar a casa con lo
nuev o que se recibid (Arizpe, 2009).

En la cita anterior notamos las distintas funciones que tiene el frueque, no
solo se frata de conseguir algun producto que satisfaga las necesidades
bdsicas, sino a través de este se conforman y fortalecen relaciones sociales;
asimismo, se reafirma la identidad cultural de los hAdhnd. Asistir al tianguis es
una invitacion a la identidad, ala cultura, cuando se mira desde el valor de

lo ancestral, lo cotidiano y lo diverso.

A las personas de afuera de la comunidad les parecen marginales y
de poco valor las tierras y otros recursos naturales de los que dependen los
hnAdhno; igualmente, les parecen muy primitivas las formas tradicionales de
aprovechar el entorno ecoldgico. Sin embargo, para los originarios de la
comunidad, el mundo natural que los rodea es una fuente de riqueza, y le

tienen mucho carino y respeto a la tierra y a las plantas de las que viven.

Los dias de plaza (jueves y domingo) los hAidhno llegan desde muy

temprano al tianguis, aproximadamente 6:30 o 7:00 de la manana, eligen el
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lugar donde instalardn su puesto, colocan una manta en el suelo vy
acomodan sus productos en porciones a las que ellos mismos les otorgan un

valor.

Los clientes fambién asisten al tianguis temprano, pues afirman que
entre mds tarde lleguen, los productos ya estan escogidos o rezagados;
durante las primeras horas de la manana, de 7:00 am a 12:00 pm se nota

una mayor afluencia de personas en el tianguis de tfrueque.

Mediante la observacion participante se conocié a profundidad
como es que se readliza el ‘cambio’. Es un acto sumamente complejo que
implica distintos aspectos sociales. Por lo regular las personas que van al
tianguis a realizar trueques conocen los puestos y productos que cada uno
ofrece; la mayoria son considerados clientes porque asisten regularmente,
es decir, hablamos de relaciones sociales sdlidas que han resultado de la

actividad del frueque.

Podria pensarse que el asistir a ‘cambiar’ las personas solo se limitarian
a negociar con el vendedor, llegar a un acuerdo y retirarse del tianguis con
lo obtenido; sin embargo, no sucede asi. La persona o el cliente da un
recorrido a lo largo de toda la calle que abarca el tianguis de trueque, para
observar qué productos se ofrecen ese dia, saluda a los comerciantes v,
cuando encuentra un producto que le interesq, se acerca y pregunta si le
pueden cambiar tal por cual cosa. Silarespuesta es afirmativa comienza un
didlogo entre ellos, no precisamente del trueque, sino de cosas totalmente
ajenas al comercio; si la relacion entre estas personas ya se ha consolidado
tiempo atrds, la platica se enfocard en cuestiones familiares, en como estan

los hijos, el esposo, algun problema familiar, entre otfras.

Después de un tfiempo platicando, comienza la negociacion;
dependiendo de lo que el cliente ofrezca se le ofrecerd lo equivalente,

segun las medidas que el vendedor hndhnd ha establecido. Cuando llegan
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a un acuerdo se realiza el cambio, y si el producto que el cliente se lleva es
comestible, por ejemplo, hongos de monte, ahi comenzard de nuevo un
didlogo referente a cdémo cocinarlos —conocimientos comunes entre los

hndhnd- o incluso un infercambio de ideas o saberes sobre los productos.

Lo anterior nos da ya un adelanto de lo que realmente significa la
prdactica del trueque en el tianguis de Villa Cuauhtémoc, porque no solo se
limita a la simple accidon econdmica, sino que surgen diversos elementos que
nos hacen contemplar al trueque como una actividad compleja que
involucra distintos estrat os sociales. Se percibe en el tianguis un intercambio

de ideas, conocimientos, sentimientos y, por supuesto, bienes comerciales.

3.1.1 La practica del trueque en el tianguis de Villa Cuauhtémoc:

fradicion o alternativa de subsistencia

El trueque es entendido como una prdctica de origen mesoamericano que
ha logrado perdurar hasta la actualidad; alo largo de la historia de México
se ha ido adaptando, o bien, reconfigurando respondiendo a las

necesidades de la época.

Se puede decir que en la actudlidad la practica del frueque ha tenido
un impulso debido a la crisis econdmica de 1994; sin embargo, limitariamos
la investigacion al decir que hoy en dia el trueque se realiza por una simple
alternativa econdmica, olvidando los demds elementos que forman parte
de este fendmeno, y que son los que permiten que el trueque continle

vigente en una sociedad inmersa en el capitalismo neoliberal.

AqQui cabria mencionar algunos paises de América Latina donde la
prdactica deltrueque se haretomado en los Ultimos anos debido a los efect os
de la crisis econdmica existente en la mayor parte del continente, como la

falta de dinero y trabajo; asi lo demuestran los estudios de Susana Hintze,
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quien plantea de qué manera paises como Argentina y Venezuela han

hecho frente a esta problemdtica.

Para el caso mexicano es muy distinto porque en este pais existe un
antecedente mesoamericano, lo que hace pensar que la prdctica del
trueque ha estado presente durante toda la historia del pais, aunque
siempre en constante cambio y adaptdndose a las necesidades de la
época. Lo anterior permite expresar que la actividad del trueque en el
tianguis de Villa Cuauhtémocresulta ser un tanto complejay, como lorefiere
Mauss, es un hecho social total, que impregna todas las capas de la vida.
En este sentido, el trueque representa una tradicién porque tiene su origen
en el México antiguo, y ha logrado perdurar hasta la actualidad, con
transformaciones realizadas en cada generacion; sin embargo en la
actualidad, también responde a la crisis econdmica, lo que ha convertido

a esta prdctica en una alternativa de subsistencia.

Por tanto, la practica del trueque en el tianguis de Villa Cuauhtémoc
representa ambas cuestiones: antfe todo es una tradicion de origen
mesoamericano, hoy en dia adaptada a las necesidades de una sociedad
desarrollada en el capitalismo neoliberal; sin embargo, también ha
funcionado en anos recientes como una alternativa de subsistencia, hasta
cierto punto ligada a la idea de adaptacion. El trueque de tradicidon
indigena en la actualidad da respuesta a una sociedad que enfrenta una
crisis economica arrastrada desde la década de los noventa, en el caso de
México, que ha impactado en la falta de dinero y trabajo. Para los hAdhnAé
de San Mateo Capulhuac, la actividad del trueque heredada por sus
antepasados les ha brindado una solucion factible en cuanto a lo

econdmico, pero sin olvidar el aspecto de la identidad y lo cultural.
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3.2 La participacion familiar

Es comun relacionar la préctica del frueque con las mujeres, amas de casa;
sin embargo, se observa que es una actividad que incluye a todos y cada
uno de los infegrantes de las familias: desde los ninos hasta las personas de
mayor edad; todos tienen una funcidn especifica en el proceso de
intercambio. Los hndhno refieren que el trueque es una manera de llevar
productos de primera necesidad al hogar; por esta razén cada integrante

debe ayudar alograrlo.

Resulta interesante estudiar codmo es que cada integrante de la
familia participa de manera activa, no solo en el inftercambio, sino también
antes y después de este. Desde ir a recolectar los productos al monte o a la
milpa, hasta recoger el puesto, son actividades que ya estdn establecidas

entre los familiares, y estos saben a quiénes les corresponden.

En San Mateo Capulhuac no existe un término para ‘familia’ que sea
equivalente al concepto occidental; lo que funciona es una ‘unidad
operacional’ mdas amplia nombrada grupo doméstico, formada por la
familia extensay la familia nuclear, donde todos trabajan juntos y actuan de
forma colectiva compartiendo los recursos, las tierras y el trabajo. Aqui “la
idea clave es que coordinen el trabagjo entre todos y compartan sus
beneficios dentro del grupo” (Good, 2011: 188). Existe una
autodenominacién cuando se refieren a la unidn familiar que puede ser

‘extensiva’. Dicen: “*Somos uno solo”.

Para formar una ‘persona integra’, piensan, son necesarias las
acciones de dar y recibir. Esta forma de relacionarse, compartiendo, pone
en marcha la ‘maquinaria césmica’ dentro del grupo doméstico, la cual
hace que los seres humanos al nacer se infegren al ‘universo animico’ y al
‘universo social’ de intercambio, dentro del cual deben de ser educados o

criados (cfr. Ledn Vega, 2016: 64).
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Hay que considerar que no solo el alimento, el cobijo y el resguardo
son fundamentales para el desarrollo y el crecimiento, sino que para ser una
persona social, esta tiene que participar en el circuito de nutricidon en familia,

que debe ser mediante el infercambio de objetos y afectos.

3.2.1 Las personas mayores: fuente de conocimientos

En la actividad del trueque la funcién que desempena cada integrante del
grupo domestico es fundamental. En este apartado se va a explicar el papel
que juegan las personas mayores en la comunidad de San Mateo
Capulhuac. Cuando se habla de personas o adultos mayores nos referimos
a aquellos que tienen entre 65 y 90 anos aproximadamente; estos son
quienes han transmitido la practica del trueque a las nuevas generaciones
y compartido sus conocimientos con los miembros de sus familias, los cuales
a su vez obtuvieron sus conocimientos a partir de lo que a ellos sus abuelos
o padres les ensenaron; por tanto, hablamos de una fradicion que va

pasando de generacion en generacion.

La principal funcidn de estos adultos mayores es fransmitir los
conocimientos que han adquirido a lo largo del tiempo; desde muy
pequenos fueron llevados al tianguis y se puede decir que ahi crecieron, en
un ambiente de comercio, donde el trueque era la principal fuente de

ingresos para el hogar. Al respecto comentan:

Yo me ensené a cambiar porgque mis abuelos me traian a Villa. Me quedé
huérfana desde bebé y ellos me criaron; me acuerdo que no nos faltaba
nada, cambidbamos de todo y asi surticmos la despensa; habia jabdn,
verdura, y hasta carne enla casa. A mime tocaron otros tiempos cuando la
mayoria de las personas ‘cambiaban’; hoy en dia yano esigual, muchos ya
no vienen, y alas nuevas generaciones les da pena seguir conestaactividad
(Entrevista realizada a la senora Carmela Martinez, el 9 de junio de 2016 en
el tfianguis de Villa Cuauhtémoc, edad: 68 anos).

En la declaracién anterior notamos coémo la gente percibe la préctica del

trueque, el impulso que ha tenido en determinada época vy, por supuesto,
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la respuesta o reaccion de las personas jévenes acerca del trueque. Las
personas de mayor edad resultan ser una fuente de conocimientos que
beneficia la actividad del trueque, pues ellos conocen los productos que
mdas demanda tienen, ademds de que se han convertido en expertos de los
beneficios o propiedades de algunas plantas comestibles, medicinales, asi

como de los famosos hongos de monte.
3.2.2 El papel de la mujer

En un primer momento se puede pensar que el frueque es una actividad
exclusiva para las mujeres; sin embargo, resulta totalmente distinto. En los
puestos del fianguis de trueque observamos que la gran mayoria son

mujeres, pero también asisten ninos, hombres y ancianos.

El rol que desempena la mujer en el fendmeno del trueque es
primordial; si bien todos los integrantes del grupo domestico participan, son
ellas las encargadas de organizar y otorgar las tareas que cada miembro
realizard, ademds de que representan un pilar fundamental. Las mujeres son
quienes unen a la familia cuando surge un problema, y las que asisten al
tianguis para ‘cambiar’ los productos, cuando el esposo no tiene un ingreso

econdmico estable.

La muijer, dias antes del intercambio, debe analizar qué van allevar a
ofrecer al tianguis; esto depende de la temporada. Cuando es época de
lluvias, reUne a los hijos y al esposo para ir al monte o a la milpa y recolectar
lo suficiente para bajar a ‘cambiar’; ella les ensena cémo son los hongos o

quelites adecuados para el cambio:

Cuando todos los de mi familia vamos al monte ajuntar, ya sea hongos o
madera, regresamos con 5 botes de los que son de pintura, llenos de hongos,
o unas 10 cargas de lena. Todos subimos al monte desde muy temprano y
ocupamos todo un dia para juntar el producto o a veces hasta dos dias
(Entrevistarealizada ala senora Amalia Tomds Roque, el 17 de marzo de 2017
en San Mateo Capulhuac, edad: 32 anos).
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En el caso de la época de secas, la mujer es quien se dedica a bordar
servilletas en punto de cruz, o bien, hacer aretes, collares, prendedores y
pasadores para el cabello con ocoxal para tener algo que llevar al tianguis.
Cuando llegan los dias de plaza, es ella quien asiste al tianguis con los

productos recolectados con anterioridad, a veces en compania de los hijos.

También es la mujer quien alimenta las relaciones clientelares; cada
jueves y domingo espera a sus clientes para entablar platicas y preguntarles
como han estado, cdmo les ha ido en los dias que han dejado de verse. Las
mujeres hndhno sin duda alguna son quienes cumplen una de las funciones
principales en la actividad del frueque, la cual estd enfocada a involucrar
atodos y cada uno de los infegrantes del grupo doméstico; de no ser asi la
dindmica seria totalmente distinta, y el trueque en el tianguis de Villa

Cuauhtémoc perderia su naturaleza.
3.2.3 Funcién que desempenan los hombres

Resulta muy interesante conocer el rol que tienen los hombres hndhnd
dentro de la prdctica del trueque, porque esto nos habla de que todos los
infegrantes del grupo domeéstico participan sin importar las ofras
ocupaciones que tengan; los hndhnd se han apropiado de la actividad del

trueque, la han hecho parte de su cotidianidad.

Gracias a la experiencia de tfrabajo de campo en San Mateo
Capulhuac, el visitante puede dar cuenta de la relevancia del grupo
domeéstico para la reproduccidon sociocultural, lo que permite entender
relaciones, procesos, cambios y continuidades culturales del concepto de

trueque. Por ello, en su cosmovision hay que tener en cuenta que:

Lo colectivo domina sobre lo individual, entendiendo que en lo colectivo
predominan las conductas basadas en normas de reciprocidad (y de
afectividad). En la medida en que lo colectivo se debilite o comience a
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dejar de dominar, la comunidad indigena comenzard a desmoronarse o
comenzara de dejar de ser tal (Montoya, 1989: 124).

Por lo anterior, la funcidon que cada uno desempene serd fundamental para
que la actividad del trueque, concebida desde su aspecto sociocultural, se
mantenga vigente. La mayoria de los hombres de la comunidad hAdhnd
tiene un trabagjo relativamente estable, pues se dedican a las actividades
del campo, o bien se alquilan con los comerciantes de Santa Ana Xillotzingo
comunidad vecina de San Mateo Capulhuac, para elaborar ayates deixtli,
o0 banderas que posteriormente salen a vender poco antes del mes de
septiembre al interior de la Republica Mexicana; son muy pocos los que
trabajan como obreros en el Parque Industrial Toluca 2000. Sin embargo,
pese a tener un empleo, los hombres hAidhno y jefes de familia participan en

la practica del frueque.

A ellos les tocardn las labores mds pesadas en la recoleccion de
recursos, por ejemplo, juntar lena y descender del monte con lo que han
reunido. Ademds de que si el grupo doméstico cuenta con una milpa, o bien
un huerto familiar, los hombres son los encargados de trabajar la tierrq,
mantener en buenas condiciones los cultivos, entre otros. Alrespecto, en la

siguiente cita el senor Marcos comenta:

Yo me dedico alaslabores del campo, pero también me encargo deir ala
milpa o almonte ajuntarlo que se va allev ar al fianguis a cambiar. Cuando
es época de lluvias, voy bajando del monte con dos o fres botes llenos de
hongos; y cuando no hay tanto trabajo en la milpa, vengo con mi esposa al
tianguis (Entrevista realizada al sefor Marcos Reyes, campesino, el 17 de
mayo de 2016 en el tianguis de Villa Cuauhtémoc, edad: 58 anos).

Con lo anterior se argumenta que la prdctica del tfrueque no se limita al
aspecto econdmico, porque los jefes de familia cuentan con un trabajo; es
decir, no dependen por completo del ingreso que pueda darse a través del
intercambio; sin embargo, debido a la cosmovision que tienen sobre este,

es que participan y se involucran en esta actividad.
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3.2.4 Intervencién de losjovenesde la comunidad hidhné ante la falta

de rabajo

Al principio de la investigacion no se contempld la participacion de los
jovenes en la practica del trueque; no obstante, conforme fue avanzando
el estudio, me percaté que sucedia algo sumamente interesante con ellos
respecto al trueque, pues sin duda alguna tienen otra percepcion de esta

actividad.

Los jovenes de San Mateo Capulhuac se desenvuelven en un
contexto un tanto complejo; la mayoria no tiene la oportunidad de estudiar
mas alla de la secundaria, porlo que su futuro se limita a trabajar a temprana
edad, o bien, casarse y convertirse en padres muy jévenes. Al respecto la

senora Cleotilde Roque nos comenta:

Yo me quedé viuda desde muy joven y fuve que sacar a mis cinco hijos
adelante; yo no tuv e la posibilidad para seguir ddndoles escuela. Mis hijos,
los mdas grandes, solo terminaron hasta la primaria, y luego ya se pusieron a
trabajar cerca del pueblo; a los mds chicos ya les pude dar para que
terminaran la secundaria, pero nada mdas hasta ahi; ya luego se casaron y

con mds razén tuvieron que trabajar. Yo les digo a mis hijos que hubiera
querido que estudiaran, pero pues como soy yo solano pude... (enfrevista
realizada a la senora Cleotilde Roque Prisciliano, el 9 de junio de 2016 en el
tianguis de Villa Cuauhtémoc, edad: 56 anos).
Gracias al trabajo de campo realizado en el tianguis, durante los meses de
MAyo Y junio comencé a observar la presencia de varios jovenes de enfre
18 y 25 anos, con puestos de hongos y capulines principalmente; fue ahi
donde pregunté a que se debia tal situacion. Como bien lo ha mencionado
dona Cleotilde, son jbvenes que ya tienen una familia; en el caso de los
hombres, en ellos recae la obligacion de mantenerla. Cuando se les
cuestionaron las razones por las que asistian a ‘cambiar’, la respuesta se

generalizé al comentar que estaban ahi porque no habia trabajo en otro
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lugar, o si habia, pero estaba mal pagado, vy les funcionaba mads realizar

trueque para llevar el sustento a su casa.

Durante los meses que comprenden la época de lluvias se podia
observar a familias jovenes, es decir, parejas que no rebasaban los 30 anos
de edad, con uno o dos hijos. Resulta muy interesante la participacion de
los jovenes hAdhAd en la practica del trueque, pues al tratarse de unanueva
generacion, que principalmente ha crecido en un contexto capitalista,

conciben de manera distinta esta actividad:

[...] me quedé sin trabajo. Antes trabajaba en una fdbrica, era obrero,
aungue me pagaban poco estuve ahi por un buen tiempo, hasta que me
despidieron y por eso decidi bajar al tianguis a cambiar; cuando era nino mi
mamd me traia a cambiar y por eso ya sé como funciona aqui. Mientras me
sale otro frabajo voy a aprovechar que ahorita es la temporada fuerte
(época de lluvias) y bajar los dias de plaza a cambiar. Hoy traje hongos de
varios tipos, por lo regular es lo que traigo (entrevistarealizada a Alexis Tomds
Roque, el 25 de mayo de 2017, en el tianguis de Villa Cuauhtémoc, edad: 18
anos).
Por lo anterior, se puede mencionar que el aspecto de la identidad hndhnd
en el tianguis de Villa Cuauhtémoc podria ser modificado o adaptado a
nuevas ideas, a un contexto distinfo donde los cuestionamientos vy
respuestas que exige la sociedad cambian; por tanto, el trueque y la
manera en coOmo se efectUa tiene que adaptarse alas circunstancias, y dar
respuesta a una nueva generacion con necesidades y exigencias

diferentes.

3.2.5 La participacion de los nifios de San Mateo Capulhuac en la

acflividad del frueque: nopales por colores

En la infroducciéon ya se ha mencionado un ejemplo muy interesante del
como se involucran los ninos hAdhnAd en la prdactica del trueque. Fue la
anécdota de Bryan, un nino de 8 anos de edad, el primer acercamiento que

tuve con la problemdtica. Conforme avanzd la investigacion, resultd muy
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interesante el caso porque condensa los elementos centrales de la
orientacion tedrica de la tesis: una interpretacion de la economia desde un

espectro mds amplio que el interés o la necesidad.

Gracias a las entrevistas con distintos ninos de San Mateo Capulhuac,
conoci la manera en que ellos conciben el trueque. Sin duda alguna la
anécdota del pequeno Bryan fue la que mds incidencia tuvo en el trabajo;
él es un nino que asiste regularmente a la escuela de la comunidad, se ha
caracterizado por ser dedicado en sus trabajos escolares y siempre les pone
mucho empeno. Ha crecido en una familia que se dedica al comercio: su
papd renta una bodega comercial en la Central de Abastos de Toluca vy
vende fruta de temporada por mayoreo. Su mamda apoya en el ingreso
econdmico de la casa y asiste regularmente al tianguis de Villa para

‘cambiar’.

Por lo anterior, el nino conoce como funciona el trueque, y decidid
utilizarlo para obtener unos IGpices de colores para cumplir con uno de sus
trabajos escolares. Menciona que a él le gusta mucho acompanar a su
mama al tianguis; cuando llega la temporada mas fuerte del ano (época

de lluvias) pide permiso en la escuela para faltar e ir a la plaza.

Para obtener los colores que él deseaba decidid ir al lugar que ofrece
Utiles escolares, ubicado al interior de la plaza donde se encuentran los
puestos fijos, y negociar con el vendedor para que le recibiera 20 nopales
criollos, pelados y de tamano grande a cambio de una caja de Idpices de
color equivalentes a 40 pesos. Bryan no obtuvo una respuesta favorable; sin
embargo, lo interesante es la manera en que a su corta edad maneja la

compleja tarea de ‘cambiar’ en el tianguis.

Desde el inicio de este estudio se considerd la participacion de los
ninos en la prdctica para conocer la concepcidn que tienen acerca del

trueque, porque finalmente son ellos quienes en un futuro le dardn
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continuidad a la actividad del intercambio, adaptada a lo que su realidad
les exija. Ademas, resulta puntual senalar como las personas de menor edad
de la comunidad se involucran en una prdactica que si resulta compleja,
aunqgue para ellos forme parte de su vida cotidiana; inconscientemente
estdn heredando formas y estructuras que dan paso a una identidad

cultural.

Los ninos son llevados al tianguis desde muy pequenos, incluso apenas
siendo bebés: ahi aprecian como se da el trueque. Los dias de plaza
observamos en los puestos senoras cargando a los hijos. Estos conviven en
un entorno donde la prdctica de intercambio forma parte de su vida diaria;
saben que los jueves y domingo es la plaza en Villa y tienen que ‘bajar a
cambiar’. Asimismo, existe una estrecha relacion con la naturaleza, pues les
ensenan a cuidar y respetar la tierra porque es quien los provee de lo

necesario para continuar asistiendo al tianguis y llevar sus product os.

Para el caso de los ninos hAdhno el trueque va mas alld del simple
interés o la necesidad de algo que les hace falta: asilo refleja el ejemplo del
nino que intenté cambiar nopales por colores. Respecto a lo anterior, se
plantea que la participacion de los ninos en el intercambio se da porque en
el fianguis existe la posibilidad de conocer a otros ninos, convivir con ellos. Es
una manera inconsciente, por supuesto, de darse a conocer en un entorno
distinto al que ellos estadn acostumbrados, donde se relacionan con una
sociedad muchas veces indiferente al frueque, que mira a esta actividad

con rechazo.

Ademds, surgen relaciones con ofros ninos que visitan el tianguis de
otros lugares, donde su realidad es distinta; es lo que nos hace pensar que
el trueque se ha convertido en un fendmeno que ha penetrado lo mds

intimo de la comunidad hndhnd, pues en el grupo doméstico, todos los
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integrantes participan en el frueque: cada uno a su manera se apropia vy

adapta esta actividad.

3.3 Lugares donde se obtienen productos

Los pobladores de San Mateo Capulhuac han sabido aprovechar los
recursos que les brinda la naturaleza, no solo porque los utilizan para
autoconsumo, sino también porque los productos que llevan a ofrecer al
tianguis son extraidos de los montes, las milpas, huertos familiares y, en

algunos casos, de pequenos rios y manantiales cercanos a la comunidad.

Con el paso del tiempo las costumbres y tradiciones en el tianguis del
trueque se han modificado, o bien, adaptado a las necesidades de la
época; por tal razén, los productos ofrecidos también han variado. Esto se

debe a causas sobre todo climdticas y de contaminacion.

Hoy en dia los informantes refieren que la division del tiempo, época
de secas y época de lluvias, se ha distorsionado: “en este tiempo ya no se
sabe en qué mes empezardn las lluvias; ahora las lluvias se adelantan o se
afrasan y eso es malo porque perjudica nuestros cultivos” (Entrevista
readlizada a la senora Adelaida, el 23 de junio de 2016, en el tianguis de Villa

Cuauhtémoc, edad: 55 anos).

Por lo anterior, los vendedores han optado por implementar
estrategias que les permitan continuar asistiendo al tianguis y poder ofrecer
algo para vender o cambiar. Una de ellas, instaurada no hace mds de dos
décadas, se formd en San Mateo Capulhuac. Consiste en un taller de
artesanias donde se elaboran un sinfin de objetos, los cuales posteriormente

se venden en el tianguis, y también son utilizados en el trueque.

Asimismo, la Central de Abastos de Toluca se ha integrado a lalista de

lugares donde obtienen productos; esto se debe a que, como se senalaba
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anteriormente, la cosecha de recursos no se da en determinada época
porque hay escases de lluvias, o bien, en la época de secas la variedad de
productos disminuye, y los vendedores tfienen que buscar otras alternativas
para subsisti, como la obtencidn de vegetales principalmente en este

centro de abastos.

Respecto a lo anterior, Yuribia Veldzquez en su articulo
“Interdependencia y economia de dones” senala que utiliza el concepto
de region, por ser una herramienta analitica que permite enfocar un
elemento central como articulador de los diversos componentes del
espacio que se busca definir. Propone como elemento articulador la
modalidad especifica de interaccion que establecen los grupos humanos
con el ambiente, y que depende tanto de las caracteristicas ecoldgicas de
la zona como de las formas de produccion y explotacion diferenciadas de

sus recursos (cfr. Veldzquez, 2013: 186).

Esta manera de analizar el espacio permite comprender los procesos
hist &ricos, no solo al reconocer la accidén humana en la modificacion del
paisaje, sino porque es una perspectiva que permite apreciar constantesen
el aprovechamiento social del entorno, a la vez que se expresa un uso

culturaly una percepcion local del mismo.

Para analizar las influencias mutuas entre la ecologia, la sociedad y la
cultura, expresadas en la visibn de la persona hAdhAdé como un ser
interdependiente, es necesario retomar dos propuestas relevantes: el
modelo de control vertical de multiples nichos ecoldgicos propuesto por
John Murra para analizar la economia andina, y lo planteado por Karl

Polanyi para hablar de las economias tfradicionales.

Murra (1984) utilizé la metodologia etnohist érica en la busqueda dela
organizacién social y econdmica andina que habia generado lo que

algunos observadores llaomaron ‘Estado de bienestar’ colectivo entre los
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indigenas de los Andes peruanos, previo a la llegada de los espanoles a
Ameérica. Como parte de sus hallazgos, publicd en 1972 el articulo “El control
vertical de un mdximo de pisos ecoldgicos en la economia de las
sociedades andinas”, el cual puede ser definido como un sistema
extraordinariamente eficaz de administracion social que actuaba bajo un

modelo de ‘control vertical’ y ‘complementariedad ecoldgica’,

[...] [que] consiste en la ocupacidn simultdnea, permanente, de diversos
pisos 0 nichos ecoldgicos, geogrdficamente dispersos, por un mismo grupo
étnico-politico. Dicho en otras palabras, una misma unidad politico-cultural
crea asentamientos permanentes, dispersos en diferentes nichos ecolégicos,
en donde los habitantes explotan los recursos especificos de cada lugar.
Estos recursos circulan internamente entre las poblaciones geogrdficamente
lejanas, pero étnicamente unidas, lo que les da acceso de manera
complementaria a todos los productos que generan los miembros de su
etnia en cada uno de los medios ecoldgicos que ocupa. Este modelo de
“complementariedad ecoldgica” andina operaba a varias escalas [...]
(Good, 2007: 87-88).
Elideal andino de autosuficiencia, dentro de cada unidad étnica, limitaba
los intercambios comerciales, por o cual no eran necesarios los mercados.
Este sistema alterno facilitaba la obtencion de los diferentes recursos que
cada medio natural permitia explotar y la generacion de un intercambio
inferno regido por las prdcticas de reciprocidad entre los miembros y de
redistribucion entre el cacique y sus subordinados. El aporte de la propuesta
de Murra (2004) es demostrar la integracion dindmica entre la ecologia, las
prdacticas econédmicas y la organizacién social en un solo modelo (cfr.

Veldzquez, 2013: 187).

Esta construccion retoma varias ideas de Polanyi (1976), como la de
que en las economias tradicionales no hay una organizaciéon econdmica
autdnoma, sino que el sistema econdmico estd incrustado en las relaciones

sociales.
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3.3.1 La tierra como proveedora

En el apartado anterior se han senalado los lugares de donde se obtienen
productos, que posteriormente serdn vendidos o intercambiados en el
tianguis. La naturaleza desarrolla un papel fundamental pues les brinda alos
hndhnd una gran variedad de recursos. En los apartados correspondientes
a los productos que podemos encontrar en el tianguis, para el trueque
distinguimos los que son extraidos del monte, la milpa o de un huerto, todos
con una constante: la tierra, porque ya sean los quelites, hongos de monte,

el maiz y los capulines, todos provienen de la madre tierra.

Es notorio el gran respeto que los hndhnd le tienen a la naturaleza, a
la tierra que como ellos mismos mencionan: “Es la que nos da de comer”,
por eso tienen la obligacion de quererla (amor) y cuidarla (respeto) si no los
va a castigar. Sin duda algunalla tierra es la principal proveedora de recursos
para los pobladores de San Mateo Capulhuac, esto se debe gracias a su
ubicacién geogrdfica, pues recordemos que esta comunidad estd rodeada
por cerros boscosos y 0jos de agua, por lo que el contacto con la naturaleza

es aun mayor.

En el capitulo 2 se mencioné como es que los hndhnd combinan las
actividades comerciales con la agricultura tradicional, asi como cudl es su
cosmovision de la naturaleza como proveedora de los medios de
subsistencia. En este apartado se pretende profundizar en estos aspectos,
ya que los hndhnad han implementado nuevas estrategias, o bien, nuevos
espacios de obtencidon de productos, aunque la naturaleza continda siendo

el lugar mas proximo para desarrollar esta actividad.

De manera general se habla de naturaleza, pero la tierra en
especifico es quien provee de lo necesario; el paisaje de San Mateo
Capulhuac aun estd conformado por montanas boscosas, grandes

extensiones de cultivos (milpas) —principalmente de maiz y haba-; en la
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mayoria de las casas todavia observamos nopaleras, drboles frutales v,

actualmente, invernaderos.

La tierra juega un papel fundamental en la prdactica del trueque;
gracias a ella los vendedores pueden ofrecer productos naturales, no
procesados quimicamente. Como ellos mismos refieren, es la ‘madre tierra’
porque ella los provee de lo necesario para ir al tianguis; asi lo refiere nuestro

informante;

Nosotros respetamos mucho la fierra. Nuestros cultivos se dan porque nos
ocupamos de cuidar y sembrar la tierra; asi nos ensenaron los abuelitos. M&s
los que venimos al tianguis debbemos ver la tierra para que nos dé sus frutosy
traerlos, porque no es lo mismo una fruta o los quelites y hongos del monte,
de los que bajamos de Capulhuac alos que traen de la Central de Abastos
(entrevista realizada al senor Marcos Reyes, el 23 de junio de 2016, en el
tianguis de Villa Cuauhtémoc, edad: 58 anos).

En la cita anterior notfamos como se da la relacion hombre-naturaleza, en
donde existe respeto y amor, y se practica el dar y recibir, una accién
reciproca como sucede en las relaciones humanas. En el caso de nuestro
objeto de estudio, el trueque resulta un claro ejemplo de la relacién
mencionada porque entender el entorno natural asociado a la
organizacion econdmica, social y cultural hace considerar al intercambio
como un fendmeno integral en la vida de los hAdhno.

A continuacion, enlos siguientes apartados se desarrollaran cada uno
de los espacios de obtencidn de productos: el monte, las milpas, los huertos
familiares; los talleres artesanales y la Central de Abastos, para comprender
que el entorno natural juega un papel fundamental, ya que es la principal
fuente de donde se obtienen recursos, y que son estos los que caracterizan
al tianguis del trueque, por ser los recursos obtenidos directamente de la

naturaleza.
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3.3.1.1 Monte

En San Mateo Capulhuac la presencia de montanas es muy recurrente en
el paisaje. Recordemos que esta comunidad se encuentra enclavada en
una de ellas, la cual corresponde a la cadena montanosa formada en la
sierra de Monte Alto-Las Cruces. Entre los montes que destacan y que son
cercanos a la comunidad encontramos monte Cervantes, Columna,

Lechuguilla, Diario, Mato Rayo y Cerro Iglesia Vieja ( cfr. Fabila, 1986: 22).
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Mapa 2. Crografia del municipio de Otzolotepec. (Fabila Mondragdn, 1986: 22).

Debido a que el paisaje se caracteriza por ser montanoso, la vegetacion es
muy variada. Los informantes han referido: “Aqui en Capulhuac, nadie se
muere de hambre, siempre hay algo que comer, con que no nos falte el

maiz, lo demds ya es mas fdcil; podemos ir al monte por hongos o juntamos
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quelites [...]" (Entrevista realizada a la senora Rosa Montes de Oca, el 17 de

mayo de 2017, en San Mateo Capulhuac, edad: 48 anos).

Para el caso de la actividad del trueque, el monte juega un papel
fundamental pues es el primer lugar donde los hidhnd obtienen recursos
para su consumo o para ofrecerlos en el tianguis. Del monte se obtienen los
hongos en diversas presentaciones, asi como los quelites y la lena. Los
hongos y quelites se dan exclusivamente en temporada de lluvias, y los

vendedores tardan mds de medio dia en ir a recolectarlos:

Cuando es tiempo de lluvias subo al monte acompanada por mis hijos, ya
sea por hongos o quelite; cuando vamos por hongos subimos tfemprano,
como a eso de las 8:00 de la manana, y vamos bajando alas 4:00 de la tarde
aproximadamente con tres o cuatro botes llenos de hongos (Entrevista
realizada alasenora Cleotilde Roque, el 9 de junio de 2016, en el tianguis de
Villa Cuauhtémoc, edad: 56 anos).

En la cita podemos notar cémo es el proceso de recolectar hongos; cuando
se visita el monte debe valer la pena para bajar con el recurso suficiente y
abastecer a sus clientes. Aunque pareciera fdcil, no lo es, pues los
informantes refieren que para juntar hongos hay que conocerlos y saber
cudles son buenos y malos porque estos Ultimos no se llevan al fianguis. Lo

mismo sucede con los quelites.

La recoleccion de la lena es el proceso mds cansado, y es un trabajo
que les corresponde sobre todo a los hombres por el esfuerzo fisico que
implica. Es preciso senalar que la explotacion de la madera se efectua en
drboles que ya no ftienen vida; se extrae principalmente el ocote y las varas

para la realizacion de escobas.

Para adentrarse en el monte las personas realizan un pequeno ritual
qgue no va mds alléd de rezar una oracién, siempre con mucho respeto, en

donde piden permiso a la naturaleza para subir y extraer solo los recursos
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necesarios que esta tiene para brindarles. Se tiene la creencia de que, si no
se le pide permiso, la montana se puede enojar y las personas ya no

regresan.
3.3.1.2 Milpas

En la comunidad de San Mateo Capulhuac aun se pueden observar
grandes extensiones de terreno; la mayoria todavia son trabajados, es decir,
utilizados para los cultivos. El maiz y el haba son los productos mdads
recurrentes. La siembra de maiz ocurre de febrero a marzo, la temporada
de lluvias inicia en el mes de mayo y culmina a mediados de agosto, de
acuerdo con el ciclo agricola; durante los primeros meses, la mipa es
deshierbada de forma periddica para permitir el crecimiento del maiz y de
haba.

Hasta que la milpa produce los primeros elotes (mazorca tierna), los
pobladores dependen de las reservas de maiz provenientes de la cosecha
pasada y de los recursos que brinda el monte. Resulta puntual senalar que,
en las milpas, al igual que en el monte, se dan ciertas plantas silvestres
alimentarias como los quintoniles, paletaria, cenizos, trébol, corazones vy

nabos, que son parte de la clasificacion de los quelites.

Las relaciones clientelares permiten el flujo de los recursos silvestres
locales en todas las direcciones: de esta manera ocurre el trueque. Los
recursos que ofrecen los hndhnd son hasta cierto punto fdciles de obtener
por enconfrarse en su entorno, pero para la ofra parte, es decir, los
compradores, estos productos son valorados por ser completamente

naturales.
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3.3.1.3 Huertos familiares

Es preciso aclarar al lector que para efectos de la investigacion los huert os
familiares se han diferenciado de las milpas, pues se puede pensar que son
lo mismo. En el apartado anterior me Iimité solo a abordar los cultivos
referentes al maizy el haba. En este hacemos referencia alos drboles frutales
gue encontramos en la mayoria de las casas, las nopaleras y, en algunos

casos, invernaderos que las familias han implementado.

Los huertos familiares tfambién representan un lugar de obtencion de
productos. Cabe senalar que los recursos obtenidos en estos espacios son
muy solicitados en el tianguis. Los arboles frutales son parte del paisaje de la
comunidad hndhnd; encontramos que en los traspatios de las casas hay
drboles de capulin, principalmente, pero también estdn los de peras,

duraznos, ciruelos, manzanas y granadas.

Los capulines son muy representativos de la comunidad; esto se
puede observar desde la alusion al significado ndhuatl de la palabra
Capulhuac: "Canal de capulines”. Cuando llega la temporada de lluvias,
por lo general para el mes de junio, los puestos del tianguis se abastecen de
botes de capulines, y son los que se acaban primero al igual que los hongos;

asi lo refiere nuestra informante:

Un dia vinieron unas personas de San Pedro Tultepec que querian cambiar
frijol y lenteja por capulines; llegamos a un acuerdo: cada bolsa (frijol y
lenteja) la pusimos a 15 pesos que equivalen a la medida de una lata de
sardina llena de capulines. Ese dia se llevaron poco mds de la mitad delbote
que traia (Entrevistarealizada a lasenora Maria Dolores Luis Matias, el 9 de
junio de 2016 en el tianguis de Villa Cuauhtémoc, edad: 57 anos).

Ademds de los frutos que les otorgan los drboles frutales a los hndhnd,
también se pueden apreciar en el paisaje de San Mateo Capulhuac las
nopaleras. En el tianguis se ofrecen nopales criollos; su precio varia ya que

depende de varios aspectos como su tamano: sin son grandes se ofrecen
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menos, y si son pequenos se dan mas; ademdads, pueden ser cambiados ya
pelados o con espinas, esto fambién se refleja en el precio que establece el

vendedor.

Actualmente se ha dado un mayor impulso a los invernaderos, debido
a que la época de lluvias y secas se ha diversificado. Al respecto, loshAndhno
comentan que el tiempo cambia, y ahora la época de lluvias se adelanta
o se atrasa; es por esto que les han funcionado los invernaderos para tener

un mayor control sobre sus culfivos.

3.3.2 Taller de artesanias
Hace aproximadamente dos décadas se formd un taller de artesanias? en
la comunidad de San Mateo Capulhuac. Se debe aclarar que antes de este
taller las personas ya realizaban artesanias por su cuenta, de manera
individual; sin embargo, con el tiempo la gente decidié conformar grupos y

hacer crecer el taller.

Sin duda alguna los pobladores de San Mateo Capulhuac han
desarrollado su capacidad creativa al mdximo pues la variedad de
productos que ofrecen en el tianguis es inmensa. Se ha mencionado
anteriormente que la incorporacion de lo producido en los talleres
artesanales al tianguis se debe, en gran parte, a los escasos recursos
naturales del monte o la milpa en determinados periodos, principalmente

en tiempo de secas.

En el taller de artesanias se elaboran un sinfin de objetos para la vida
cotidiana, principalmente ornamentos. Es relevante resaltar que se utilizan

materiales como el ocoxal, la palma, varas y madera. Los objetos que se

9 Son articulos elaborados por los mismos hAdhind con materiales provenientes de la
naturaleza como lo es la palma, el ocoxal, la madera, varas, entre otros. Estos objetos se
diferencian de los demds por ser hechos manualmente, con el ingenio de estas personas,
sin la utilizacidn de mdquinas o procesos mds complejos, y por recurrir a materiales hasta
cierto punto natos de la regién.
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ofrecen en el tianguis son muy bien aceptados por la gente, aunque los

productos ofrecidos también varian segun la femporada.

La implementaciéon del taller abrié una oportunidad mds, tanto para
los hhdhné como para las personas que asisten al tianguis a abastecerse de
lo necesario, pues la variedad de productos ofrecidos ha incrementado

gracias a los nuevos espacios de obtencion.

Los objetos realizados en el taller son aretes, collares, pulseras, bolsas y
canastas, todo esto elaborado con ocoxal; servilletas bordadas en punto de
cruz, y en temporada navidena se hacen pequenas casas de madera para
los nacimientos, renos y coronas de adviento elaborados con varas, juguetes

de maderaq, entre otros.

3.3.3 La Central de Abastos de Toluca

La Cenfral de Abastos de Toluca es un conglomerado de bodegas y locales
comerciales, donde se ofrece la mds completa variedad de productos y
servicios en la region. La venta principalmente se da por mayoreo; aqui es
donde asisten los comerciantes de zonas alejadas para comprar lo
necesario, regresar a su lugar de origen y revender los productos. Esta
Central se ubica cerca del Aeropuerto Internacional de Toluca, sobre la

vialidad José Lopez Portillo, km 4.5.

Actualmente, la Central de Abastos de Toluca juega un papel
relevante en el desarrollo de la prdctica del trueque; debbemos resaltar que
la cercania de esta con el municipio, y también la comunidad hAndhnd se
encuentra relativamente cerca, aproximadamente a 25 minutos de San
Mateo Capulhuac. Este es un aspecto puntual porque gracias a su
proximidad pueden asistir a ella un gran niUmero de personas para la
compra de productos, y posteriormente revenderlos o cambiarlos en el

tianguis del trueque de Villa Cuauhtémoc.
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La idea de asistir a la Central de Abastos a adquirir recursos, para
posteriormente revenderlos en el tianguis, surgid a partir de que los
comerciantes notaron quela temporada de lluvias se atrasabay, portanto,
no habia recursos para ofrecer; o bien, cuando llegaba el tiempo de secas
la mayoria dejaba de ir al tianguis porque simplemente *ya no habia qué

llevar a cambiar”.

La diferencia en los productos que son obtenidos de este lugar a los
gue son extraidos de la naturaleza es notoria; incluso las personas que visitan
el tianguis del trueque mencionan que la razén por la que redlizan el
intercambio es porque pueden obtener productos naturales, que se dan en
un ambiente lejano a su contexto. Por eso cuando llevan recursos de la

Central, algunas personas prefieren no comprar ni cambiar.

Lo anterior representa para los vendedores una dificultad, pues su
trabajo es valorado por ofrecer productos del monte considerados naturales

y, al modificar el lugar de procedencia de los bienes, las ventas bajan.

3.4 Dindmica del tianguis

El tianguis de Villa Cuauhtémoc es el mas representativo del municipio; se
caracteriza por ser el mds grande y de mayor afluencia de personas los dias
de plaza (jueves y domingo). Cdmara Barbachano define al tianguis como
un sitio de distribucidon predominante de productos perecederos, con la
presencia de ‘regatones’, mercaderes y comerciantes ambulantes; también
destaca la participacion de una considerable poblacion indigena. A las
plazas acude gente que no vive en el lugar, que no tiene qué comprar en
su propia localidad, e intercambia mayoritariomente a base de dinero o
trueque (1966:274).
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Si bien cada tianguis tiene particularidades, existen elementos
generales que pueden ser observados: a) tienen una estructura fisica sélida
que los delimita; b) existen ‘dias de plaza’ en los que concurren mas
vendedores que los habituales; c) en los dias de plaza acuden vendedores
y compradores de zonas aledanas, muchos de ellos indigenas; d) los sitios
en donde se encuentran ubicados los mercados son principalmente
cabeceras municipales; e) al interior del mercado las personas reconocen
una clasificacion para los vendedores no establecidos o sin un puesto fijo,
como ‘propios’, ‘regatones’ y ‘ambulantes’; f) se intercambian productos; y
g)en el mercado, a pesar de la sencillez del puesto y de los productos que
se ofrecen, se cobra un impuesto por uso de suelo a los puestos fijos, este
depende del tamano del puesto y de su giro. En el caso de los puestos que
realizan tfrueque no se les cobra ninguna cuota, pues los comerciantes
refieren que hanllegado a un acuerdo con el Ayuntamiento para no pagar,
siempre y cuando asistan al tianguis con productos nativos, o bien

‘orgdnicos’ de la region.

La dindmica del tianguis de Vila Cuauhtémoc comprende los
elementos mencionados lineas arriba; sin embargo, aspectos como el
tiempo que los comerciantes de trueque permanecen en el tianguis resulta
relevante, pues es distinto al de los comerciantes de puestos fijos, asi como
los medios de transporte utilizados para llevar al tianguis los productos, las
relaciones clientelares y el papel de las autoridades; estos son aspectos

puntuales que a continuaciéon se explican.

3.4.1 Tipos de vendedores

Resulta puntual aclarar al lector que los tipos de vendedores referidos en
este estudio son los que realizan trueque, y se omiten a aquellos quienes se
identifican por norealizar esta actividad regularmente y tener un puesto mas

o menos amplio vy fijo en la plaza. La tipologia de comerciantes utilizada en
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esta investigacion se basa en la desarrollada por Malinowskiy De la Fuente
(1957:112-132), quienes hacen referencia a los vendedores no establecidos,

clasificados en tres tipos:

1) Los vendedores ‘propios’, quienes traen productos provenientes de
sus comunidades o de zonas aledanas a sus localidades. Mds de la mitad
de los vendedores registrados son ‘propios’. Pueden ser productores o
acopiadores de los productos de su propia comunidad, los que
posteriormente son llevados a los mercados. En los mercados la gente los
identifica como gente que viene ‘del monte’, con productos ‘limpios’, no

regados con aguas residuales.

La mayoria de los vendedores ‘propios’ son mujeres; algunas acuden
solas, otras con sus hijos, y pocas con sus parejas. La mujer es la pieza clave
en la unidad familiar de zonas rurales al cultivar y cosechar productos de
traspatio y en la recolecta de plantas de la milpa (aunque el hombre
también juega un papel determinante en estas actividades, como ya se
menciond en el apartado referente a los roles que cada integrante
desempena); asimismo, junto con sus hijos, y en algunos casos esposos,
colectan recursos vegetales del bosque que posteriormente infercambian

en mercados locales para ayudar a complementar el gasto familiar.

[...]en micasatengo drboles frutales de granada, capulin, peray manzana.
Me son de gran ayuda porque cuando es temporada los corto y los traigo a
cambiar. Yo casino voy pal” monte, [solo] lo que junto de los drboles o de la
milpa... (Enfrevista realizada ala Sra. Adelaida, el ? de junio de 2016, en el
tianguis de Villa Cuauhtémoc, edad: 45 anos).
En ocasiones estos vendedores compran una caja de fruta o verdura de
temporada y van a ‘cambiar’, tal y como se ha explicado en el apartado
referente a la Central de abastos de Toluca. Por tanto, una vendedora
‘propia’ también puede vender productos que provienen de un origen

diferente al suyo (véase fotografia é).
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Fotografia é. Vendedor ‘propio’ en el tianguis de Villa Cuauhtémoc. (Becerril Evaristo,
junio de 2016).

2) Los ‘regateadores’ o ‘regatones’ son vendedores que compran a
los vendedores ‘propios’ en sus localidades, o bien, compran productos
provenientes de zonas de produccion agricola intensiva. Se registraron

pocos regatones en el tianguis.

3) Los ambulantes son vendedores ‘propios’ o ‘regatones’ que se
caracterizan por ofrecer sus productos deambulando por todo el mercado.
Es comUn en todos los mercados encontrar vendedores ambulantes que
ofrecen ajos o frutas de temporada. En el tianguis de Villa Cuauhtémoc no
hay un producto establecido para los vendedores ambulantes (véase

fotografia 7).
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Fotografia 7. Vendedor ‘ambulante’ de algodones de azdcar, tianguis de Villa
Cuauhtémoc. (Becerril Evaristo, agosto de 2015).

Los vendedores mencionan que cuando hay poca venta ofrecen sus
productos a los comerciantes de la plaza que cuentan con un puesto fijo, o
bien entre ellos mismos, aunque esta opcidon no es tan viable ya que son

productos similares; asi lo refiere la senora Cristina:

Hoy la venta estuvo floja. Ya era la una y casi no habia cambiado ni
tampoco vendido mucho. Hoy bajé con granadas y ocote, entonces me fui
parala plazay cambié dos montones de granadas por un cuarto de carnitas
(Enfrevista realizada a la Sra. Cristina Alvarez Herndndez, en el tianguis de
Villa Cuauhtémoc, el 13 de agosto de 2015, edad: 43 anos).

Los informantes refieren que hay ocasiones donde no asiste mucha gente al
tianguis y, por tanto, ellos se las ingenian para poder obtener lo que
requieren; como lonotamos en la cita anterior, loshndhnd optan por ofrecer
sus productos en los puestos fijos y de esta manera obtienen algo que les
hace falta. A veces les result a dificil, ya que la gente prefiere recibir un pago

con dinero en efectivo que en especie.
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3.4.2 Distribucion de los comerciantes

En el capitulo dos ya se han mencionado las principales caracteristicas del
tianguis de Villa Cuauhtémoc; sin embargo, cabe aclarar que para efectos
de esta investigacion se ha dividido en dos partes la plaza; la primera es
aquella donde se establecen los comerciantes que tienen un puest o fijo con
productos. Y la segunda donde el trueque es la principal, mds no la Unica,
forma de intercambio. Asimismo, en lo que concierne a este apartado, solo
se hard referencia al tianguis del trueque, ya que en el capitulo dos se habld

del tfianguis en general.

El tianguis municipal de Villa Cuauhtémoc se ubica cerca del palacio
municipal de dicha poblaciéon, donde se extiende con puestos establecidos,
asi como flotantes en las calles circundantes los dias de plaza (jueves y
domingo). La mayoria de puestos vende frutas, verduras y comida
preparada, y también hay puestos de hierbas medicinales, productos

naturistas, ropa, calzado, discos, flores, entre otros.

Una calle aledana al tianguis la ocupan los vendedores de San Mateo
Capulhuac en donde ofrecen recursos vegetales que provienen de muy
diversos puntos. De este tipo de vendedores se establecen alrededor de 50
a 60 puestos con diversos productos comestibles, segun la temporada del
ano, tales como capulines, duraznos, peras, quelites, xoconostle y hongos.
Hay un solo puesto constante que Unicamente vende pan casero. Como en
todos los mercados y tianguis, también se ponen puestos ocasionales de
personas que ofrecen productos medicinales novedosos, como el palo de

vibora.

La calle Aldama es la destinada para esta actividad; estd ubicada a
un costado de la Iglesia. Resulta puntual senalar que a lo largo del tiempo
los comerciantes han ocupado distinfos espacios aledanos a la plaza

principal, asi lo refiere la senora Mari:
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Hace unos 40 anos recuerdo que nos dejaban un espacio muy reducido
para nuestros productos en la calle donde estd la primaria; luego, nos
movieron ala calle Benito Judrez por donde estd la terminal de los camiones,
[pero] no nos prestaban atencion, ibamos de aqui para alld (entrevista
realizada a la senora Maria Dolores, 58 anos, en el fianguis de Villa
Cuauhtémoc, el 13 de agosto de 2015).
En la cita anterior notamos que no habia un reconocimiento para esta
prdctica por parte delas autoridades, puesles asignaban cualquier espacio
disponible; sin embargo, hoy en dia ya cuentan con una calle especifica
para el tianguis del trueque, y por tanto esta actividad es mds reconocida

por la poblacion en general.

Hace aproximadamente dos décadas que los comerciantes
buscaron la manera a partir de la cual el Ayuntamiento les asignara un
espacio especifico para aquellos que realizan trueque. Por tanto, en la
actualidad podemos diferenciar la calle donde los hidhnd de San Mateo

Capulhuac ofrecen sus productos a través del infercambio.

En esta calle los vendedores no tfienen un lugar asignado. Los
informantes mencionan que dependiendo la hora en la que llegan al
tianguis se van acomodando; sin embargo, si es primordial llegar temprano

para obtener un lugar apropiado para las ventas:

AqQui nadie tiene un lugar; conforme uno va llegando se acomoda para
poner el puesto, por eso yo trato de llegar siempre antes de las 7 de la
manana cuando es temporada de lluvias porque se llena toda la calle, y si
no te apuras te dejan hasta el final.

Los vendedores establecen sus puestos en el suelo con un espacio de
aproximadamente de un metro por vendedor, colocan una manta vy
posteriormente acomodan los productos que van a ofrecer. A lo largo de la
calle Aldoma podemos observar sobre las banquetas puestos de hongos,
plantas ornamentales, servilletas bordadas, quelites, madera, escobas de

vara, pan, entre otros (véase fotografia 8)
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Fotografia 8. Tianguis del trueque, calle Aldama (Becerril Evaristo, agosto 2016).

3.4.3 Los dias y las horas del frueque
No existe un horario fijo para los comerciantes; en temporada de lluvias,
cuando el tianguis del trueque estd en apogeo, los vendedores llegan entre
6:30 y 7:00 de la manana a instalarse, y aproximadamente a las 2:00 de la
tarde ya habrdn fterminado de vender o cambiar sus productos.
Observamos que durante la época de lluvias existe un mayor movimiento
comercial, pues los pobladores de San Mateo Capulhuac tienen mayores
recursos para ir a ofrecer al tianguis, y por tanto la gente asiste a este ante

una mayor diversidad de productos vegetales, principalmente.

Durante la época de secas las ventas bajan debido a que no hay
suficientes recursos vegetales para llevar al tianguis a ofrecer; por tal razon,
los vendedores optan por dejar de asistir entre los meses de enero a marzo,
o bien implementan estrategias para ‘tener algo que ofrecer’; asimismo, el

horario no es el mismo al de la época de lluvias; los comerciantes llegan un
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poco mas tarde, aproximadamente a las 8:00 de la manana, y se van a las
5:00 de la tarde; algunas veces con producto que no vendieron. Los
informantes refieren que cuando no hay ventas optan por ir personalmente

con los comerciantes de los puestos fijos y hacer trueque.

A pesar de que los pobladores de San Mateo Capulhuac llegan desde
muy temprano al tianguis, las ventas no comienzan en ese momento; existe
un horario que va delas 11:00 am. a la 1:30 de la tarde cuando notamos un
mayor movimiento en el tianguis del frueque. Dona Adelaida nos refiere:
“Quien vendié o cambio en ese horario ya la hizo, ya después es mas dificil
que acabes con todo lo que traes a ofrecer” (entrevista realizada a la

senora Adelaida, 52 anos, en el tianguis de Villa Cuauhtémoc, julio 2015).
3.4.4 Relaciones clientelares

En apartados anteriores se ha enfatizado la idea de no considerar al tianguis
como un espacio exclusivo del aspecto econdmico, donde solo se
manifiesta la economia local y regional, o bien, como sistema de
abastecimiento y distribucion de bienes. Se ha propuesto mirar al tianguis
también como punto de reunidon y de establecimiento de relaciones

sociales. Este Ultimo aspecto es el que interesa desarrollar en este apartado.

Resulta puntual hablar de las relaciones sociales que surgen en el
tianguis de Villa Cuauhtémoc mediante el trueque porque de esta manera
entendemos que, aunque nos parezca extrano, en esta prdctica no solo se
infercambian productos y servicios, también conocimientos, experiencias,
anécdotas, estilos de vida, entre otros, que permiten crear relaciones

clientelares no solo limitadas al simple intercambio econdmico.

Y uribia Veldzquez utiliza la nocidén de persona como una construccion
relacional, colectivamente constituida y culturalmente determinada, que es

Util para establecer vinculos particulares entre el ser humano y su entorno.
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Esta vision establece a la persona como “un complejo de relaciones
sociales” (Radcliffe-Brown, 1974: 212) intrinsecamente relacionado con el
reconocimiento social denfro del sistema de derechos y de

responsabilidades, por una parte, y, por otra, con los valores sociales.

El individuo es definido como un ente bioldgico poseedor de
autonomia, de sus atributos personales, de su cuerpo y de su mente; y es
directamente responsable de sus propias acciones, que lo convierten en un
sujeto activo. Este sujeto surge en un estado presocial, natural, y necesita
formar relaciones sociales para lograr ciertos fines que requieren someterse

a los principios y valores de la sociedad donde ha nacido.

Para el caso de los comerciantes que realizan trueque les resulta
necesario formar relaciones clientelares, ya que no solo estadn asegurando
los infercambios comerciales futuros, sino también afianzan lazos de amistad
y reafirman su identidad, lo que da como resultado la reproduccidn social y

cultural.

De acuerdo con Catharine Good, las relaciones sociales se
construyen por medio de la circulacion del trabajo o tequitl, y por medio de
la reciprocidad entendida como la accion de amar y respetar (tlazohtla,
tlacaiita). Los lazos bioldgicos, juridicos y rituales que convencionalmente se
enfatizan en los estudios de parentesco y de compadrazgo son presentes,
pero su relevancia es secundaria, y los vinculos sociales dependen mds bien
del flujo del tfrabajo. En el contexto local las relaciones entre las personas y
las formas de organizacion social no se fundamentan en hechos bioldgicos
orituales; constantemente las generan por medio de sus acciones a traves

del tiempo.

La vision nahua expuesta en la investigacion de Good determina que
cada persona recibe constantemente los beneficios del trabajo de otfros, y

comparte con otros los beneficios de su propio trabajo. Dar y recibir trabajo
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o tequitl es el factor principal que genera toda relacion social. Esta
circulacion de energia estd expresada en cualquier actividad humana,
tanto en las lujosas fiestas regionales como en las relaciones intimas de una

familia.

En el tianguis del frueque observamos que los hAidhnd mediante el
intercambio generan relaciones; algunas veces los product os utilizados para
el cambio no cumplen con la funcidon de equivalencia; sin embargo, lo
relevante es mantener la relacion con el cambista, ‘no dejarlo ir’ como lo

menciona dona Elvira:

Un dia vinieron unas senoras de San Nicolds Tolentino que traian comida
preparada: nopales, arroz, habas y quelite frito; querian que les cambiara
por capulines, al principio yo no queria porque son cosas que nosotros
consumimos, después recordé que mi abuelita me decia que a veces nos
va a convenir y ofras no, pero siempre debemos cambiar los productos,
porque las que perdemos somos nosotras mismas (entrevista realizada a la
senora Elvira Alvarez, 56 anos, San Mateo Capulhuac, el 3 de septiembre de
2016).
La cita anterior expresa como crean y mantienen sus relaciones clientelares,
pues cuando hace referencia a que son ellas (vendedoras) las que pierden,
no se estd refiriendo precisamente al aspecto econdmico, sino a aquel
guebranto de su relacidén con esa persona; lo que interesa es cuidar al
cliente que continle frecuentado el tianguis del trueque, conservar su
amistad. El aspecto emotivo y valorativo (el amor y el respeto) constituye el
eje fundamental que genera y mantiene las relaciones sociales, y que a la

vez las hace visibles y empiricamente observables.

En el apartado de reciprocidad ya se ha hablado de ‘amar’ y
‘respetar’, lo que significa compartir el trabajo y los bienes con él o ella. Son
las acciones especificas, concretas de reciprocidad, que constituyen las

relaciones humanas. El amor y el respeto no pueden existir como
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sentimientos afectivos en abstracto; se tienen que expresar al nutrir una

relacion de infercambio mutuo de frabajo y bienes.

De acuerdo a sus construcciones culturales del trabajo, amor vy
respeto, los nahuas consideran las relaciones sociales como la fuente original
de toda riqueza. La prosperidad tanta individual como colectiva depende
de mantener y acelerar el flujo de trabajo. Su circulacién, en un incesante
proceso de intercambio, vincula a los participantes cada vez mds
estrechamente con el grupo social (cfr. Good, 1988) y define a la

comunidad.

La conceptuadlizacion de las relaciones sociales como recursos
productivos abre muchas opciones de elaboracion cultural y crea esferas
nuevas de inversion en épocas de prosperidad. Endeudar a ofros vy
endeudarse con ofros permite que cada persona cultive sus redes sociales
para poder acceder al trabajo y recursos necesarios en el futuro. A eso se
debe el fendmeno generalizado de la excesiva generosidad: dar mucho es
una estrategia para lograr influencia sobre otros y asegurarse frente a un
futuro incierto e imprevisible. Invertir los bienes personales y el trabajo en el
intercambio es una estrategia para extender y consolidar las relaciones

sociales.

Good (2008: 6) propone que, entre los nahuas de Guerrero, [...] una
persona se define por el trabajo que realiza, por cémo trabaja, en qué
trabaja y lo que produce. Su ser se expresa y se conoce por todas sus
acciones, y por los frutos de su trabajo en un sentido amplio. En este contexto
cultural, el trabajo mismo vy los beneficios del trabajo se socializan, siempre
se comparten con otros, y ala vez que da, cada persona también recibe
los beneficios de los esfuerzos de los demds. Una persona no puede trabajar
sola, para si misma, sino que siempre estd inmersa en intercambios

reciprocos de dar y recibir trabajo desde que nace hasta que muere. La
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vida de una persona, y su identidad social se construyen en este contexto
de “trabaqjo” que realiza, comparte y recibe con otfros seres humanos y no

humanos.

3.5 Tipos de medidas
Resulta puntual hablar de los tipos de medidas utilizadas en el trueque
realizado en el tianguis de Villa Cuauhtémoc, porque la medida adopt ada
depende del producto a intercambiar. Ademds, pareciera que en este
contexto las ideas impuestas por el capitalismo no existieran, pues se
observan mecanismos hasta cierto punto complejos para llevar a cabo el

‘cambio’.

A lo largo del ano observamos una amplia variedad de productos de
temporada ofrecidos en el tianguis, y otros tantos considerados ‘orgdnicos’
por provenir de la naturaleza, es decir, que no han sido procesados, ademds
de las artesanias elaboradas por los hndhnd, las plantas medicinales y la
lena. Para todos estos bienes existe una medida o unidad de infercambio

establecida por los vendedores.

Es relevante mencionar que los tipos de medidas son variables con
cada vendedor, pues si bien todos utilizan los mismos utensilios para medir
los productos, algunos pueden establecer ofras equivalencias; en otras
palabras, si en un puesto una lata de acero (sardina) llena de capulines
equivale a 10 pesos, en otro esa misma medida puede variar de 15 a 20

PESOS.

Oftro aspecto que influye es la generalidad de aceptacion; lo mismo
que sucede con los productos es con los tipos de medidas, es preciso que el
utensilio funcione como un equivalente de los productos que no estdn

presentes en el tianguis de tfrueque. Por tanto, observamos que en el fianguis
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se pueden cambiar capulines por carne de cerdo, siempre y cuando se

establezca un acuerdo entre las partes que realizan trueque.

3.5.1 Montén, manojo, puio, pieza, cuartillo, huacal, bolsa, cubetaq,

bote, vasos, bandeja y lata

Dependiendo de los productos, éstos se pueden intercambiar por pieza,
manojo, montén, puno, vasito, jicara, bolsa, cubeta, huacal, costal, lata de
acero estas se refieren a las latas de sardina o atun. Cada vendedor elige
su medida, y ésta puede diferir significativamente del que usa otro. La Unica

medida invariable es la que implica el uso de una bdscula.

En la siguiente fotografia observamos cémo los hndhAd acomodan sus
productos de acuerdo a las medidas arriba senaladas, por lo regular se
utiliza mds el ‘montdn’. Los comerciantes colocan pegquenos montones de
cierto producto al cual le otorgan un valor, para que cuando llegue el
momento de cambiar se establezca una equivalencia con lo que la ofra

parte ofrezca.

Fotografia 9. Productos acomodados por ‘montdn’ equivalentes a 10 pesos.
(Becerril Evaristo, agosto de 2015).
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En la fotografia anterior observamos como estd colocada una manta sobre
el suelo y hay granadas, quintoniles y ocote acomodados en montones;
cada uno vale 10 pesos, y cuando se realice la negociacion la otra persona
tendrd que adaptarse a esa medida. La senora Maria Dolores nos explico,

alrespecto, que:

Cada puesto tiene sus medidas; la gente que viene a cambiar ya sabe
dénde le conviene, porque por ejemplo yo que traigo hongos les despacho
bien, cada montén vale 10 pesos de los hongos chicos, los grandes ya valen
maAs, pero sivas a ofros puestos te van a dar un montén mds chico, la gente
tiene mana (entrevista realizada a la senora Maria Dolores, 57 anos, en el
tianguis de Villa Cuauhtémoc, el 9 de junio de 2016).

En la siguiente fotografia observamos el puesto de la senora Maria Dolores,
quien menciona como se da la venta de hongos: estos est&n acomodados
por monton, y hayuna gran variedad. En este casola senora estdindicando
los montones que quiere a cambio; esto posteriormente de haber llegado a
un acuerdo. El tfrueque se dio a partir de una bandeja de manzanas de

tamano regular por dos montones de hongos.

2015/08/13

Fotografia 10. Dofa Cleotilde, quien cambid dos montones de hongos por una bandeja
de manzanas. (Becerril Evaristo, agosto de 2015).
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Un solo producto se puede vender con distintas medidas; pero algunas
hierbas, como los quelites, Unicamente se venden por manojo. Conrespecto
a la lena, se observd que esta se vende o intercambia por pieza o por
‘carga’, variando el concepto carga entre vendedores; por ejemplo, para
unos puede ser de cien troncos delgados atados, o unos 10 troncos gruesos

de encino de unos 80 centimetros de largo.

Las plantas ornamentales se venden por pieza y los musgos utilizados
en los nacimientos de Navidad se venden por montdén. En el caso de las
plantas medicinales, el ftipo de medida depende de la disponibilidad
temporal, del lugar de donde provienen, y la cantidad de dinero que se
destine para su compra. Cuando las plantas medicinales son frescas se
ofrecen por manogjo; si son plantas secas, por montdn o pPUNO; Yy Si son
preparados, (una mezcla de varias especies de plantas) se venden por
‘tanto’, bolsita o pieza, dependiendo de la cantidad de producto y dinero

que solicite el comprador.

Las plantas medicinales se consiguen ‘frescas’ o ‘secas’ debido a su
disponibilidad temporal y geogrdfica. Por ejemplo, las plantas que
provienen de distintas localidades aledanas a San Mateo Capulhuac se
consiguen frescas en la época de temporada, y se dejan secar para tener
disponible el producto durante todo el ano. Ademds de las plantas
medicinales, también los recursos comestibles tienen otros tipos de
presentacion a la venta; se pueden comprar frescos, fritos, cocidos o

preparados.

La mayoria de productos se intercambian o venden frescos; sin
embargo, encontramos en el tianguis productos preparados como quelites
cocidos y nopales; estos Ultimos se pueden cambiar de distintas maneras:

cocidos y preparados en ensaladas, o bien frescos, pelados y sin pelar.
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dos ‘clavitos’ ofrecidos en montdn. (Becerril
Evaristo, agosto de 2015).

En la fotografia anterior observamos cémo se estdn cambiando hongos;
estd colocada la manta en el suelo, y los hongos estdn acomodados por
monton. Hay una gran variedad de estos; los que se muestran en la imagen
se llaman ‘clavitos’, y los hAidhno refieren que son uno de los productos que

mds demanda generan en el fianguis.

3.6 Medios de fransporte utilizados para llevar los productos al fianguis

Un factorrelevante en el desarrollo de la prdctica del trueque son los medios
de transporte, porque la distancia que hay entre la comunidad de San
Mateo Capulhuac y el tianguis ubicado en la cabecera municipal es

relativamente lejana.

Hoy en dia existe una gran variedad de transporte publico, lo que ha
permitido que los comerciantes se desplacen con mayor rapidez; sin
embargo, no siempre ha funcionado de la misma manera. Anteriormente la

manera de llegar al tianguis era caminando, lo cual implicaba mayor
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tiempo y un esfuerzo extra; asimismo, a las personas que tenian la posibilidad
de tener un animal de carga les resultaba mucho mas facil trasladar sus
productos. Cabe senalar que no todos tenian ese privilegio, pues mantener

a estos animales también implicaba cierta inversion.

3.6.1 Los animales de carga

En San Mateo Capulhuac es comun observar a las personas andando porla
comunidad con caballos o burros cargados de lena, o bien bajando del
monte. Estos animales han sido parte fundamental en la actividad del
trueque, y no es porque estos se intercambien, sino que cumplen la funcién
de transportar los productos que en ocasiones resultan muy pesados de

llevar hasta el tianguis.

Los animales de carga han resultado de gran ayuda; algunos
vendedores han senalado que cuando eran ninos sus abuelos los llevaban
al tianguis y en los burros cargaban sus productos. Asi lo refiere la senora
Mari:

Recuerdo que cuando tenia 10 anos, aproximadamente, mis abuelitos me
llevaban al tfianguis a cambiar capulines o lena. Era un poco dificil porque
bajdbamos caminando a Villa y antes no habia camino, anddbamos enlas
veredas de las milpas y luego en Santa M aria habia unrio que teniamos que
atravesar. Los animales nos eran de gran ayuda porque servian para que
cargaran los botes de capulines o la lena (entrevista realizada a la senora
Maria Dolores Luis Matias, el 9 de junio de 2016 en el fianguis de Villa
Cuauhtémoc, edad: 57 anos).

En la cita anterior notamos como los animales de carga cumplian con una
de las funciones principales para realizar el trueque en el tianguis. En la
actualidad, los comerciantes ya no llevan sus productos al tianguis en burro

o caballo, pero aun son utilizados para ir al monte a juntar lena.

135



3.6.2 AutobUs

En el apartado anterior se enfatizd la idea de que los medios de transporte
son fundamentales para llevar a cabo la practica del frueque. Hoy en dia el
autobus es el principal medio de trasporte utilizado por los hAidhAd para
llevar sus productos al tianguis. Aproximadamente treinta anos atrds, los
animales de carga dejaron de cumplir con esta funcidon porque fueron

remplazados por los camiones.

La gente aun recuerda como hace tiempo los autobuses bajaban de
la comunidad de San Mateo Capulhuac repletos de vendedores, con las

cargas de lena colocadas en la parte superior del transporte:

Los dias que tocaba plaza en Villa uno se tenia que apurar porque alas 6:30
de la manana salia el camidn de aqui de Capulhuac vy se llenaba muy
rapido; todos querian ganar lugar y acomodar los botes de capulin o de
hongos y las cargas de lena. Me acuerdo que habia personas que se iban
en la puerta del camidn (entrevista realizada a la senora Sara Guerrero
Arzate, el 17 de marzo de 2017, en San Mateo Capulhuac, edad: 60 anos).

En la actualidad lo referido en la cita anterior se ha modificado porque hay
maAs tfransporte; sin embargo, se observa como los vendedores comienzan a
abordar los autobuses desde muy temprano. Este esun aspecto puntual que
permite diferenciar a los hhdhndé que venden y cambian en el tianguis, a los
comerciantes de la plaza ‘fija’, pues su puesto es grande y la mayoria de
estas personas cuentan con una camioneta particular para transportar su

mercancia.

3.7 Aspectos simbdlicos: el idioma

Durante el desarrollo del trabajo se ha enfatizado la idea de considerar el
trueque como un fendmeno integral; no solo se trata de una simple accién

econdmica, sino que se involucran mds elementos, los cuales hemos
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denominado simbdlicos. Los estudios sobre el tema habian puesto poca
atencion en las cuestiones simbdlicas ligadas a la identidad hnAdhno

expresada a través de la practica del trueque.

Con anterioridad, ya se ha resaltado que los hndhnd han desarrollado
estrategias ecoldgicas, econdmicas, sociales, politicas y religiosas que les
permiten mantenerse y reproducirse eficazmente. La identidad étnica se

convierte en un recurso que garantiza la cohesiéon social y la produccion.

Un aspectofundamentalentre los vendedores del fianguis del frueque
radica en hacer de este espacio una representacion de ellos mismos; en
otras palabras, el tianguis es para los hidhnd un lugar donde asisten para
vender e intercambiar sus productos, pero también es una oportunidad de
hacerse visibles, de mostrarse tal como son, de dar a conocer sus
costumbres, tradiciones, ideas, manera de vestir y su idioma; todo esto de
manera inconsciente; sin embargo, estos elementos forman parte sustancial

del fendmeno del trueque.

Respectoaloanterior, es pertinenteretomar la propuesta de Strathem
(1988) para abordar a las sociedades donde la persona es vista y vivida
como un ser interdependiente. Esta vision también explica el
comportamiento de grupos actuales de origen indigena en México, en
donde las relaciones sociales se hacen evidentes, visibles y analizables en el

marco de su expresion en la vida social.

En este apartado nos limitamos a desarrollar un solo elemento de los
simbolismos que forman parte del trueque: el idioma. Este es un aspecto que
integra la identidad hAdhnd, pues su lengua materna se hace presente los
dias de plaza. El tianguis ha representado un lugar propicio para hablar

otomi.
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Los dias de plaza podemos observar como la calle destinada al
tianguis del frueque los hAdhnoé se apropian del espacio, y esto lo notamos
cuando redlizan elintercambio de productos, pues cuando asisten personas
que saben hablar otomi, la negociacién, o bien el didlogo para llegar a un

acuerdo, es en este idioma.

Por lo anterior distinguimos que hablar otomi entre las personas que
realizan el trueque es, hasta cierto punto, de manera inconsciente; sin
embargo, es asicomo los hAdhno se hacen presentes en un contexto distinto
al suyo, donde es posible reafirmar su identidad y establecer una diferencia
respecto a los vendedores de un puesto ‘fijo’. Asimismo, los pobladores de
San Mateo Capulhuac pertenecen a un grupo étnico, que gracias a lo
referido lineas arriba han logrado mantenerse vigentes en un entorno cada

vez mas alejado de estos aspectos simbolicos.
3.7.1 Transmisién de conocimientos

En apartados anteriores ya se ha abordado la idea de que, a través del
trueque, ademds de infercambios econdmicos-comerciales, también se
transfieren conocimientos. Lo anterior se relaciona con aquella economia
de afectos mencionada anteriormente, la cual involucra sentimientos,
emociones, ideas vy, por supuesto, saberes. Este Ultimo aspecto es relevante
para la prdctica del trueque porque es un intercambio reciproco; los
hndhné comparten lo que saben a partir de su légica, pero también los
compradores quienes se han convertido en parte fundamental del trueque.
Al igual que otros aspectos ya senalados con anterioridad se trata de una

cuestion de dary recibir.

Cabe destacar que este elemento no ha sido senalado en los estudios
sobre los sistemas de intercambio; sin embargo, gracias a la observacion
participante se percibid este hecho tan preciso y que forma parte de

aqguello que hace mirar al frueque como un fendmeno integral. Por tanto,
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podemos mencionar que ofra funcidon del tianguis es ofrecer conocimient os

e ideas; la transmision de estos se da por medio de las relaciones sociales.
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REFLEXIONES FINALES

El objetivo principal de este estudio fue mostrar desde otro enfoque el
fendmeno del frueque fomando en cuenta elementos simbdlicos que van
ligados a la identidad cultural de los hAdhnoé, por ello dentro de la dindmica
social se puso énfasis en los sentimientos y afectos inmersos en los
intercambios realizados en el tianguis de Villa Cuauhtémoc. Debido a esto,
se considera al frueque, de acuerdo ala propuesta de Gilberto Ledn Vega
(2016), dentro de una economia productiva, pero también una economia
afectiva, lo cual resulta puntual porque en otfros estudios sobre el fema solo
se toma en cuenta la economia productiva. Todo lo mencionado permitid
establecer un modelo alterno de relaciones sociales y ayuda mutua distinto

al impuesto por el modelo neoliberal.

Un aspecto sumamente relevante fue que, al revisar los distintos
estudios que hablan acerca de los sistemas de intercambio no
convencionales, como lo es el trueque, se distinguid que estos se limitaban
a establecer cuestiones econdmicas y se ponia mayor énfasis en las
categorias de reciprocidad, intercambio y distribuciéon analizadas de
manera aislada, por lo que el fendmeno del trueque de presentaba sin

conexion en otros dmbit os.

Respecto a lo anterior surgid la pregunta general de la investigacion:
squé elementos han permitido que en el tianguis de Villa Cuauhtémoc exista
un sistema de intercambio exitoso que coexista con el sistema neoliberal
impuesto?¢ Se advirtid que, a partir de la implementaciéon del modelo
capitalista, la economia empezd a dominar sobre las demas instituciones

mediante el mercado libre, lo que dio pie a una fransformacion de la
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humanidad al fratar de romper “las complejas relaciones sociales

precedentes”.

La realidad histérica y actual en México demuestra que los procesos
sociales han conducido a la reproduccion de grupos mesoamericanos. Hoy
en dia, en pleno 2017, siguen existiendo millones de indigenas, a pesar de
500 anos de dominio europeo y republicano, asi como de un sinfin de
politicas disenadas para integrar o transformar culturalmente a estos

pueblos en aras de la ‘unidad nacional’.

Es preciso que los investigadores en la antropologia y la historia
distingan entre la ideologia del nacionalismo que domind en su propia
educacioén formal y la compleja situaciéon empirica en las sociedades que
estudian. La realidad actual obliga a buscar nuevos enfoques. En este
sentido, se ofrecen aqui los ejes conceptuales y el modelo mesoamericano
propuesto por Catharine Good (2005) como una herramienta analitica que
pueda guiar la investigacion, ya que permiten descubrir las continuidades
dindmicas dentro de los dramdticos cambios vividos por los pueblos nahuas

y los ofros grupos indigenas en el drea mesoamericana.

Las culturas nativas han sobrevivido en condiciones histricas
cambiantes antes y después de 1519. A partir de la colonizaciéon europeq,
la apropiacion creativa de nuevos elementos dentro de sus propias
estructuras sociales, econdmicas y simbdlicas ha permitido la reproduccion
social de una tradiciéon cultural nativa. No por haber cambiado han roto la
continuidad con tradiciones propias. La situacion actual obliga a los
cientificos sociales a abandonar los viejos paradigmas y buscar otra manera
conceptual para entender la presencia de milones de personas que
actualmente pertenecen a la cultura hndhnd y a las ofras culturas

mesoamericanas.
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También se abordd el origen del mercado antiguo, y se destacaron
elementos propios que permiten entender y comprender la compleja
prdctica del frueque, como la funcién del tianguis en el México antiguo que
gracias a las cronicas que dan muestra de la grandeza vy relevancia que
tuvo el mercado. Sin duda alguna la organizacion de este fue uno de tantos
motivos que asombrd a los peninsulares a su llegada, pues la lista de

productos que se intercambiaban es muy amplia.

Asimismo, se mencionaron algunos de los aspectos simbdlicos y
culturales que son parte fundamental del tianguis, pues es preciso no solo
hablar del aspecto econdmico, sino también del social porque da muestra

de larigueza cultural que imperaba en estas acciones.

Todo lo anterior estd enfocado al mercado en el México antiguo,
particularmente en el mercado de Tlatelolco. Se tratd de dar un breve
bosquejo de los elementos mds significativos, para después dar paso al
tianguis de Villa Cuauhtémoc, haciendo constantemente unarelacién entre
el contexto mesoamericano y el actual, ya que hoy en dia se pueden
apreciar elementos de aquella época; algunos se han reconfigurado, sin
embargo, los antecedentes de esta prdctica ancestral son resultado de un

proceso de larga duracion.

Otro aspecto fundamental para la investigacion es el tfrabajo de
campo, pues se presentan datosrecabados de entrevistas, visitas al tianguis
y pldticas con personas que aun asisten al tianguis a cambiar. Se destacaron
los principales productos y artesanias producidos e intfercambiados por
parte de los hidhnd de San Mateo Capulhuac y se especificaron los meses

de disponibilidad de los mismos.

Igualmente, se exhibe cdmo es que el trueque, objeto de estudio de
esta investigacion, resulta ser un fendmeno que implica aspectos de otros

dmbitos de la vida. La religion, la politica, la ideologia, el estrato social y la
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cosmovisidn que se tenga sobre el mundo juegan un papel fundamental en
el intercambio. Es por esto que se establecid que el trueque representa una
actividad que trasciende lo econdmico y que da pauta para mantener la

identidad cultural del grupo hAdhnd.

Ademds, no solo nos limitamos al enfoque histdrico, sino que
conjugamos el antropoldgico y etnogrdfico, para dar una version mds
completa de este sistema de intercambio. Recurrimos a la antropologia
econdmica, pues consideramos que aporta elementos puntuales para
entender la légica del trueque; muy en especial retomamos las ideas
expuestas por el economista-historiador Karl Polanyi porque ofrece tres
categorias de andlisis que explican el funcionamiento de un sistema de

intercambio distinto al convencional en cualquier sociedad.

Ademds, el estudio del modelo de Polanyi, entendido como la
descripcidon del proceso econdmico donde este autor infroduce la
clasificacion de reciprocidad, redistribucion e intercambio comercial
(categorias que aplica para interpretar la circulacion de las mercancias en
el interior de todos los sistemas humanos), sirvié como base para analizar los
aspectos econdmicos de los grupos sociales especificos con respecto a su

adaptaciéon y ante las transformaciones de su entorno.

Aunado aesto, se concluyd que el trueque no es una prdactica aislada,
sin0 que conjuga elementos de la vida cotidiana del contexto donde se
realiza; alrespecto, Catharine Good, Y uribia Veldzquez y Gilberto Ledn Vega
aportaron ideas que sustentaron lo anterior. No solo hablomos de
infercambios comerciales, también los intercambios de afectos vy

conocimientos estdn presentes en el fianguis.

“La economia de afectos” propuesta por Gilberto Ledn Vega, nos da
muestra de la otra parte del trueque que la mayoria de estudios sobre este

tipo de fendmenos no da cuenta, pues solo se enfocan en el aspecto
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economico. Es relevante senalar que estos aspectos son los que hacen
posible la contfinuidad de un sistema econdmico, resultado de un proceso
de larga duracidn que se remonta al México antiguo. La pregunta
recurrente al observar este tipo de prdcticas es, cdmo es posible que, en la
actualidad, en una sociedad inmersa en la tecnologia y la globalizacién
puedan existir sistemas econdmicos distinfos al capitalismo. Tal vez la
respuesta se encuentre en las aportaciones de los autores arriba senalados;
resulta necesario mirar hacia estos aspectos sensibles que nos ofrecen una
version de los pueblos indigenas, de su identidad y por supuesto de la
cultura, para asiindicar que la historia se encuentra viva y he aquiun claro

ejemplo.

El frabajo centrd su atencidon en una evaluacion descriptiva y analitica
de la actividad del trueque como una alternativa de obtener mediante el
intercambio no comercial aquellos alimentos, objetos y productos de uso y
consumo basico, sin recurrir al dinero. Pero también aunado a lo anterior, el
trueque representa para los hAdhné una manera de expresar su identidad

cultural.

El trueque, readlizado los dias jueves y domingo en la cabecera
municipal del municipio de Otzolotepec, estd sujeto al valor de uso de las
cosas (utilidad) y no al valor de cambio (precio en el mercado) que le han
asignado las personas involucradas en esta actividad, por lo que se han
establecido cantidades o medidas para el cambio de productos. Estas
medidas o ‘reglas’ de cambio no estdn escritas en ningun papel u otro
medio, pero son conocidas y aplicables por todos los sujetos participantes,

quienes quedan en conformidad y acuerdo con lo obtenido (reciprocidad).

El dmbito doméstico es un espacio donde también se puede
profundizar con respecto a los afectos, por ejemplo, las fiestas familiares, las

mayordomias, los velorios, los entierros, las ferias y las fiestas patronales. En la
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investigacion se puso énfasis en la importancia de la participacion familiar
como una unidad de producciéon y abastecimiento, quienes aprovechan y
explotan los recursos naturales locales; se establecen roles para cada
infegrante del grupo domeéstico, quienes tienen un papel fundamental enla

practica del frueque.

Respecto a la alternativa econdmica de los grupos domésticos, se
puede decir que las posibilidades de subsistencia de los hhdhnd son amplias,
y pueden realizarse gracias a la explotacion y aprovechamiento de los
recursos naturales del entorno local, en gran medida a la diversificacion vy
combinacion de sus actividades, a través de las cuales obtienen recursos,

tanto en dinero como en especie.

En general, lo que se propone con esta investigacion es entender el
fendmeno del frueque como un sistema que, si bien su origen data del
México antiguo, hoy en dia ha tenido que adaptarse y dar respuesta a las
necesidades de una sociedad inmersa en el neoliberalismo, pero sin duda
con un gran éxito debido a que estd infegrado por una economia
productiva y una afectiva, donde el intercambio econdémico va
acompanado de sentimientos y afectos, lo que asegura al grupo hAidhnd su

continuidad en el tiempo gracias a las relaciones sociales que se generan.

Haria falta poner mas énfasis a la teoria de las emociones ligada a los
intercambios econdmicos. Si bien ya se han realizado estudios estos resultan
ser muy generales. Es necesario que en estudios futuros sobre esta
problemdtica se resalten los intercambios culturales; seria interesante
generar nuevas investigaciones encaminadas a las emociones en el
intercambio y cdmo es que estas influyen en la vida de los seres humanos,
ademds de crear esquemas que ejemplifiquen las relaciones de parentesco

y afinidad que rebasan los limites municipales, las cuales se generan
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mediante la prdctica del trueque, y que permiten a los pobladores de

determinada regidon contar con los recursos provenientes de otros lugares.

Finalmente, es puntual que se profundice en la idea de la
participacion de los ancestros en el fendmeno del trueque. La intervencion
de estas entidades en la produccidn y recoleccion de recursos es
fundamental para entender esta prdctica a la que se le ha denominado
infegral por su logica social y cultural aunada a la econdmica, pues en la
cosmovision nahua, expuesta por Catharine Good, se menciona que los
muertos contindan perteneciendo a los grupos domésticos, definidos como
entidades con las cuales ‘trabajan juntos’ los pobladores. Habria que
investigar en la légica hAidhAd como son percibidos los muertos respecto al

tequitl y de qué manera intervienen en la economia de afectos.
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ANEXOS

Entrevista realizada a la senora Cleotilde Roque Prisciliano de 56 anos, el 9
de junio de 2016, quien realiza la actividad del trueque desde hace mds de

30 anos en el tianguis de Villa Cuauhtémoc.

1.- sDesde cudndo realiza la practica del trueque?

Desde que era nina cuando una de mis tias me traia al tianguis.

2.- 5Como fue que aprendid a realizar el trueque?

Porque veia a mi fia como cambiaba los productos que traiamos.
3.- 3Cudles son los tianguis donde realiza el trueque?

El tianguis de Villa Cuauhtémoc es el Unico donde se cambia.

4.- 3Qué productos utiliza para ir a cambiar al tianguis?

Hongos, capulines, peras, manzanas, tejocotes, ciruelos, plantas.
5.- sCudles son las medidas que utiliza para cambiar sus productos?
Envase de sardina, monton.

6.- 3Qué integrantes de su famiilia participan en la practica del frueque?

La mayoria aun viene a cambiar. A mis hijas desde muy pequenas las traia al
tianguis, las cargaba con elrebozo y me venia a cambiar, y ahora que yacrecieron
vienen también; hasta mis nueras las he traido a que se ensenen.

7.- 3Qué piensa acerca del trueque?

Es bueno ya que es una forma de cambiar productos que necesitamos sin dinero
porque mucha gente no tenemos y buscamos la manera de llevar alimento a
nuestra casa. Con el frueque no se hace negocio; es para ir saliendo dia con dia.

8.- 3En qué ha cambiado la forma de transportar sus productos?

Ha cambiado mucho; ahora ya hay mucho transporte o si no fomamos el camidon
o el taxi, pero antes era caminando y cargando los productos que ibamos a
cambiar.

9.- sCudnto tiempo permanece en el tianguis?
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Lliego desde las 9:00 a.m. hasta las 4:00-5:00 pm.
10.- sTiene clientes o consumidores especificos?

Sitengo clientes con los que ya llevo muchos anos cambiando; algunos ya hasta
me esperan cuando llego tarde.

11.- 3Qué productos recibe con mds frecuencia?

Chiles, carne, cebolla, ajo, pan, chicharrén, sardina, atun, frijol, arroz, sopa, tortillos,
verdura, ropa.

12.- 3D6Nnde obtiene los productos que cambia?

Los voy a juntar al monte; salgo dos dias antes desde muy femprano y todo el dia
para poder traer al tianguis.

13.- sCada cudnto realiza frueque?

Yo vengo juevesydomingos y siempre tengo qué cambiar y vender mis productos,
mis clientes ya saben.
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Lista de enfrevistados

Dona Juana Reyes, 90 anos, ama de casa, originariac de San Mateo
Capulhuac, Otfzolotepec, 2015.

Cristina Alvarez Herndndez, 43 afos, ama de casa, originaria de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2015.

Adelaida Sanchez, 55 anos, ama de casa, originaria de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2015.

Susana Vite Sandoval, 23 anos, ama de casa, originaria de San Pedro Arriba,
Temoayaq, 2015.

Celia Reyes Aguilar, 37 anos, ama de casa, originaria de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2015.

Vicenta Reyes, 35 anos, ama de casaq, originaria de San Mateo Capulhuac,
Otzolotepec, 2015.

Sonia Gutiérrez, 45 anos, ama de casaq, originaria de San Mateo Capulhuac,
Otzolotepec, 2015.

lgnacia Rivera, 39 anos, ama de casa, originaria de San Pedro Arriba,
Temoayaq, 2015.

Rogelio Martinez, 36 anos, obrero, originario de Vila Cuauhtémoc,
Otzolotepec, 2015.

Maria Dolores Luis Matias, 57 anos, campesina, originaria de San Mateo
Capulhuac, Otfzolotepec, 2016.

Marcos Reyes, 58 anos, campesino, originario de San Mateo Capulhuac,
Otzolotepec, 2016.

Elvira Alvarez, 56 afios, ama de casa, originaria de San Mateo Capulhuac,
Otzolotepec, 2016.

Cleotilde Roque Prisciliano, 56 anos, ama de casa, originaria de San Pedro
Arriba, Temoaya, 2016.

Yuri Tomas Roque, 30 anos, ama de casa, originaria de San Pedro Arriba,
Temoayaq, 2016.

Amalia Tomas Roque, 32 anos, ama de casa, originaria de San Pedro Arriba,
Temoaya, 2016.
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Victor Tomas Roque, 20 anos, estudiante, originario de San Pedro Arriba,
Temoayaq, 2016.

Isaias Tomas Roque, 26 anos, obrero, originario de San Pedro Arriba,
Temoayaq, 2016.

Rosa Reyes Alvarez, 33 afos, ama de casa, originaria de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2016.

Don Juan Herndndez, 72 anos, campesino, originario de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2016.

Carmela Martinez, 68 anos, campesing, originaria de San Mateo Capulhuac,
Ofzolotepec, 2016.

Moisés Alberto, 68 anos, campesino, originario de San Mateo Capulhuac,
Otzolotepec, 2016.

Rosa Matias de Jesus, 12 anos, estudiante, originaria de San Matfeo
Capulhuac, Otzolotepec, 2016.

Lidia Rodriguez de la Loza, 12 anos, estudiante, originaria de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2016.

Catalina Morales Santiago, 11 anos, estudiante, originaria de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2016.

Uriel Herndndez, 8 anos, estudiante, originario de San Mateo Capulhuac,
Ofzolotepec, 2016.

Isidro Castillo, 8 anos, estudiante, originario de San Mateo Capulhuac,
Otzolotepec, 2016.

Diego Gonzdlez, 11 anos, estudiante, originario de San Mateo Capulhuac,
Otzolotepec, 2016.

Teresa Rodriguez Martinez, 12 anos, estudiante, originaria de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2016.

Isidro Matias Bernabé, 12 anos, estudiante, originario de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2016.

Susana Cortes Becerril, 11 anos, estudiante, originaria de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2016.

Bryan Marcelino, 9 anos, estudiante, originario de San Mateo Capulhuac.
Otzolotepec, 2016.
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Jovita Iturbe Silvestre, 11 anos, estudiante, originaria de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2016.

Margarita de la Loza Micaela, 8 anos, estudiante, originaria de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2016.

Ldzaro Garcia Sdnchez, 8 anos, estudiante, originario de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2016.

Carolina Esteban Santiago, 12 anos, estudiante, originaria de San Mateo
Capulhuac. Otzolotepec, 2016.

Rosa Montes de Oca, 48 anos, ama de casa, originaria de San Mateo
Capulhuac, Otzolotepec, 2017.

Sara Guerrero Arzate, 60 anos, ama de casa, originaria de Vila
Cuauhtémoc, Otzolotepec, 2017.

Alexis Tomas Roque, 18 anos, obrero, originario de San Pedro Arribag,
Temoayaq, 2017.
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